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Wprowadzenie

Eksport jest czynnikiem, ktéry w bardzo znacznym stopniu wpty-
wa na rozwdj gospodarczy Polski i poszczegdlnych wojewodztw.
Przedsigbiorstwa sprzedajace za granice cechuje wyzsza w stosunku
do zorientowanych wylacznie na rynek krajowy sktonno$¢ do two-
rzenia i utrzymywania miejsc pracy oraz do ponoszenia wysokich
nakltadéw inwestycyjnych. Ponadto, jak wykazuja badania, firmy
o orientacji eksportowej tatwiej si¢ ucza i chltong nowe rozwigza-
nia technologiczne. Zeby jednak efektywnie wspieraé eksporteréw
i przyczyniac si¢ tym samym do rozwoju regionalnej bazy eksporto-
wej, nalezy zna¢ uwarunkowania, wielko$¢ i strukture wymiany oraz
czynniki ja ograniczajace.

Obroty handlu zagranicznego generowane przez podmioty zlokali-
zowane w poszczegdlnych wojewoddztwach znacznie si¢ réznia. Eks-
port regionéw jest pochodng bardzo wielu czynnikéw, takich jak:
struktura gospodarki, struktura przemystu, konkurencyjnos¢, atrak-
cyjnosé¢ dla zagranicznych inwestoréw, dostepnos¢ komunikacyjna
i innych. Na istniejace (pierwotne) zréznicowania naklada sie po-
nadto proces integracji z UE, ktéry prawdopodobnie przyczyni si¢
do wzrostu réznic w charakterze specjalizacji eksportowej, dynamice
wzrostu obrotow.

Badania handlu zagranicznego (HZ) na poziomie wojewddztw nie
sg prowadzone w Polsce na szersza skale. Jak dotychczas problem
ten nie budzit wiekszego zainteresowania. Z tego wlasnie wzgledu
brak jest powszechnie przyjetej i stosowanej metodologii oraz stan-
dardéw w tym zakresie.

Niniejsze opracowanie jest wynikiem dwéch projektéw: ,,Metodolo-
gia badan handlu zagranicznego na poziomie regionalnym” oraz ,Ra-
port o stanie eksportu w Matopolsce” wykonanych na zlecenie Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego przez Autoréw.

Rozdzial pierwszy przedstawia propozycje metodologii badan han-
dlu zagranicznego na poziomie regionalnym (wojewodztw). Zawiera
on prezentacje koncepgji teoretycznych handlu zagranicznego oraz
oceng ich przydatno$ci dla analiz HZ na poziomie regionéw. Modele
W oczywisty sposdOb sg uproszczeniem rzeczywistosci, jednak dobra
znajomo$¢ teorii handlu zagranicznego jest niezbedna dla sformulo-
wania metodologii, prawidlowej interpretacji wynikéw badan oraz
dla celéw prognostycznych. Przedstawiane s3 w nim takze miary
(wskazniki) stosowane do oceny handlu zagranicznego. Sposréd ich
szerokiej gamy wybrano te, ktore s3 przydatne dla analiz na pozio-
mie wojew6dztw (zaréwno w odniesieniu do badan wewnatrz woje-
wodztw oraz do poréwnan miedzy wojewodztwami). Selekcji miar
dokonano pod katem ich spéjnosci, fatwosci w interpretacji oraz
zasadnosci uzycia do oceny HZ w regionach. Rozdzial przedstawia
takze zrodla danych, ograniczenia metodologiczne oraz czynniki
znieksztalcajace obraz HZ w wojewddztwach. Ostatni punkt roz-
dziatu pierwszego poswiecony zostal przydatnosci metody clusters
(grupowania) do badant HZ na poziomie regionow.



Rozdzial drugi opracowania dotyczy eksportu wojewddztwa ma-
topolskiego w latach 2000-2004. Analiza poswiecona jest takim
aspektom, jak ogdlna prezentacja obrotéw handlowych wojewddz-
twa, ich zmiany w czasie, otwarcie gospodarki regionu na wymiane
handlows z zagranicg oraz znaczenie eksportu w produkgji sprzeda-
nej. Prezentowana jest struktura produktowa oraz geograficzna eks-
portu, a takze obie struktury lacznie. Oceniony zostal takze stopien
koncentracji eksportu, intensywno$¢ handlu wewnatrzgaleziowego
i intensywno$¢ powiazan handlowych (eksportowych) z UE oraz jej
krajami cztonkowskimi. Ze wzgledu na zasadnicze znaczenie krajow
UE dla wymiany handlowej Polski, relacjom z krajami UE po$wie-
cono w rozdziale drugim najwiecej miejsca. To przede wszystkim
one ksztaltujg i beda ksztattowaly eksport i import Polski - oraz wo-
jewddztwa malopolskiego - w kolejnych latach. Eksport (oraz im-
port i saldo) Malopolski prezentowany jest na tle pozostalych wo-
jewddztw Polski. Jest to niezbedne dla wtasciwej interpretacji stanu
oraz zmian w zakresie eksportu (i handlu zagranicznego w ogole)
regionu. W rozdziale dokonano podziatu krajéw na 4 grupy: UE (15
»starych” krajow cztonkowskich UE), ,nowi w UE” (9 krajow, ktdre
wraz z Polska w 2004 roku wstapity do Unii Europejskiej), »Rosja,
Ukraina i Bialorus” (trzy kraje, ktére stanowia tzw. nowy Wschéd
- po wstapieniu przez Polske do UE, znajdujg si¢ w bezpoéredniej
bliskosci geograficznej Polski i tradycyjnie polskie firmy utrzymuja
z nimi stosunkowo silne powiazania gospodarcze) oraz ,,pozostate
kraje”. Rozdziat zawiera takze probe grupowania regionéw wedlug
podobienstwa wybranych cech (analiza clusters) w celu identyfikacji
wojewodztw o charakterystyce eksportu (i wrazliwosci na przyklad
na zmiany w sytuacji gospodarczej) podobnej do Matopolski.
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1. Teoretyczne podstawy bazy eksportowej

Omowienie teoretycznych podstaw bazy eksporto-
wej, dla celéw niniejszego opracowania, ograniczone
zostalo do najwazniejszych aspektow, ktore przydat-
ne s3 dla zrozumienia kierunkéw wymiany handlo-
wej na poziomie regionalnym, oraz dla przewidywa-
nia zmian strumieni handlu zagranicznego w czasie.

Opis podstaw handlu zostal zatem ograniczony do

wybranych, najwazniejszych kwestii i koncentruje sie

na probach poszukiwania odpowiedzi na pytania:

- w jaki sposob ksztaltowana jest tzw. baza handlu,
czyli podstawa korzysci komparatywnych (wzgled-
nych) oraz przewag konkurencyjnych,

- co stanowi o kierunkach, skali, strukturze oraz
zmianach w zakresie eksportu i importu.

W teorii ekonomii toczy si¢ dyskusja dotyczaca przy-
datno$ci réznych modeli handlu do badan empirycz-
nych rzeczywistych strumieni handlowych. Z punktu
widzenia analiz na poziomie wojewddztw sprawa jest
jeszcze trudniejsza (niz w przypadku analiz na po-
ziomie krajow, do ktorych teorie handlu zagranicz-

1.1. Standardowy model handlu

W teorii handlu, jako punkt wyjscia, traktowany
jest tzw. standardowy model handlu zagranicznego.
W jego ramach wyrézni¢ mozna bardziej szczegoto-
we podejscia, w ktérych baza handlu okreslana jest
przez:

- warunki podazowe,

- warunki popytowe,

- warunki podazowe i popytowe lacznie.

W standardowym modelu handlu w tzw. ujeciu po-
dazowym, jako czynniki determinujace mozliwosci
produkcyjne, a zatem takze mozliwosci eksportowe,
wymienia si¢ zasadniczo: wyposazenie w czynniki
produkgji, korzysci skali oraz postep technologiczny.
Jak juz wspomniano, w standardowym modelu han-
dlu uwzglednia si¢ takze popytowa strone mechani-
zmu rynkowego?. Z punktu widzenia analiz teoretycz-

nego zasadniczo si¢ odnosza). Na poziomie regio-
néw zachodza bowiem dynamiczne zmiany zaréwno
w wolumenie jak i strukturze obrotéw handlowych,
w rezultacie np. naplywu kapitalu zagranicznego
w formie inwestycji bezposrednich, ktére - jak dowo-
dza badania empiryczne - generuja intensywne stru-
mienie handlu zagranicznego'. Szczegélnie na przy-
kiadzie stabszych gospodarczo (mniej rozwinigtych)
wojewddztw Polski wida¢, ze lokalizacja na ich ob-
szarze inwestycji zagranicznych prowadzi do bardzo
powaznych zmian w handlu zagranicznym podmio-
tow gospodarczych regionu. Z pewnoscig utrudnia
to udzielenie odpowiedzi na pytania dotyczace teo-
retycznych prawidlowosci w handlu zagranicznym
na poziomie regionu oraz przewidywania w zakresie
ich ksztaltowania si¢ w przyszto$ci. Mozna jednak na
podstawie dotychczasowych obserwacji stwierdzic,
ze istnieje pozytywna korelacja migdzy wielkoscia
inwestycji zagranicznych i wolumenem obrotéw
handlu zagranicznego.

nych (oraz empirycznych) na poziomie regionalnym
popyt traktowa¢ nalezy jako czynnik modyfikujacy
baze handlu okreslong przez mozliwosci produk-
cyjne. Niektdrzy z teoretykéw twierdza, ze z punk-
tu widzenia regionalnych proceséw gospodarczych
(zwlaszcza produkcji i wynikajacego z niej profilu
eksportu), regionalny popyt (popyt w regionie) nie
ma znaczenia. Znaczenie ma natomiast popyt na po-
ziomie kraju, a przede wszystkim popyt zagraniczny.
Dla budowy regionalnej bazy eksportowej, a przede
wszystkim dla jej rozwoju w przyszloéci, istotne
jest to, aby struktura eksportu regionu byta zgodna
z tendencjami w ewolucji popytu na najwazniejszych
rynkach, bedacymi odbiorcami eksportu podmiotéw
gospodarczych zlokalizowanych w regionie.

! Zobacz szerzej w: Umiriski S., , Transfer technologii do Polski przez kapitat zagraniczny”, w: ,,Rynek ustug finansowych w UE - szanse i wyzwania dla

Polski”, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Bankowej w Poznaniu, 2004 oraz w: Umitiski S., Stgpniak A., ,Czy zagraniczne inwestycje bezposrednie poma-

gajg Polsce w realizacji celow strategii lizboriskiej?, Wspélnoty Europejskie, nr 10 (155) pazdziernik 2004.

2 Zob. szerzej w Zieliniska-Glebocka A., ,Wprowadzenie do ekonomii migdzynarodowej, teoria handlu i polityki handlowej”, Wydawnictwo Uniwersytetu

Gdatiskiego, Gdansk, 1997; Krugman PR., Obstfeld M., ,,International Economics, Theory and Policy”, Fourth Edition, Addison-Wesley, Reading, 1997;

Salvatore D., ,,International Economics”, Fifth Edition, Prentice Hall, 1995.
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W standardowym modelu handlu mieszczg si¢ zasad-
niczo dwa podejécia. Pierwsze z nich, wprowadzone
przez A. Smitha opiera si¢ na tzw. przewadze absolut-
nej. Przewaga absolutna jest to zdolno$¢ do wyprodu-
kowania wiekszej ilosci produktéw z danych zasobow
czynnikéw produkcji (pracy, u A.Smitha), niz jest to
w stanie zrobi¢ konkurent (te produkty, w zakresie
ktérych mamy przewage absolutna, s3 przedmiotem
eksportu). Mozna méwi¢ o dwojakiego rodzaju ukla-
dzie przewag absolutnych. W pierwszym przypadku
region ma przewagi absolutne w zakresie np. produktu
A, natomiast zagranica ma przewagi w zakresie pro-
duktu B. W przypadku drugim, region ma przewagi
absolutne w zakresie produktu A oraz B, i wowczas
stwierdzi¢ nalezy, ze model zawodzi w tym sensie, ze
nie jest w stanie wytlumaczy¢ strumieni handlu maja-
cych miejsce np. miedzy Matopolska i Chinami, czyli
w sytuacji, w ktorej z duzym prawdopodobienstwem
stwierdzamy, ze w Chinach wszystko mozna wypro-
dukowac taniej. Na bazie koncepcji A. Smitha powstat
model D. Ricardo, w ktérym podstawa rozwazan jest
tzw. przewaga komparatywna, oznaczajaca zdolnos¢
wytwarzania (i eksportu) okreslonych produktéw po

kosztach relatywnie nizszych, niz czynia to konkuren-
ci. Teoria kosztéw komparatywnych jest wciaz przy-
datna w analizach strumieni handlu. Ponadto stata si¢
ona przyczynkiem dla dalszych rozwazan na temat
tego, co decyduje o ksztaltowaniu si¢ bazy eksportu.
Poszerzenie teorii kosztéw komparatywnych o anali-
zy graficzne doprowadzilo do rozbudowania modelu
i uwzglednienia w nim statego badz rosngcego kosz-
tu alternatywnego, strategii rozwoju gospodarczego
opartego na rozwijaniu produkeji eksportowej, badz
produkeji konkurujacej z importem, a takze wlaczenie
popytu oraz sformulowanie praw réwnowagi czast-
kowej i ogdlnej w handlu zagranicznym (z uwzgled-
nieniem tzw. krzywych zaoferowania). Oceniajac
przydatno$¢ standardowego modelu handlu (przede
wszystkim modelu D. Ricarda) do analiz handlu za-
granicznego na poziomie regiondéw, mozna stwierdzic,
Ze ma on swoje niezaprzeczalne walory - mimo uply-
wu lat od jego sformulowania i zmian, ktore zaszly
w $wiatowej gospodarce - aczkolwiek nie ttumaczy ca-
tosci wymiany handlowej, pozostawiajac miejsce dla
innych rodzajow teorii (oméwionych ponizej).

1.2 Teoria proporcji czynnikéw produkcji (H-O)

Kolejna teoria handlu zagranicznego to model pro-
porcji czynnikéw produkeji (od nazwisk twoércow,
Heckschera i Ohlina, nazywany jest takze modelem
H-O). W teorii H-O baza handlu (eksportu) okresla-
na jest przez relatywne wyposazenie krajow w czyn-
niki produkgji (praca i kapital), determinujace ich
wzgledne ceny. W mys$l tej teorii, region specjalizu-
je sie w produkeji oraz w eksporcie produktéw, do
wytworzenia ktérych potrzeba relatywnie bardziej
intensywnego wykorzystania (uzycia) czynnikéw
produkgji, ktére s bardziej obfite w danym regionie
(lub kraju, w ktérym region si¢ znajduje). Przykltado-
wo region, w ktérym wystepuje relatywnie wieksza
obfito$¢ pracy niz kapitalu, bedzie si¢ specjalizowal
w produkeji oraz w eksporcie dobr pracochtonnych;
podejmie natomiast import dobr kapitatochlonnych.
Teoria H-O przewiduje takze proces wyroéwnywania
sie cen czynnikéw produkcji. Na bazie krytyki mo-
delu H-O rozwingly si¢ kolejne teorie handlu zagra-
nicznego. Tzw. paradoks Leontiefa stat si¢ podstawa
dla teorii wieloczynnikowych, w ktérych uwzglednia

sie - oprocz pracy i kapitatu - np. prace wykwalifi-
kowana, w ktorej uciele$niona jest technologia oraz
wiedza i do$§wiadczenie (czynnik ludzki). Teoria H-O
pozostaje przydatna jako narzedzie wyjasniajace stru-
mienie handlu na poziomie regionéw, szczegélnie w
odniesieniu do tzw. handlu miedzygaleziowego, czyli
eksportu i importu obejmujacego odmienne dobra’.
W przypadku regionéw Polski spodziewa¢ si¢ moz-
na jednak wzrostu ,,dojrzalosci” wymiany handlowej
i spadku przydatnosci teorii H-O dla wytlumaczenia
charakteru bazy eksportowej, na rzecz innych teorii,
np. handlu wewnatrzgateziowego. Wraz ze wzro-
stem stopnia wewnetrznego zréznicowania produk-
tow przydatno$¢ tej teorii bedzie malala szczegdlnie
w przypadku handlu z krajami UE. Z drugiej jednak
strony réznice w stopniu relatywnego wyposazenia
w czynniki produkcji miedzy krajami o réznych
poziomach rozwoju beda si¢ utrzymywaly i z tego
wzgledu dla wyjasnienia czesci eksportu teoria H-O
pozostanie przydatna.

* Gawlikowska-Hueckel K., ,,Procesy rozwoju regionalnego w Unii Europejskiej. Konwergencja czy polaryzacja?”, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdari-

skiego, Gdarisk, 2002, str. 63.
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1.3. Handel typu wewnatrzgat” ziowego

Dla wyjasnienia handlu zagranicznego regionéw

Polski coraz bardziej aktualna bedzie teoria handlu

wewnatrzgaleziowego. Ttumaczy ona bowiem coraz

powszechniejsze zjawisko naktadania si¢ strumieni

handlu, czyli sytuacje w ktérej region jest jednocze-

$nie importerem i eksporterem tych samych produk-

tow. Baza eksportu w handlu typu wewnatrzgalezio-

wego wynika zasadniczo z trzech czynnikow:

- zréznicowania dobr (zréznicowanie obejmuje np.
rézne warianty danego produktu),

- wystepowania korzysci skali (wigksza skala produk-
cji umozliwia obnizenie kosztéw jednostkowych),

- oraz konkurencji niedoskonatej*.

Handel wewnatrzgaleziowy (nakltadanie si¢ strumie-
ni importu i eksportu) jest charakterystyczny przede
wszystkim dla wymiany miedzy krajami uprzemysto-
wionymi, o podobnym poziomie rozwoju i upodab-
niajacych si¢ gustach konsumentéw. Nakladanie sie
strumieni handlu jest cecha handlu w UE, w przeci-
wienstwie np. do handlu miedzy UE a krajami mniej
rozwinigtymi (do ktérych UE eksportuje towary
wysoko przetworzone, a z ktérych importuje towary
nisko przetworzone i surowce - nie ma wowczas wa-
runkéw dla naktadania sie strumieni handlu).

1.4. Technologiczne teorie handlu

W ramach tzw. technologicznych teorii handlu
mieszczg si¢ miedzy innymi: teoria luki technolo-
gicznej oraz cyklu zycia produktu. Baza dla eksportu
tworzona jest przez proces tzw. zmiany technolo-
gicznej. W modelu luki technologicznej przyjmuje
sie, Ze podstawg dla uruchomienia eksportu sg roz-
nice w poziomie rozwoju technologicznego miedzy
firmami, regionami i krajami. Przewaga technolo-
giczna jest Zrodtem przewagi konkurencyjnej przed-
siebiorstw, ktére moga eksportowac¢ produkty o wyz-
szym zaawansowaniu technologicznym, niz czynia
to ich konkurenci. Warto podkresli¢, ze w przypadku
bazy eksportu opartej na roznicach w poziomach
technologii, baza eksportowa regionu nie jest zalez-
na od zaplecza surowcowego, czy od wyposazenia w
czynniki produkgji, takie jak kapitat czy praca pro-
sta. W teorii cyklu zycia produktu zaklada sie (po-
dobnie jak w teorii luki technologicznej), ze wiedza
technologiczna nie jest dobrem o réwnorzednym
rozprzestrzenieniu i jej przeplyw jest ograniczony.
Jest to przyczyna stopniowego, nieréwnomiernego
rozprzestrzeniania si¢ innowacji. Produkt-innowacja
przechodzi w modelu Vernona (tworcy teorii cyklu
zycia produktu) przez kolejne fazy: innowacyjna,

dojrzewania i standaryzacji. Model cyklu zycia pro-
duktu zostal opracowany przez Vernona w latach
sze$¢dziesigtych w ramach projektu badawczego
w Harvard Business School, dotyczacego funkcjo-
nowania korporacji ponadnarodowych. Vernon wy-
chodzi z zalozenia, ze wigkszo$¢ firm w krajach go-
spodarki rynkowej ma szans¢ wykorzystania postepu
naukowo-technicznego w produkeji. Jego zdaniem
wykorzystanie tego postepu uzaleznione jest przede
wszystkim od charakteru i wielko$ci rynku zbytu.

Powstanie regionalnej bazy dla eksportu typu tech-
nologicznego warunkowane jest jednak wczesniej
poczynionymi nakfadami na innowacje technolo-
giczne. Technologiczne teorie handlu znajduja po-
twierdzenie w przypadku tych polskich wojewddztw,
w ktorych zmianie ulega struktura eksportu, ulega-
jac ,przesunieciu” w kierunku débr technologicznie
intensywnych. Zaleta technologicznych modeli bazy
eksportowej jest podkreslenie dynamicznego charak-
teru specjalizacji eksportowej oraz koniecznosci cia-
glego podnoszenia potencjalu technologicznego, aby
utrzymac przewage konkurencyjna.

1 Zielinska-Glebocka A., ,Wprowadzenie do ekonomii migdzynarodowej, teoria handlu i polityki handlowej”, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdariskiego,

Gdatisk, 1997.
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1.5. Koncepcja grawitacji

Teoria grawitacji nalezy do tej grupy modeli, ktore
przyczyn handlu upatruja w asymetrii pozycji part-
neréw handlowych. Teoria grawitacji bezposrednio
odnosi si¢ do szkoly tzw. fizyki socjalnej® zgodnie
z ktora, kierunki handlu ksztaltowane sg przez spe-
cyficzne sily przyciagania (cigzenia). Sily te determi-
nowane sg przez takie czynniki, jak wartos¢ dochodu
narodowego, koszty transportu, odleglos¢ geograficz-
na, odleglos¢ kulturowa. Zdaniem Misali, czynniki
te okresli¢ nalezy mianem odlegto$ci ekonomicznej

1.6. Koncepcja naktadania si”

W literaturze pos$wieconej wymianie handlowej
wspomina si¢ takze o koncepcji nakladania si¢ po-
pytu, inaczej okreslanej jako hipoteza podobienstwa
preferencji konsumentéw (od nazwiska twércy kon-
cepcja ta nazywana jest hipotezg Lindera). Zasadni-
czym zatozeniem tej koncepcji jest, ze eksport ma
miejsce, jesli popyt - determinowany przez wartos¢
PKB per capita - migdzy krajami (regionami) pokry-
wa si¢. Zgodnie z argumentacja Lindera, najbardziej
intensywne strumienie handlu pojawiaja si¢ tam,
gdzie zblizony jest poziom PKB per capita, czyli wy-

oraz kosztow komunikowania si¢. W odniesieniu do
handlu regionalnego, a w szczegolnosci do eksportu
wojewddztw, teoria grawitacji okazuje sie takze przy-
datna. Dowodem na to sg badania prowadzone przez
Autoréw, ktdre potwierdzaja prawidlowosé wzrostu
intensywnosci powigzan handlowych np. z Niemca-
mi wraz z przesuwaniem si¢ w kierunku zachodnich
wojewddztw kraju oraz relatywnie silne powigzania
eksportowe potnocnych wojewddztw Polski ze Skan-
dynawia®.

popytu

stepuje tym samym zbiezno$¢ popytu’. Koncepcja
ta znajduje potwierdzenie w przypadku kierunkéw
wymiany handlowej na przyktadzie regionéw Pol-
ski. Badania empiryczne prowadzone przez Autoréw
wskazuja, ze np. wojewddztwa ,$ciany wschodnie;j”
charakteryzuja si¢ relatywnie silnymi powigzania-
mi handlowymi z krajami zza wschodniej granicy®.
Z pewnoscig jest to wynik bliskosci geograficznej.
W znacznej mierze jednak fakt ten wynika z podo-
biefistwa pozioméw PKB per capita (i determinowa-
nej przez to struktury popytu).

1.7. Teoretyczne aspekty ksztaltowania si” regionalnego salda

obrotow handlowych

Polska odnotowuje ujemne saldo w obrotach handlu
zagranicznego. Dezagregacja danych do poziomu
wojewodztw prowadzi do wniosku, Ze najglebsze
ujemne saldo dotyczy wojewddztwa mazowieckiego,
w ktérym siedzibe ma duza liczba central posred-
niczacych w wymianie przedsiebiorstw oraz firm
z udzialem kapitatu zagranicznego. W ostatnich la-
tach dostrzec mozna prawidlowos¢ polegajaca na
tym, ze liczba wojewddztw odnotowujacych ujemne

saldo handlu zagranicznego zmniejsza si¢. Nieznacz-
nemu poglebieniu ulega jednoczesnie ujemne saldo
Mazowieckiego. Warto zastanowic sie, w jaki sposob
teoretycznie mozna wytlumaczy¢ ksztaltowanie sie
salda obrotéw na poziomie wojewddztw oraz wska-
za¢ na prawidlowos$ci w odniesieniu do ksztattowania
sie salda w zaleznosci od wzrostu gospodarczego.

Ujemne saldo eksportu i importu (ujemny eksport
netto) wystepuje przede wszystkim w regionach, ktd-

$ Misala J., ,Wspdlczesne teorie wymiany miedzynarodowej i zagranicznej polityki ekonomicznej”, Szkota Gtéwna Handlowa, 2003.

¢ Zob. szerzej w: Gawlikowska-Hueckel K., Umirski S., ,How Internal is Poland’s Regional Foreign Trade”, materiaty konferencyjne w druku, Kaunas

University of Technology, 2005.

7 Zob, szerzej w: Budnikowski A., ,Migdzynarodowe stosunki gospodarcze”, PWE, Warszawa, 2001str. 111-113.

8 Gawlikowska-Hueckel K., Umiriski S., ,Handel zagraniczny wojewédztw Polski z krajami UE, Wspdlnoty Europejskie, nr (159) luty 2005.
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re charakteryzuja si¢ wieksza zamoznoscia, okresla-
na na przyktad przez poziom PKB per capita. Z ko-
lei wregionach mniej zamoznych, odnotowujemy
zazwyczaj dodatni eksport netto. Nalezy przy tym
zaznaczy¢, ze ta ogdlna prawidlowosé moze by¢ za-
chwiana w wyniku np. duzej aktywnosci eksportowej
(badz importowej) firm z udzialem kapitatu zagra-
nicznego, ktdre charakteryzuja si¢ wieksza skfonno-
$cig do angazowania si¢ w wymiane handlows z za-
granicy, niz firmy krajowe.

W literaturze ekonomii mig¢dzynarodowej znana
jest prawidlowo$¢ polegajaca na spadku wartosci
eksportu netto wraz ze wzrostem dochodu. Wynika
ona z faktu, ze import jest rosngcg funkcja wzgledem
dochodu, natomiast eksport ma wobec dochodu cha-
rakter autonomiczny. Zaleznos¢ ta ilustruje ponizszy
rysunek, na ktérym na osi pionowej oznaczono eks-
port netto (wartos¢ eksportu minus warto$¢ impor-
tu), natomiast na osi poziomej oznaczono poziom
dochodu. Mozna tym samym stwierdzi¢, ze rosnacy
poziom dochodu (w wyniku proceséw konwergen-
cji wzgledem Unii Europejskiej) moze prowadzi¢ do

wzgledem dochodu

pogorszenia sytuacji w regionalnym bilansie handlo-
wym.

Powyzsze stwierdzenie jest jedng z najwazniejszych
zaleznosci w zakresie makroekonomii gospodarki
otwartej’. Zalezno$¢ ta wynika z dwoch faktow:

- po pierwsze, w ujeciu modelowym przyjmuje sig, ze
eksport ma charakter autonomiczny wzgledem do-
chodu, czyli ze wolumen eksportu nie podlega zmia-
nom pod wplywem zmian w poziomie dochodu na-
rodowego. Eksport zmienia sie oczywiscie wskutek
wielu innych czynnikéw, np. wahan koniunktury na
$wiecie, zdobywania lub utraty rynkéw zbytu, zmian
w protekcjonizmie oraz zmian w konkurencyjnosci
w kraju i za granicg - jednak od dochodu jest nie-
zalezny.

- po drugie, import jest rosnacg funkcja wzgledem
dochodu narodowego, ktéra to funkcja ksztattowa-
na jest przez kranicows sktonno$¢ do importu (w ra-
chunku dochodu narodowego w gospodarce otwar-
tej wskazuje sie, ze import jest pod tym wzgledem
podobny do oszczednosci, ktdre takze sg rosngca
funkcja dochodu).

Eksport netto

Dochod

Zrédto: Opracowanie wtasne

? Salvatore D., ,,International Economics”, 5th edition, Prentice Hall International Editions, 1995, str. 515-546; Hall R., Taylor ].B., ,Makroekonomia”,

Wydawnictwo Naukowe PWN, 1995, Warszawa, str. 352-354; Caves R.E., Frankel J.A., Jones R.W,, ,,Handel i finanse migdzynarodowe”, PWE, War-

szawa 1998, str. 418-437; Krugman PR., Obstfeld M., ,International Economics”, 4th edition, Addison-Wesley, 1997, Budnikowski A., ,,Miedzyna-

rodowe stosunki gospodarcze”, PWE, Warszawa 2001; Budnikowski A., Kawecka-Wyrzykowska E., red., ,Migdzynarodowe stosunki gospodarcze”,

PWE, Warszawa 1996; Begg D., Fischer S., Dornbusch R., ,Ekonomia”, tom 2, PWE, Warszawa 1992, str. 86-90; Pluciriski E.M., ,Makroekonomia

gospodarki otwartej, wybrane zagadnienia teoretyczno-empiryczne z perspektywy integracji polskiej gospodarki z rynkiem UE”, Dom Wydawniczy

Elipsa, Warszawa 1998, str. 131-151.
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To, jaki bedzie ostateczny wplyw antycypowanego
wzrostu dochodu na saldo wymiany, zaleze¢ bedzie
od wypadkowej dwoch procesow.

Po pierwsze, wzrost eksportu w Polsce w rezultacie
akcesji do UE i ostatecznej likwidacji barier handlo-
wych oddzialywa¢ bedzie w kierunku poprawy sytu-
acji w bilansie handlowym. Bedzie to skutkiem: po-
prawy dostepu do rynkéw zbytu w UE dla polskich
produktéw, wzrostu umiejetnosci marketingowych
polskich producentéw, wylansowania przez Polske
uznanych w UE i na $wiecie marek produktéw, na-
plywu do Polski pro-eksportowo nastawionych za-
granicznych inwestorow.

Po drugie - je$li nastapi wzrost eksportu, to (wedlug
modelu réwnowagi eksportu, importu i dochodu)
doprowadzi on do wzrostu dochodu, ktdry z kolej
moze skutkowa¢ indukowanym wzrostem importu,
co oddzialywa¢ bedzie w kierunku pogorszenia sy-
tuacji w bilansie handlowym. Dodatkowo moze tez
wystapi¢ autonomiczny wzrost importu wywola-
ny spadkiem protekcji rynku krajowego, wzrostem
sklonnosci do importu lub np. wzrostem konkuren-
cyjnosci zagranicy. Czynnikiem negatywnie oddzia-
tujacym na eksport netto bedzie - dodatkowo - real-
na aprecjacja zltotego.

Ja wida¢, dostosowania w zakresie regionalnego sal-
da wymiany nie daja si¢ jednoznacznie przewidziec,
gdyz zalezg one od wielu czynnikéw, np. regionalnej
struktury gospodarczej, charakteru eksportu, sklon-
nosci do importu, konkurencyjnosci, elastycznosci
podmiotéw gospodarczych, technologicznego za-
awansowania produkeji w regionie, zaangazowania
kapitatu zagranicznego i wielu innych. Rekapitulu-
jac doda¢ nalezy, ze np. zdaniem Paula Krugmana
istotny jest takze charakter wzrostu gospodarczego.
W przypadku wzrostu wynikajacego z poprawy kon-
kurencyjnosci technologicznej, mamy do czynienia
z powazng zmiang w zakresie struktury produkcji
oraz regionalnego eksportu, ktory charakteryzuje sie
wysokim poziomem wartosci dodanej i jest nan duzy
realny popyt na rynkach zagranicznych (ponadto
produkty o najwyzszym technologicznym zaawan-
sowaniu s3 czgsto drogie, co pozytywnie wplywa na
terms or trade), co w konsekwencji oznacza, ze pra-
widlowo$¢ w postaci spadku eksportu netto wraz ze
wzrostem dochodu nie musi mie¢ miejsca.
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2. Miary handlu zagranicznego

W analizach handlu zagranicznego na poziomie re-
gionalnym wykorzysta¢ mozna szereg miar i wskaz-
nikow, ktore pozwalaja na identyfikacje charakteru,
prawidiowosci oraz zmian w strumieniach handlu.
Odnosza si¢ one do eksportu, importu oraz salda
handlowego. Wielkosci te moga zostaé takze uzyte
do innych poréwnan, np. do okreslenia udzialu eks-
portu w produkgji sprzedanej regionu.

Po pierwsze wskaza¢ mozna na miary wartosci, eks-
portu, importu oraz salda. Informujg one o warto-
$ciach bezwzglednych wymiany charakteryzujacych
regiony. Istotne s3 przy tym zmiany wymienionych
miar w czasie. Dla analizy eksportu w przekroju wo-
jewddzkim przydatny jest wskaznik $redniej dynami-
ki wzrostu eksportu. Obliczy¢ go mozna jako $rednia
z rocznych zmian warto$ci eksportu wojewodztw. Jak
wynika z badan empirycznych prowadzonych przez
Autoréw dla handlu zagranicznego wojewddztw Pol-
ski w ostatnich latach, wskaznik ten bardzo si¢ rézni
i przyjmuje najwyzsze wartosci dla tych regionow,
ktére charakteryzuja sie niskg wartoscig ekspor-
tu i moga by¢ nazwane jako regiony ,doganiajace”.
Wartosci eksportu, importu oraz regionalnego salda
moga zostac przeliczone w stosunku do liczby miesz-
kancow. Otrzymujemy wowczas poziom eksportu,
importu, salda per capita, czyli miary, ktére mozna
poréwnywac migdzy regionami. Badania prowadzone
dla Polski wskazujg na znaczne zréznicowania. Roz-
pietos¢ wartosci eksportu per capita dla wojewodztw
Polski w roku 2003 miata si¢ jak 1:5. Z punktu widze-
nia problematyki rozwoju regionalnego, a zwlaszcza
programoéw wsparcia eksportu, istotne znaczenie ma
oczywiscie eksport, jego warto$¢, struktura itd. Nie
nalezy jednakze pomija¢ importu, gdyz czesto jest on
»Ciagniony” przez eksport, w tym sensie, ze w gospo-
darce Polski mamy do czynienia z relatywnie wysoka
importochtonnoscig. Ponadto zwraca¢ uwage nalezy
na saldo wymiany handlowej. Polska charakteryzuje
sie uyjemnym bilansem handlu zagranicznego. Wazne
s3 obserwacje zmian tegoz salda na poziomie regio-
ndéw, poniewaz wskazujg, ktdre z wojewddztw w naj-
wigkszym stopniu s za to ,,odpowiedzialne”

Wartosci eksportu oraz importu stuzy¢ moga do
konstruowania bardziej zaawansowanych, przydat-
nych do oceny handlu zagranicznego, miar. Przy-
ktadem jest wskaznik pokrycia importu eksportem
(ang. trade coverage index), informujacy jaki jest
stosunek eksportu do importu. Wskaznik ten liczony
moze by¢ dla handlu zagranicznego regionu ogélem
(interesujacych wnioskow dostarczaja jego zmiany

w czasie), a takze dla poszczegolnych grup produk-
tow, badz produktéw oraz krajow.

Kolejny wskaznik to relacja wartosci regionalne-
go eksportu do wartoéci przychodéw ze sprzedazy
(w przemysle). Wskaznik ten dostarcza bardzo cie-
kawych wnioskéw na temat stopnia otwartosci go-
spodarek regionalnych, ich zdolnosci do sprzedazy
na rynki zagraniczne, a takze na temat specjalizacji
eksportowej gospodarek regionalnych. Eksport ma
duze znaczenie dla regionéw, jakkolwiek jego rola jest
zroznicowana. W stosunku do polskich wojewodztw
nie potwierdza sie teza, ze udziat eksportu w produk-
cji sprzedanej jest tym wyzszy im lepiej jest rozwinig-
ta gospodarka. Potwierdza si¢ natomiast twierdzenie,
ze najlepiej rozwiniete polskie wojewodztwa sg row-
niez najpowazniejszymi eksporterami. Przy inter-
pretacji tego wskaznika zachowa¢ nalezy jednakze
ostroznos¢ z tego wzgledu, ze do jego konstrukeji
najczesciej postugujemy sie odmiennymi, nie w pel-
ni kompatybilnymi zbiorami danych. Statystyki han-
dlu zagranicznego pochodza bowiem z dokumentéw
SAD i deklaracji INTRASTAT, natomiast informacje
o przychodach ze sprzedazy pochodza ze sprawoz-
dan finansowych przedsigbiorstw.
Podstawowe znaczenie w analizie handlu zagranicz-
nego odgrywaja miary struktury. W ujeciu encyklo-
pedycznym, pojecie struktury gospodarczej odnosi
sie do wzajemnych relacji miedzy elementami ca-
tosci. Pomijajac kwestie natury akademickiej oraz
definicyjnej, wskaza¢ mozna réine, przydatne dla
analizy handlu zagranicznego wojewddztw rodzaje
miar struktury:

- struktura regionalna eksportu (udzial wojewodztw
w eksporcie Polski),

- struktura regionalna importu (udzial wojewodztw
w imporcie Polski),

- struktura regionalna salda handlu zagranicznego
(udzial wojewddztw w saldzie obrotéw handlowych
Polski).

Informacje uzyskane z powyzszych trzech miar wy-

korzysta¢ mozna w sposob statyczny, wowczas ich

wartos$¢ informacyjna polega na wskazaniu tego, na
ile region partycypuje w eksporcie, imporcie oraz
saldzie obrotéw Polski ogdétem. Bardziej przydatne
jest jednak ujecie dynamiczne, w ktorym ilustruje sie
zmiany w czasie. Uzyskujemy woéwczas informacje
na temat konkurencyjnosci regionu, jego sily ekono-
micznej wzgledem innych regionéw. Jesli np. udziat
wojewodztwa w eksporcie Polski ogotem ulega wzro-
stowi, moze to dowodzi¢ poprawy konkurencyjno-
$ci regionu. Informacja taka moze mie¢ szczegolne
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znaczenie w przypadku jej poréwnania ze zmianami
udziatu regionu w produkgji sprzedanej Polski ogo-
tem. Jesli wzrostowi udziatu regionu w eksporcie nie
towarzyszy wzrost udzialu w ogélnokrajowej warto-
$ci produkeji sprzedanej, wskazuje to na wzrost pro-
eksportowej orientacji podmiotéw gospodarczych
w regionie. Wzrost udzialu wojewddztwa w ekspor-
cie ogdlnokrajowym jest takze punktem wyjscia do
oceny konkurencyjnosci. Wzrost udzialu danego
regionu w eksporcie kraju $wiadczy bowiem o tym,
ze zlokalizowane w nim podmioty gospodarcze s3
w stanie, lepiej niz podmioty z innych regiondw,
zwigksza¢ eksport. Zmiany w udziale poszczegdl-

nych wojewddztw interpretowac nalezy lacznie wraz
z poziomem bezwzglednym tychze udziatéw. Dyna-
miczny wzrost udzialu moze bowiem dotyczy¢ ,,sta-
bych” gospodarczo regionéw, niewiele wnoszacych
do eksportu Polski, ktére nadrabiajg luke wzgledem
innych wojewddztw.

Miary struktury umozliwiajg takze bardziej szcze-
gétowe badanie handlu zagranicznego wojewodztw
oraz poréwnania miedzy nimi. Dla oceny handlu za-
granicznego istotne sg oceny: struktury geograficznej
eksportu i importu oraz struktury produktowe;j eks-
portu i importu.

2.1. Analiza struktury geografcznej eksportu oraz importu

Kazde z wojewoddztw charakteryzuje si¢ specyficzng
strukturg geograficzng strumieni handlu. Jest ona
pochodng cech gospodarki regionu, przewag kon-
kurencyjnych, obecnosci kapitalu zagranicznego itp.
Dla oceny handlu regionu wazne jest zbadanie np.
znaczenia krajéow UE w eksporcie, ze wzgledu na
fakt, ze w ramach UE wprowadzono swobode prze-
plywu towarow. Interesujaca jest takze tzw. siatka po-
wigzan handlowych z poszczegélnymi krajami - oraz
jej zmiany w czasie. Poréwnania struktury geogra-
ficznej eksportu wojewddztw pozwalaja na identyfi-
kacje charakteru powigzan handlowych, co ma zna-
czenie prognostyczne, gdyz pomaga np. przewidzie¢
z wyprzedzeniem problemy z eksportem wynikajace
z kryzysu gospodarczego w kraju, bedacym waznym
odbiorcg produktéw danego regionu. Uzyskujemy
dzigki temu swoistg ,,mape wrazliwosci” powigzan
handlowych. Jesli np. eksport konkretnego regionu
charakteryzuje si¢ znaczng zaleznoscia od rynku np.
kraju A, a w kraju tym wystapi spowolnienie wzrostu
gospodarczego, a w dodatku eksporterzy sa mato ela-
styczni i nie sg w stanie szybko dokonac¢ reorientacji
kierunkéw powigzan handlowych, to przewidzie¢
mozemy trudnosci wérdéd producentdéw regionu. Jest
to wowczas przypadek szoku asymetrycznego; jego
asymetryczno$¢ przejawia sie w tym, ze szokiem tym
nie s3 dotkniete regiony o innej strukturze powigzan
handlowych.

Na podstawie struktury geograficznej handlu (eks-
portu) regionu sporzadzi¢ mozna prosty, aczkolwiek
bardzo obrazowy wskaznik intensywnosci eksporto-
wych powigzan handlowych z okre$long grupa krajow

(np. z UE). Konstrukcja wskaznika (dla intensywno-
$ci powiazan handlowych z UE) opiera si¢ na relacji
udziatu wojewddztwa w eksporcie Polski do UE do
udzialu wojewddztwa w eksporcie Polski. Wartos¢
wskaznika powyzej jednosci wskazuje na wyzsza niz
przecietna intensywnos$¢ powigzan/kontaktéw han-
dlowych z UE. Struktura geograficzna eksportu po-
stuzy¢ moze takze do sporzadzenia bardziej doklad-
nej (odnoszacej si¢ np. do krajéw UE) tzw. matrycy
intensywnoéci powigzan eksportowych wojewodztw
z krajami UE. W tym przypadku wskaznik konstru-
ujemy jako relacje udzialu kraju w eksporcie woje-
wodztwa do UE do udzialu kraju w eksporcie Pol-
ski do UE. Postugujac si¢ warto$ciami $redniej oraz
odchylenia standardowego (taksonomia) mozemy
sporzadzi¢ matryce, ktora kraje (UE) i wojew6dztwa
(Polski) klasyfikuje wedlug intensywnosci powia-
zan handlowych. Interpretujac obliczone wskazniki,
nalezy pamieta¢, ze uzyskana ocena intensywnosci
powigzan eksportowych konkretnego wojewddztwa
(i tym samym przypisanie do klasy intensywnosci
powigzan) jest pochodng intensywnos$ci powigzan
innych wojewddztw z danym krajem UE.

Jak juz wspomniano, dynamika eksportu woje-
wodztw jest zréznicowana. Zilustrowac ja mozna ko-
rzystajac ze wskaznika tzw. eksportu hipotetycznego.
Jego konstrukcja ma charakter czysto teoretyczny™.
Wskaznik ten relatywizuje dynamike eksportu woje-
wodztw - np. do UE - wzgledem dynamiki eksportu
Polski do UE. Obliczy¢ nalezy dynamike eksportu
Polski do UE dla np. lat 2000-2003. Nastepnie w kaz-
dym zwojewddztw zastosowaé indeksy wzrostu

1 Szerzej na temat mierzenia i przydatnosci wskaznika eksportu hipotetycznego zob. w: Bietikowski W., ,,Reaganomika i jej wplyw na konkurencyjnos¢

gospodarki amerykarskiej”, PWN, Warszawa, 1995, str. 82.
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eksportu dla Polski. W ten sposéb powstanie war-
to$¢ eksportu hipotetycznego w 2003 r. dla kazdego
wojewodztwa, przy zalozeniu, ze od 2000 r. do 2003
r. eksport wojewodztwa wzrastalby w takim tem-
pie jako eksport Polski do UE. Wskaznik eksportu
hipotetycznego informuje o ile (procent) eksport
rzeczywisty w 2003 r. jest wyzszy od eksportu hipo-
tetycznego. Wartoéci dodatnie wskazujg na wyzsza
dynamike wzrostu eksportu do Unii wojewddztwa
niz Polski. Badania empiryczne prowadzone przez
Autoréw wskazuja, ze wskaznik przyjmuje najwyz-

sze (dwucyfrowe) wartosci w wojewodztwach, ktore
okresli¢ mozna mianem ,,stabych eksporteréw”, cha-
rakteryzujacych sie niska wartoécig eksportu per ca-
pita oraz bardzo matym udziatem w eksporcie Polski
do UE. Jednoczesnie s3 to wojewodztwa, w eksporcie
ktorych kraje UE odgrywaja relatywnie mala role.
W kontekscie pojawiajacego sie¢ w teorii ekonomii
problemu ,,doganiania’, wysokie wartosci wskaznika
eksportu hipotetycznego moga sugerowac, ze w tych
wojewddztwach zaobserwowaé mozna tendencje
»doganiania” pozostalych regionéw.

2.2. Analiza struktury produktowej eksportu oraz importu

Z punktu widzenia oceny konkurencyjnosci istotna
jest struktura produktowa handlu zagranicznego.
Takze pod tym wzgledem wojewddztwa istotnie roz-
nig sie. Réznice w strukturze eksportu sg zasadniczo
pochodng bazy eksportowej. Dla oceny konkuren-
cyjnosci wazna jest przede wszystkim analiza profilu
produktowego eksportu pod katem proporcji czyn-
nikéw produkeji. Jest to nawigzanie do teoretycz-
nych modeli handlu wywodzacych si¢ z teorematu
Heckschera-Ohlina, zgodnie z ktérym w produktach
bedacych przedmiotem wymiany zawarte (ucie-
lesnione) sa czynniki produkeji, wykorzystane do
wytworzenia tychze dobr. Nalezy zda¢ sobie sprawe
z tego, ze analiza struktury eksportu pod wzgledem
»zawarto$ci” czynnikéw produkgji jest problematycz-
na, z tego wzgledu, Ze mozemy mie¢ do czynienia ze
znanym z teorii ekonomii miedzynarodowej efektem
odwrécenia proporcji czynnikéw produkcji (factors
intensity reversal). Polega to na tym, ze produkt A jest

pracochlonny w kraju X, ale jednocze$nie kapitato-
chlonny w kraju Y". Ponadto metodologia klasyfika-
cji dobr wedltug proporcji czynnikéw produke;ji jest
czesto kwestionowana - tym bardziej jej poprawnos¢
i przydatnos¢ moze by¢ watpliwa dla krajéow mniej
rozwinigtych, takich jak Polska.

Jezeli chodzi o dokladne przedstawienie podziatu
produktow na klasy wedlug intensywnosci czynni-
kéw produkgji, trudno jest poda¢ konkretng, bez-
dyskusyjna propozycje. W kwestii tej istnieje wiele
klasyfikacji, a ich przydatnos¢ dla analiz handlu
zagranicznego warunkowana jest tym, w jakiej for-
mie (wedlug jakiej klasyfikacji) dostepne sa dane
statystyczne obrotéw handlowych. Przyktadowa lista
wyrobow wysokiej techniki wedtug OECD prezento-
wana jest w tabeli ponizej. Jest to wykaz cytowany za
publikacja GUS ,,Nauka i technika w 2003 1

"W literaturze z dziedziny ekonomii migdzynarodowej problem odwréconych proporcji czynnikéw produkecji jest ilustrowany graficznie w taki sposéb, ze

linie izokwanty (odzwierciedlajgce funkcje produkcji dobr) dla produktu A i B przecinajq si¢ dwukrotnie. Przekonujgcy opis tego problemu przedstawil

Salvatore (Salvatore D., ,International Economics”, Fifth Edition, Prentice Hall, 1995, str. 148-149).
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Tabela 1

Wyroby wysokiej techniki na podstawie nowej, zrewidowanej listy OECD z 1995 «.
wedfug Migdzynarodowej Standardowej Klasyfikacji Handlu (SITC Rev. 3)

1. Sprzet lotniczy

Statki powietrzne i zwigzane z nimi urzadzenia; statki kosmiczne (réwniez satelity) i pojazdy nosne dla

*
792 statkéw kosmicznych; ich czesci (z wytaczeniem 792.8, 792.95, 792.97),

Silniki nieelektryczne (inne niz ujete w grupach 712, 713 i 718); czesci do tych silnikéw, gdzie indziej nie

*
714 wymienione (z wytaczeniem 714.89, 714.99),

874.11* Kompasy; przyrzady i pomoce nawigacyjne, pozostate.

2. Komputery - maszyny biurowe

751.13  Maszyny do pisania i maszyny do redagowania tekstéw automatyczne,
7513

Fotokopiarki optyczne, kopiarki stykowe lub termokopiarki (z wytaczeniem 751.33, 751.35),

Maszyny do automatycznego przetwarzania danych (komputery) i urzadzenia do tych maszyn; czytniki
752* magnetyczne lub optyczne, maszyny do zapisywania zakodowanych danych na nosnikach do przetwa-
rzania takich danych, gdzie indziej nie wymienione (z wytaczeniem 752.9),

Czesci i akcesoria (z wytaczeniem pokrowcdw, futeratéw itp.) nadajace sie do stosowania wytacznie lub

e gtéwnie do maszyn z grupy 752.

3. Elektronika - telekomunikacja

Urzadzenia do zapisu i odtwarzania obrazu i dzwieku, takze wyposazone w urzadzenia do odbioru sygna-

76381 tow wizyjnych i dzwiekowych (tunery wideo),

763.83  Urzadzenia do odtwarzania dZzwieku pozostate,

Sprzet do telekomunikacji, gdzie indziej nie wymieniony; oraz czesci, gdzie indziej nie wymienione i ak-
cesoria urzadzen ujetych w dziale 76 (z wytaczeniem 764.93, 764.99),

772.2 Obwody drukowane,

Tablice, panele (w tym panele do sterowania cyfrowego, konsole, pulpity, szafy i inne uktady wsporni-
kowe wyposazone co najmniej w dwa urzadzenia objete pozycjami 772.4 lub 772.5, stuzace do elek-
77261 |trycznego sterowania lub rozdziatu energii elektrycznej (tacznie z ukladami zawierajacymi przyrzady lub
aparature z grupy 774, 881, 884 lub dziatu 87, innej niz wymienionej w podpozycji 764.1) - do napiec nie
wiekszych niz 1000V,

764*

773.18  Kable swiattowodowe,

776.27* | Lampy elektronowe pozostate,

776.25* Lampy mikrofalowe (z wyjatkiem lamp sterowanych potencjatem siatki),

Diody, tranzystory i podobne urzadzenia pétprzewodnikowe; Swiattoczute urzadzenia pétprzewodniko-

*
7763 we; diody Swiecace,

776.4*  Uktady scalone elektroniczne i mikromoduty,

Krysztaty piezoelektryczne, w oprawkach, i czesci, gdzie indziej nie wymienione, elementéw elektronicz-

*
7768 nych z grupy 776,

898.79  Nosniki nagrane, gdzie indziej nie wymienione,

4. Srodki farmaceutyczne
541.3*  Antybiotyki, nie ujete jako leki z grupy 542,

541.5% Hormony, naturalne lub syntetyczne; ich pochodne, uzywane gtéwnie jako hormony; inne steroidy, uzy-

wane gtéwnie jako hormony, nie ujete jako leki objete pozycja 542,

541.6*  Glukozydy; gruczoty lub inne organy i ich ekstrakty; antysurowice; szczepionki i podobne produkty,

Leki zawierajace antybiotyki lub ich pochodne,

5422 Leki zawierajace hormony lub pozostate produkty objete pozycjg 541.5, lecz nie zawierajace antybioty-
’ kéw ani ich pochodnych.

5. Aparatura naukowo-badawcza

774% Aparatura elektrodiagnostyczna i narzedzia do zastosowan medycznych, chirurgicznych, stomatologicz-
nych lub weterynaryjnych oraz aparatura radiologiczna,

Przyrzady i aparatura optyczna, gdzie indziej nie wymienione,

872.11  Wiertarki dentystyczne, takze majace wspdlng podstawe z innym sprzetem stomatologicznym,
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874.11,874.2)
881.11  Aparaty fotograficzne (z wyjatkiem filmowych),

881.21 | Kamery filmowe,

884.11 Soczewki kontaktowe,

Przyrzady i aparatura pomiarowa, kontrolna i analityczna, gdzie indziej nie wymieniona (z wytaczeniem

884.19 Widkna optyczne oraz wigzki wtdkien optycznych i kable swiattowodowe, arkusze i ptyty substancji pola-

ryzujacych; nieoprawione elementy optyczne, gdzie indziej nie wymienione,

Sprzet i aparaty ortopedyczne, facznie z kulami, pasami chirurgicznymi i przepuklinowymi; szyny, fubki
899.6 iinny sprzet do skfadania ztamanych kosci; protezy; aparaty stuchowe oraz inne aparaty zakfadane, no-
szone lub wszczepiane majace na celu skorygowanie wady lub kalectwa (z wytaczeniem 899.65, 899.69).

6. Maszyny elektryczne
778.6*  Kondensatory elektryczne, state, nastawne lub dostrojeniowe (z wytaczeniem 778.61, 778.66-778.69),

Maszyny i urzadzenia elektryczne wykonujace indywidualne funkcje, gdzie indziej nie wymienione; ich

778.7*

czesci,
Urzadzenia do sygnalizacji dzwiekowej lub wzrokowej, elektryczne (np. dzwonki, syreny, tablice sygnali-

778.84*  zacyjne, urzadzenia alarmowe przeciwwlamaniowe lub przeciwpozarowe), nie objete pozycjami 778.33
lub 778.82.

7. Maszyny nieelektryczne

714.89 * Turbiny gazowe pozostate,

Czesci turbin gazowych objetych pozycja 714.89,

718.7%  Reaktory jadrowe i ich czesci, sekcje paliwowe (kasety), nie napromieniowane do reaktoréw jadrowych,

Maszyny i aparatura do rozdzielania izotopdw oraz czesci do tych urzadzen, gdzie indziej nie wymienio-

72847
ne,

Obrabiarki przeznaczone do obrébki dowolnych materiatéw przez usuwanie nadmiaru materiatu za po-
731.1 moca lasera lub innej wiazki swietlnej lub fotonowej, metoda ultradzwiekowa, elektroerozyjna, elektro-
chemiczna, za pomoca wiazki elektronéw, wigzki jonowej lub tuku plazmowego,

7313 Tokarki do metalu, usuwajace jego nadmiar (inne niz, objete pozycjami 731.1, 731.2, 733.9), z wytacze-

niem 731.37,731.39,

73142  Wiertarki sterowane numerycznie pozostate,

731.44 | Wiertarko-frezarki sterowane numerycznie pozostate,

731.51  Frezarki wspornikowe sterowane numerycznie,

731.53 Frezarki sterowane numerycznie pozostate,

Obrabiarki do usuwania zadzioréw i stepiania ostrych krawedzi, do ostrzenia, szlifowania, gtadzenia,
docierania, polerowania lub innej obrébki wykanczajacej powierzchnie metali lub cermetali za pomoca

731.6 toczakoéw (okragtych tarcz z piaskowca do ostrzenia narzedzi), narzedzi i materiatéw $ciernych lub pole-
rujacych (inne niz obrabiarki do nacinania, szlifowania lub obrébki wykanczajacej uzebien kot zebatych
ujete w pozycji 731.7), z wytaczeniem 731.62, 731.64, 731.66, 731.67, 731.69,

733.12 | Gietarki, krawedziarki, prostownice do blach (takze prasy), sterowane numerycznie,

Nozyce mechaniczne (takze prasy), inne niz kombinowane dziurkarki i wykrywarki, sterowane nume-

733.14 A
rycznie,

Maszyny do przebijania, dziurkowania lub nacinania (takze prasy), takze kombinowane dziurkarki i wy-

773.16 . .
krywarki, sterowane numerycznie,

Czesci i akcesoria nadajace sie do stosowania wyfacznie lub gtéwnie do maszyn ujetych w pozycjach 731

7359 i 733, gdzie indziej nie wymienione,

737.33 | Urzadzenia i maszyny do oporowego zgrzewania metali, catkowicie lub czesciowo automatyczne.

Maszyny i urzadzenia do spawania metali tukiem elektrycznym (w tym tukiem plazmowym), catkowicie

737.35 .
lub czesciowo automatyczne.
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8. Chemikalia

522.22  Selen, tellur, fosfor, arsen i bor,

52229  Wapn, stront i bar; metale ziem rzadkich, skand, itr, takze zmieszane lub stopione,

522.69 |Zasady nieorganiczne pozostate, tlenki, wodorotlenki i nadtlenki metali, pozostate,

525% Materiaty promieniotwdrcze lub pokrewne,

531 Barwniki organiczne syntetyczne i laki barwnikowe, preparaty oparte na nich,

57433  Politereftalan etylenowy,

Srodki owadobdjcze, gryzoniobdjcze, grzybobojcze, chwastobdjcze opdzniajace kietkowanie, regulatory
wzrostu roslin, srodki odkazajace i podobne produkty w postaciach lub opakowaniach przeznaczonych
do sprzedazy detalicznej, lub w postaci preparatéw i artykutéw (np.: tasmy nasycone siarka, knoty i $wie-
ce oraz lepy na muchy).

9. Uzbrojenie

Zrédto: GUS ,Nauka i technika w 2003 r.”, Warszawa 2005

Objasnienia:
* — wyroby zaliczone do tzw. ultrawysokiej techniki

2.3. Miary handlu wewnatrzgal” ziowego

W analizie charakteru handlu regionalnego przydat-  ziowego. Najcze$ciej stosowang formulg jest indeks
ne s3 tez miary intensywnosci handlu wewnatrzgale- ~ Grubela-Lloyda, ktéry oblicza si¢ nastepujaco:

_ (Ex; +Im)) - |Ex; -Im, |

& (Ex;+1Im;)

gdzie:
- (Ex, + Im,) oznacza globalng warto$¢ wymiany zagranicznej branzy i,
- |Ex, - Im | oznacza bezwzgledng warto$¢ z réznicy miedzy eksportem i importem branzy i.

Wskaznik przyjmuje wartosci od zera do jedno$ci, rotach danej branzy. Spotka¢ mozna takze wskaznik
przy czym zero oznacza brak wymiany wewnatrz-  wyrazony w procentach. Jednak wowczas jego war-
galeziowej, natomiast 1 oznacza, ze cato§¢ wymiany  tos$¢ mnozona jest przez 100.

ma charakter wewnatrzgaleziowy. Zatem im bardziej

warto$¢ wskaznika zbliza si¢ do jednoéci, tym wiek- Mozna takze obliczy¢ $redni poziom handlu we-
szy jest udzial handlu wewnatrzgateziowego w ob-  wnatrzgaleziowego, korzystajac z formuly:

_ < (Ex;+Im;) - | Ex; -Im; |
&_g (Ex;+Im;)
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W praktyce stosowane s tez bardziej zaawansowane
miary handlu wewnatrzgaleziowego'?, uwzgledniaja-
ce np. wagi poszczegdlnych galezi w eksporcie, $red-
nie skorygowane, wskazniki marginalnego handlu
wewnatrzgaleziowego, handlu wewnatrzgateziowe-
go typu poziomego lub pionowego. Podsumowujac,
stwierdzi¢ nalezy, ze na statystyczny obraz zjawiska
nakltadania si¢ handlu wplyw ma stopien agregacji/
dezagregacji danych. Wraz ze wzrostem poziomu
agregacji danych, wzrasta udzial wymiany wewnatrz-
galeziowej w handlu ogotem.

X; .
u: B 00

Xy LXnpr

RCA, =

gdzie:

- Ex oznacza warto$¢ eksportu,

- i oznacza branze (grupe produktow),

- j oznacza wojewodztwo,

- N oznacza wszystkie branze (grupy produktow),
- PL oznacza eksport Polski.

Jesli zatem wartos$¢ wskaznika jest wieksza od 100%,
oznacza to, ze dla wojewddztwa j udzial grupy pro-
duktow i w eksporcie, jest wigkszy niz udzial tej-
ze grupy produktéw w eksporcie Polski ogélem.
Wskaznik potwierdza zatem ujawniong przewage
komparatywna wojewodztwa w eksporcie tej grupy
produktow.

Ex,. Exy.
RCA, = E—f : Eﬁx 100
Xpz DXypr

gdzie:

- Ex oznacza warto$¢ eksportu,

- i oznacza branze (grupe produktow),

- j oznacza wojewodztwo,

- N oznacza wszystkie branze (grupy produktow),
- PL oznacza eksport Polski.

Warto takze wspomnie¢ o wskazniku ujawnionej
przewagi komparatywnej (ang. revealed comparative
advantage - RCA). Jest to stosunkowo prosta miara,
ktdrej podstawowg zaleta jest tatwos¢ w interpretacji
uzyskanych wynikéw. Miara ta zastosowana moze
by¢ przede wszystkim do poréwnan miedzy regiona-
mi. Wskaznik ten stosowany jest do pokazania, jaki
jest udzial branzy i w eksporcie regionu j, w stosunku
do udzialu branzy i w eksporcie kraju (PL). Skon-
struowany jest on wowczas w nastepujacy sposob'’:

Wskaznik moze zostac takze zbudowany w odmien-
ny sposob, jako relacja udziatu eksportu produktu
i wojewodztwa j w ogolnopolskim eksporcie pro-
duktu i, do udzialu eksportu wojewddztwa j ogélem
w eksporcie Polski ogétem. Tak zbudowany wskaznik
informuje nas wowczas, ze np. wojewodztwo pomor-
skie wigcej ,wnosi” do eksportu elektroniki w skali
kraju, niz do eksportu Polski ogétem. Taki wskaznik
liczy sie wedlug nastepujacego wzoru:

12 Na temat bardziej zaawansowanych miar handlu wewngtrzgateziowego zobacz w: Misala J., ,Wspélczesne teorie wymiany migdzynarodowej i zagra-

nicznej polityki ekonomicznej”, Szkota Gtéwna Handlowa, 2003, str. 100-112.

13 Szerzej na temat miar RCA oraz innych zobacz w: Traistaru ., Iara A., ,European Integration, Regional Specialization and Location of Industrial Activity

in Accession Countries: Data and Measurement”, Center for European Integration Studies Rheinische Friedrich-Wilhelms-Universitit, Bonn, 2002.
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3. erodta danych

Do analizy strumieni handlu zagranicznego na po-
ziomie regionu, w tym do analizy eksportu, nie-
zbedne jest wykorzystanie odpowiednich danych

3.1. Zasady gromadzenia danych

Statystyka obrotéw handlu zagranicznego rézni sie
obecnie od tej, ktora stosowana byla przed wejsciem
Polski do UE. W okresie 1 stycznia 1992 r. do konca
kwietnia 2004 r. wykorzystywano do gromadzenia
danych metodologie Departamentu Statystyki ONZ,
danych rejestrowanych na Jednolitym Dokumencie
Administracyjnym SAD (Single European Docu-
ment, dokument zgloszenia celnego) oraz Scalonej
Nomenklaturze Towarowej Handlu Zagranicznego
CN (0d 1994 r. 9-znakowej Polskiej Scalonej Nomen-
klaturze Towarowej Handlu Zagranicznego PCN).
Od 1 maja 2004 r. (od daty akcesji Polski do UE)
funkcjonuja dwa systemy statystyki. Pierwszy opraco-
wywany jest w oparciu o dane rejestrowane w doku-
mencie zgloszenia celnego - Jednolitym Dokumencie
Administracyjnym SAD. System ten - EXTRASTAT
- obejmuje wylacznie wymiane towarowa Polski
z tzw. krajami ,,trzecimi’, ktore nie sa cztonkami UE.
Drugi system - INTRASTAT - stosowany jest do reje-
strowania obrotéw wylacznie z krajami UE. Obydwa
systemy obowigzujg réwnolegle, dane pochodzace
z polaczenia tych systeméw skladaja si¢ na wspdl-
ny, jednolity zbiér statystyki handlu zagranicznego,
ktéry stanowi kompleksowa informacje o wymianie
towarowej Polski z zagranica'*.

Statystyka handlu zagranicznego wykorzystuje Me-
todologi¢ Departamentu Statystyki ONZ, dane re-
jestrowane w dokumencie zgtoszenia celnego SAD,
dane z deklaracji INTRASTAT, ktére obejmuja
wskazniki dotyczace przywozu i wywozu z krajow
cztonkowskich Unii Europejskiej, oraz - po wejsciu
do UE - scalong Nomenklature Towarowa Handlu
Zagranicznego CN (Combined Nomenclature).
Dane o handlu zagranicznym towarami obejmuja
obroty, ktorych wielkos¢ bada si¢ przy wykorzystaniu
kart statystycznych ze zgloszenia celnego Jednolitego
Dokumentu Administracyjnego SAD (karty 2 i 7),
potwierdzonego przez urzad celny, po przekrocze-
niu przez towar granicy panstwa (dane te wlaczane

statystycznych. Ma to szczeg6lnie istotne znaczenie
wowczas, gdy analizujemy eksport regionu w dtuz-
szych szeregach czasowych.

statystycznych przez GUS

sa do rejestru statystyki za pomocg Systemu Obstugi
Deklaracji CELINA) oraz deklaracji INTRASTAT
dotyczacych przywozu i wywozu. Deklaracje takie
przesylane s3 co miesigc przez podmioty prowadzace
handel z krajami UE do izb celnych obstugiwanych
przez system informatyczny CELINA. Deklaracje
moga by¢ przekazywane w formie elektronicznej
lub papierowej. Zobligowane do ich przekazywania
sa podmioty, ktérych dotyczy obowiazek sktadania
deklaracji podatkowej VAT oraz ktore przekroczyty
ustalony prog statystyczny w przywozie lub wywozie.
Dodatkowo doszacowywane sg wartosci obrotdw,
w odniesieniu do podmiotéw realizujacych obroty
towarowe z krajami Unii Europejskiej, ktore nie sg
objete progami statystycznymi i nie sktadaja deklara-
cji INTRASTAT.

W statystyce handlu zagranicznego nie ujmuje si¢

miedzy innymi:

- ustug, z wyjatkiem towaréw dostarczonych w celu
uszlachetniania i po uszlachetnianiu,

- towaréw bedacych przedmiotem tranzytu,

- towardw umieszczonych czasowo w skladach cel-
nych i w wolnych obszarach celnych (WOC),

- towaréw dopuszczonych czasowo do obrotu, poza
obrotem uszlachetniajgcym,

- $srodkow platniczych i papieréw wartosciowych,

- towardw przeznaczonych dla placowek dyploma-
tycznych,

- zlota monetarnego.

Warto$¢ importu moze by¢ wykazywana na warun-
kach cif port polski lub franco granica polska, tzn.
facznie z kosztami transportu i ubezpieczenia do
granicy polskiej. Wartos¢ eksportu podawana jest
na bazie fob, tj. na warunkach franco granica lub fob
port kraju dostawcy. Dane dotyczace wymiany udo-
stepniane mogg by¢ w walucie obcej lub przeliczone
na PLN.

1 Zatozenia metodologiczne badan statystycznych w ramach systemu INTRASTAT sq jednolite z zalozeniami systemu statystyki handlu EXTRASTAT,

opartego na dokumencie SAD. Obydwa systemy postugujg si¢ identycznymi klasyfikacjami towaréw i krajéw, jednakowymi okresami sprawozdawczy-

mi oraz tymi samymi zmiennymi, objetymi badaniem statystycznym.
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3.2. Nomenklatury handlu zagranicznego

Z punktu widzenia analiz regionalnych wazne s3
mozliwe do wykorzystania nomenklatury HZ. Pew-
nym utrudnieniem jest to, ze w latach 90. ulegaly one
zmianom. W latach 1991-1993 wykorzystywano no-
menklatury HS (Zharmonizowany System Oznacza-
nia i Kodowania Towaréw) i CN (w wersji 1992 r.)
przetlumaczone na jezyk polski. Do konca kwietnia
2004 r. w statystyce handlu zagranicznego i taryfach
celnych w Polsce obowigzywata Polska Scalona No-
menklatura Towarowa Handlu Zagranicznego PCN
(PSNTHZ PCN), ktoéra bazowata na angielskim tek-
$cie Nomenklatury Scalonej (CN). PSNTHZ PCN
byta rozszerzona o 9 znak Scalong Nomenklatu-
ra Towarowa Handlu Zagranicznego CN. Korekty
i uzupelnienia wprowadzone w kolejnym wydaniu
Polskiej Scalonej Nomenklatury Towarowej Handlu
Zagranicznego PCN zapewnialy jednolita baze kla-
syfikacyjna dla handlu zagranicznego, spdjna z aktu-
alnymi klasyfikacjami miedzynarodowymi.
Poczawszy od 1 maja 2004 r. obroty towarowe w han-
dlu zagranicznym przedstawiane s3 wedlug 8-zna-
kowej Scalonej Nomenklatury Towarowej CN, ktdra
oparta jest na 6-znakowym Zharmonizowanym Sys-
temie Oznaczania i Kodowania Towaréw (HS) i sta-
nowi podstawowa klasyfikacje towarowa dla catego
handlu zagranicznego. Scalona Nomenklatura pod-
lega corocznej weryfikacji.

Kolejng klasyfikacjg stosowana w krajach UE od
1988 r. jest klasyfikacja taryfowa TARIC (Zintegro-
wana Taryfa Wspdlnot Europejskich). Jest to 10-zna-
kowa klasyfikacja stosowana w przypadku realizacji
importu z krajow ,trzecich’, spoza UE. Pierwszych
8 cyfr odpowiada kodom towarowym CN (dotyczy
dzialu 01-97 i 99), kolejne 2 cyfry, to klasyfikacja TA-
RIC. W polskiej statystyce gromadzi si¢ i publikuje
dane zaréwno o imporcie towaréw z krajow UE, jak i
z krajow spoza UE wylacznie w oparciu o 8-znakowsa
klasyfikacje Scalonej Nomenklatury Towarowej CN.
Jedna ze statystyk stosowanych do klasyfikacji obro-
tow w wymianie jest rowniez Migdzynarodowa Stan-
dardowa Klasyfikacja Handlu (SITC), ktéra zostala

wydana przez Departament Statystyki ONZ w 1950
r. Proponuje ona klasyfikacje wszystkich towaréw
objetych handlem miedzynarodowym. W systemie
klasyfikacyjnym SITC nie s3 w pelni precyzyjne za-
sady grupowania. Niektore rozdzialy grupuja towary
wedlug kryterium ich przeznaczenia, inne wedlug
kryterium surowcowego.

Podstawa prezentowania obrotéow handlu zagra-
nicznego wedlug podsekcji PKWiU jest Klasyfikacja
Wyroboéw i Ustug bazujaca na Classification of Pro-
ducts by Activity (CPA). Klasyfikacja ta jest spojna
z obowigzujaca Klasyfikacja Rodzajow Dzialalnosci,
tj. Europejska Klasyfikacjg Dzialalnosci (NACE) i Li-
stag Produktéw (PRODCOM).

W niektorych przypadkach uwzgledniona zostala
réwniez struktura nomenklatury SWW*. PKWiU
jest klasyfikacja dziesigcioznakows i stanowi popra-
wiong i rozwinieta wersje KWiU (klasyfikacja sze-
$cioznakowa), ktéra obowigzywala od 1994 r.

Kolejna, Klasyfikacja Towarowa Handlu Zagranicz-
nego wedlug Gloéwnych Kategorii Ekonomicznych
(BEC) jest stosowana w statystyce handlu zagranicz-
nego do opracowania danych o kierunkach wyko-
rzystania importu. Ponadto, stanowi ona narzedzie
stuzace do przeliczania danych dotyczacych handlu
zagranicznego, zagregowanych wedlug klasyfikacji
SITC na kategorie zwiazane z przeznaczeniem kon-
cowym, ktére maja znaczenie dla Systemu Rachun-
kéw Narodowych (System of National Accounts
- SNA): dobra inwestycyjne, zuzycie posrednie i to-
wary konsumpcyjne. Podkategorie klasyfikacji BEC
moga by¢ pogrupowane wedtug tych trzech kierun-
kéw przeznaczenia towardw, co pozwala na spdjne
rozpatrywanie danych statystycznych dotyczacych
handlu zagranicznego z innymi danymi statystycz-
no-ekonomicznymi, takimi jak: rachunki narodowe
i dane statystyczne dotyczace przemystu, stuzace
do analiz krajowych, regionalnych lub na poziomie
$wiatowym.

15 Systematyczny Wykaz Wyrobow jest klasyfikacjg wyrobéw produkcji krajowej oraz pochodzgcych z importu, przy czym pod pojeciem wyrobéw ro-

zumie sig surowce, pélfabrykaty, wyroby finalne oraz zespoly i czesci tych wyrobow, o ile wystepujg one w obrocie. SWW jest klasyfikacjg ujmujgcg

symbole i nazwy grupowar (klas) wyrobéw w 7-stopniowym podziale klasyfikacyjnym. SWW zostal zastgpiony przez polskg klasyfikacje wyrobéw

i ustug.
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3.3. Specyfczne uwarunkowania dotyczace handlu zagranicznego

na poziomie wojewodztw

Przy analizie handlu zagranicznego wojewddztw na-
lezy zwréci¢ uwage na nastepujace uwarunkowania:

- zaszeregowanie strumieni eksportu i importu do
konkretnego regionu odbywa sie¢ wg kryterium
»lokalizacji” przedsigbiorstwa. Dane dotyczace
handlu zagranicznego w podziale na wojewddztwa
opracowywane sg w polaczeniu ze zbiorem RE-
GON, na podstawie ktdrego dobierany jest identy-
fikator wojewddztwa, w ktérym znajduje sie miej-
sce siedziby eksportera/importera. Oznacza to, ze
na przyktad do Pomorskiego przypisane mogg by¢
obroty firm poéredniczacych w handlu zagranicz-
nym, czyli eksportujacych towary, ktére zostaly
wyprodukowane w innych wojewddztwach. Pa-
mietaé nalezy jednak, ze o konkurencyjnosci lub
zdolnosci do konkurowania regionu decyduje nie
tylko umiejetnos¢ produkowania, lecz réwniez
sprzedazy, czyli m. in. eksportu,

- ze wzgledu na fakt, ze w statystykach handlowych
nie zawsze mozliwe jest zaklasyfikowanie strumie-
ni handlu do konkretnego wojewddztwa - obok 16
wojewddztw pojawia si¢ kategoria ,wojewodztwo
nieznane”. Z tego wzgledu np. suma wartosci eks-
portu lub importu 16 wojewddztw nie jest rowna

wartosci eksportu Polski. Nie jest to jednak powaz-
niejsza rozbieznos¢ statystyczna, gdyz np. w 2003
roku eksport ,,nieznanego wojewddztwa” stanowit
0,17% eksportu Polski,

w handlu zagranicznym Polski ponad polowa ob-
rotow generowana jest przez przedsiebiorstwa z
udziatem kapitalu zagranicznego. Firmy te bardzo
czesto rozliczaja transakcje handlowe wedtug tzw.
cen transferu (zjawisko transfer pricing). Ceny te
znacznie roznig si¢ od deklarowanych w trans-
akcjach dokonywanych migdzy niezaleznymi
podmiotami, czyli wedlug zasady at arm’s length,
imoga znieksztalca¢ obraz faktycznych obrotéw
handlowych regionu’s,

nie rejestrowane sg obroty ,szarej strefy”. Jest to
szczegoblnie istotne w przypadku regionéw przy-
granicznych (ale takze polozonych centralnie, na
przyktad w poblizu osrodkéw przemystu odziezo-
wego), gdzie handel ,bazarowy” generuje znacz-
ne obroty handlowe i stanowi zrddlo utrzymania
czeéci ludnosci. W tym przypadku analize mozna
uzupelni¢ opracowaniami dotyczacymi handlu na
najwazniejszych targowiskach.

Uwarunkowania te, stanowig jednoczes$nie podstawe zalozen metodologicznych przyjetych w drugim roz-
dziale opracowania, dotyczacym analizy handlu zagraniccznego wojewddztwa matopolskiego.

1 Na temat cen transferowych zobacz szerzej w: Sojak S., ,,Ceny transferowe, teoria i praktyka”, PWN, Warszawa, 2001.



05

4. Analiza clusters jako narz” dzie porownawcze w badaniach

handlu zagranicznego, ocena przydatnoEci

Jednym z faktéw, z jakimi spotykamy si¢ w trakcie
analizy handlu jest szczegélowos¢ danych staty-
stycznych. Z jednej strony jest to oczywista korzys¢,
z ktorej wynika mozliwos¢ dokladnego okreslenia
struktury handlu zagranicznego na poziomie regio-
nalnym, z drugiej natomiast analizujac caly szereg
szczegotowych danych, w kilkuletnich szeregach
czasowych, trudno jest uchwyci¢ najwazniejsze pra-
widlowosci i tendencje. W tym pomocna jest anali-
za tzw. wigzek, badz skupien (ang. clusters). Analiza
clusters umozliwia poszukiwanie podobienstw, przy
okreslonych/zadanych parametrach, wykorzystujac
metode tzw. najmniejszych odlegtoéci. Do jej prze-
prowadzenia niezbedne jest specjalistyczne oprogra-
mowanie, np. Statistica. Zaleca si¢, aby dane do ob-
liczen zostaly znormalizowane, czyli wyrazone jako
procent maksymalnej wartosci danej cechy.

Metoda clusters w analizie handlu zagranicznego

wojewddztw wykorzystana moze by¢ zasadniczo do

identyfikacji podobienstw miedzy wojewddztwami.

Ocena handlu zagranicznego regionu jest bardziej

miarodajna, gdy zawiera elementy poréwnania z inny-

mi wojewddztwami. Przyktadowa lista cech stuzacych

grupowaniu wojewodztw obejmowaé moze np.:

- wartos$¢ eksportu na jednego mieszkanca,

- udzial Unii Europejskiej w eksporcie wojewodz-
twa,

- udzial doébr technologicznie intensywnych w eks-
porcie wojewddztwa,

- udzial towaréw rolnych i spozywczych w ekspor-
cie.

Cechy takie wyodrebniono z nastgpujacych wzgle-

dow:

1. Wysoka warto$¢ eksportu na jednego mieszkanca
$wiadczy o tym, ze producenci sa w stanie znalez¢
nabywcoéw na wytwarzane przez siebie dobra na
konkurencyjnych rynkach zagranicznych, co po-
twierdza atrakcyjnos¢ oferty produkcyjnej i eks-
portowej regionu, i tym samym jest dowodem na
wysoka zdolnos¢ do sprzedazy,

2. Wysoki udzial UE w calosci eksportu jest dowo-
dem aktywnosci firm i ich zdolno$ci wejscia na
wysoko konkurencyjny rynek. Integracja z UE
moze te zdolno$¢ wzmocnic,

3. Udziat dobr technologicznie intensywnych jest ko-
rzystny, poniewaz sg to produkty, ktorych sprzedaz
jest szczegolnie oplacalna i najmniej wrazliwa na
wahania koniunktury na rynkach zagranicznych,

4. Wysoki udzial artykuléw rolno-spozywczych
w eksporcie jest szansg dla wielu wojewddztw,
takze tych slabiej rozwinietych w sytuacji, gdy po
akcesji do UE oferowane przez Polske artykuty te
okazaly si¢ bardzo konkurencyjne na rynkach kra-
jow UE.

W rezultacie wyboru powyzszych kryteriow, otrzy-
mujemy grupy wojewddztw, ktdre réznia sie od siebie
$rednim poziomem cech. Mozna wéwczas powiedzied,
ze np. wojewddztwo malopolskie zaklasyfikowane
zostalo do skupienia nr 1, w ktérym s jeszcze woje-
wodztwa: Dolnoslaskie, Lubuskie, Lodzkie, Opolskie,
Podkarpackie, Slaskie. Charakterystyczne cechy tej
grupy wojewddztw to $rednia warto$¢ eksportu per ca-
pita, bardzo wysoki udziat UE w eksporcie, relatywnie
niski udziat débr high-tech w eksporcie oraz bardzo
niski (jak na polskie standardy) udzial towaréw rolno-
spozywczych w eksporcie.

Metoda clusters moze by¢ tez przydatna do bardziej
szczegolowych obliczen, dotyczacych jednego woje-
wodztwa. Dobor cech jest w tym przypadku uzalez-
niony od charaktery zbioru danych statystycznych,
ktérym dysponujemy. Przykladowo, posiadajac kil-
kuletnie szeregi czasowe dla wojewddztwa, w po-
dziale na kraje oraz produkty (klasyfikacja Iaczna),
mozemy pogrupowac kraje, z ktérymi utrzymywane
sa relacje handlowe, pod wzgledem podobienstwa
struktury eksportu badz importu. Mozna réwniez
stworzy¢ macierz grup produktowych dokonujac
ich taksonomii pod wzgledem dwdch parametrow:
udziatu w catoéci eksportu wojewddztwa oraz dyna-
miki zmian udzialu w eksporcie wojewddztwa.

Wskaza¢ mozna by z pewnoscig znacznie wiecej
mozliwych zastosowan metody clusters. Autorzy
ograniczyli si¢ jedynie do kilku przyktadéw. W kaz-
dym przypadku, wybdr zmiennych oraz sposobu ich
wprowadzenia do obliczen jest pochodng celu ana-
lizy, jaki sobie zaktadamy oraz dostgpnosci bazy da-
nych statystycznych, ktéra dysponujemy.
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1. WartoEc¢ oraz udziat wojewddztwa matopolskiego

w eksporcie Polski

Warto$¢ obrotéw zaréwno eksportu jak i importu
$wiadczy o intensywnosci kontaktéw handlowych
podmiotéw gospodarczych regionu z zagranica. Ba-
dania empiryczne ksztaltowania sie strumieni wy-
miany wskazujg na prawidlowos¢, ktéra polega na
tym, ze im bardziej rozwiniety jest region (kraj), tym
wazniejszy dla gospodarki jest handel zagraniczny,
o roli ktérego $wiadczy nie tylko warto$¢ eksportu
i importu, ale rowniez ich dynamika, struktura i cha-
rakter (wymiana wewnatrzgateziowa).

Polskie podmioty rozpoczety budowe wiezi z zagra-
nicg na wiekszg skale stosunkowo niedawno, dopiero
w okresie transformacji gospodarczej. W poprzed-
nim systemie wymiana istniala, ale nie przywiazy-
wano do niej wigkszej wagi. Byto to spowodowane

Wykres 1

zardwno ogromnymi trudno$ciami z zaopatrzeniem
rynku wewnetrznego (wszystkie wyprodukowane
towary mogly by¢ sprzedane w Polsce), niska jako-
$cig produktow, a takze trudno$ciami platniczymi
(brak walut wymienialnych). Organizacja handlu
zajmowaly si¢ wielkie centrale, ktore posredniczy-
ty w eksporcie i imporcie. Polskie przedsigbiorstwa
nie posiadaly zatem doswiadczen w nawigzywaniu
kontaktéw z podmiotami zagranicznymi. Oceniajac
obecng wymiane polskich wojewddztw z zagranica
warto te fakty przypomnieé, poniewaz uzmystawia
to skale dokonan i pozwala zrozumie¢, dlaczego war-
tos¢ obrotow handlowych jest - w poréwnaniu do
innych wysoko rozwinietych regionéw (np. landéw
niemieckich) -ciagle mata.

Wartos¢ obrotéw handlu zagranicznego Matopolski w latach 2000-2004 (min USD)
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Jak wida¢ z przedstawionych na wykresie 1 danych,
eksport Matopolski od 2000 roku systematycznie wzra-
stal i w latach 2000-2004 zwigkszyl si¢ 0 2166,1 mln
USD osiagajac poziom 3669,4 mln USD. W 2004 roku
obroty importu osiagnety kwote 4146,3 mln USD, co
oznacza, ze od 2000 roku wzrosty o 1760,5 mln USD.
Bardziej dynamiczny przyrost eksportu niz importu
pozwolit na zredukowanie ujemnego salda wymiany

Wykres 2

z zagranicg, ktore zmniejszyto si¢ z 902,4 mln USD do
476,8 mln USD, czyli o0 425,6 mln USD.

W latach 2000-2004 srednia roczna dynamika war-
tosci eksportu w Malopolsce wynosita 25,1%, co pla-
suje region powyzej $redniej krajowej, ktéra wynosi-
ta 22,7%. Korzystniejsze pod tym wzgledem trendy
odnotowaly: Swietokrzyskie, Slaskie, Wielkopolskie
oraz Podlaskie.

Srednia, roczna dynamika wzrostu wartosci eksportu w latach 2000-2004 (w procentach) - poréwnanie

Matopolski do innych wojewédziw
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Dokladniejszg charakterystyke potencjalu ekspor-
towego Matopolski mozna uzyska¢ poréwnujac eks-
port do produkcji sprzedanej wojewodztwa. Wskaz-
nik ten nie tylko informuje o stopniu otwarto$ci
gospodarki, ale posrednio $§wiadczy réwniez o wyso-
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kiej jakosci produkcji, poniewaz rynki zagraniczne
sq z reguly bardziej wymagajace, a sprzedawane tam
towary podlegaja rygorystycznym procedurom kon-
troli jakosci.
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Wykres 3

Udziat eksportu w produkji sprzedanej w latach 2000 i 2004 (w procentach), porownanie Matopolski

1 innymi wojewodztwami
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jak wida¢, udziat eksportu w produkeji sprzedanej
Malopolski znacznie wzrést, z 18,5% w 2000 roku do
33,8% w 2004 roku. Nalezy pamietaé, ze w tym okre-
sie zwiekszyla si¢ tez wartos¢ produkeji sprzedane;.
Oznacza to zatem, ze tempo wzrostu eksportu byto
wyzsze od tempa wzrostu produkeji. W literaturze
podkresla si¢ prawidlowos¢, ktéra polega na tym,
ze udzial eksportu w produkeji sprzedanej jest tym
wyzszy im lepiej jest rozwinieta gospodarka. Teza
ta nie zawsze potwierdza si¢ w odniesieniu do pol-
skich regionéw, w ktérych w okresie transformacji

Warminisko-mazurskie
Podlaskie

Matopolskie
Mazowieckie
Kujawsko-pomorskie
Lubelskie

tédzkie

Opolskie
Swietokrzyskie

zachodzg bardzo dynamiczne, czgsto odbiegajace
od wzorcdw, charakterystycznych dla innych, wyso-
ko rozwinietych krajow zmiany. Niezaleznie jednak
od polskiej specyfiki, fakt zwiekszenia sie udzialu
eksportu w wartosci produkeji sprzedanej Malo-
polski nalezy traktowaé jednoznacznie pozytywnie.
Mozliwo$¢ sprzedazy za granice (przy ograniczonej
chlonnosci polskiego rynku) pozwala na utrzymanie
anawet tworzenie nowych miejsc pracy, poprawe ko-
niunktury i wzrost gospodarczy.
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Wykres 4

Handel zagraniczny Matopolski w relacji do PKB (w procentach)
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Korzystne tendencje dotyczace handlu zagraniczne-
go Malopolski potwierdza kolejny relatywny wskaz-
nik: stosunek eksportu do PKB wytworzonego w re-
gionie.

Wzrést on z 12,1% w 2000 roku do 15,9% w 2002
roku, co $wiadczy o coraz znaczniejszym ,,otwieraniu
sie” gospodarki. W wielu innych regionach wskaznik
ten jest jednak znacznie wyzszy (wykres 5).
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Wykres 5

Udziat eksportu w PKB w roku 2000 oraz 2002 (w procentach), poréwnanie Matopolski do innych

wojewodziw
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Szczegdlnie wysokim wskaznikiem udzialu eksportu
w PKB cechujg sie wojewddztwa: pomorskie, lubu-
skie, dolnoslaskie, wielkopolskie i $laskie. Matopol-
ska - mimo obserwowanych korzystnych trendéw
- znajduje sie ponizej sredniej krajowej tego wskaz-
nika.
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W latach 2000-2004 udziat importu w PKB zwigk-
szyt w stopniu nieco mniejszym niz eksportu, co
pozwolito na redukcje udzialu ujemnego salda wy-
miany w produkcie krajowym brutto. Zmniejszenie
deficytu w obrotach handlowych ujawnia si¢ réwniez
w malejacym udziale Malopolski w krajowym ujem-
nym saldzie bilansu handlowego (wykres 6).
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Wykres 6

Udziat wojewédztwa matopolskiego w vjemnym saldzie handlu zagranicznego Polski w latach

2000-2004 w procentach
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Udzial ten spadt z 5,3% w 2000 roku do 3,7% w 2004  handlu zagranicznego w PKB jest ujemny. ,,Rekor-
roku (najwyzszg warto$¢ osiggnat w 2001 roku, kie-  dzistg’, jezeli chodzi o ujemng warto$¢ tego wskazni-
dy wynosil 6%). Poréwnanie Malopolski z innymi  ka jest wojewodztwo mazowieckie, w ktérym udziat
regionami w 2002 roku wskazuje, ze wojewodztwo  salda obrotéw handlu zagranicznego w PKB wynidst
nalezy do grupy tych, ktorych udziaf salda obrotéw  -36,9%.
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Wykres 7

Udziat salda obrotéw handlu zagranicznego w PKB w roku 2002 (w procentach)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Na marginesie tych rozwazan, warto wspomnie¢, ze
nadwyzka importu nad eksportem nie powinna by¢
traktowana jako zjawisko jednoznacznie niekorzyst-
ne. Wysoki import moze by¢ dla regionu pozytywny,
szczegoOlnie wowczas, gdy dominuja w nim dobra
inwestycyjne. Zakup ich moze przyczynic si¢ do mo-
dernizacji zakltadéw produkcyjnych i poprawié¢ po-
tencjal konkurencyjny regionu.

Pomorskie

-6,4 6,6 .71

-36.9

Generalnie jednak pewna réwnowaga w eksporcie
i imporcie jest zjawiskiem pozytywnym. Zrdéwno-
wazenie to mozna mierzy¢ przy pomocy wskaznika
pokrycia importu eksportem. Ksztaltowanie si¢ tego
wskaznika dla Matopolski przedstawia wykres 8.
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Wykres 8

Wskainik pokrycia importu eksportem (coverage ratio) dla Matopolski w latach 2000-2004
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jak wida¢ z przedstawionych danych, sytuacja Mato-
polski w zakresie pokrycia importu eksportem syste-
matycznie si¢ poprawia (od 62,5% w 2000 do 88,5%
w 2004 roku).

2002 2003 2004

Bardzo istotnym elementem oceny potencjatu eks-
portowego jest warto$¢ eksportu w przeliczeniu na
jednego mieszkanca. Ten syntetyczny wskaznik jest
m. in. wykorzystywany do badan poziomu rozwoju
regionalnego (obok takich danych jak: poziom PKB
per capita, warto$¢ produkcji sprzedanej na 1 miesz-
kanca, itd.).
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Wykres 9

Wartos¢ eksportu per capita w roku 2000 oraz 2004 w USD, poréwnanie Matopolskiego z innymi

wojewodztwami
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Wielkos¢ eksportu per capita w Malopolsce wyniosta
w 2004 roku 1126 USD - w poréwnaniu do 465 UDS
w 2000 roku. Oznacza to, ze wzrosta ona 2,4-krot-
nie (wykres 10). Jest to tempo do$¢ znaczace, chociaz
wyzsze odnotowano w nastepujacych wojewddz-
twach: $wietokrzyskim, $laskim, wielkopolskim i
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podlaskim. Dynamika ksztaltowania si¢ tego wskaz-
nika w znacznej mierze zalezy od jego wartosci wyj-
$ciowej. Nie jest zatem zaskakujace, Ze najwyzsza jest
ona w regionach (poza Wielkopolskg oraz Slgskiem),
w ktorych wielko$¢ eksportu per capita charaktery-
zowala sie relatywnie nizszym poziomem.



38

Wykres 10

Imiana wartosci eksportu per capita w latach 2000-2004

Objasnienia:

Wskaznik na wykresie informuje ilu krotnie w latach 2000-2004 wzrosta wartosé eksportu per capita.

Np. w Maftopolsce, wartosé ta wzrosta 2,4-krotnie.
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Szybsze tempo wzrostu eksportu na 1 mieszkanca
w regionach relatywnie stabiej rozwinietych (poza
Slaskiem, Dolnym Slaskiem w Wielkopolskg) moze
$wiadczy¢ o wystepowaniu tzw. efektu doganiania, co
- jezeli wystepujaca tendencja nie ulegnie zahamowa-
niu - moze w przyszlosci pozwoli¢ na zmniejszenie
dystansu dzielacego bardziej i mniej ekspansywne
pod wzgledem dynamiki eksportu wojewddztwa.

2,2

20 9,0

Opolskie

Lubuskie

Mazowieckie
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Warmirnsko-mazurskie
Zachodniopomorskie
tédzkie
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Analizujac problemy handlu zagranicznego Mato-
polski warto przesledzi¢, w jakim stopniu zmienial
si¢ udzial wojewddztwa w wartosci eksportu calej
Polski. Od 2000 do 2003 roku wskaznik ten wzrastat
(od 4,8% w 2000 roku do 5,6% w 2003). W 2004 roku
nastgpito jednak odwrdcenie trendu i spadek udziatu
do 5,2%. Nalezy przy tym pamietad, ze wartos¢ eks-
portu Polski w tym czasie ulegta zwiekszeniu.
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Wrykres 11

Udziat wojewédztwa matopolskiego w eksporcie Polski w latach 2000-2004 (w procentach)

474

46

2000 2001 2002 2003 2004

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS
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2. Struktura towarowa eksportu Matopolski

Przy rozwazaniach dotyczacych eksportu nalezy
przeanalizowaé nie tylko wielko$¢ obrotow, ale réw-
niez ich strukture. Wyniki prowadzonych w tym ob-
szarze badan $wiadczg o tym, Ze najwigcej na sprze-
dazy na rynki zagraniczne zyskuja te regiony i kraje,

Tabela 2

ktére eksportuja wyroby nowoczesne, o wysokim
stopniu przetworzenia. Eksport wszystkich produk-
tow generuje zyski, ale dobra zaawansowane pod
wzgledem technologicznym przynosza eksporterom
szczegolnie wysokie korzysci komparatywne.

Wartos¢ eksportu wojewédztwa matopolskiego wg. proporcii czynnikow produkeii, min USD

Kapitatochtonne 981,7 1283,2 1686,5
Surowcochtonne 490,1 642,6 768,8
Ogotem 2236,5 2969,0 3669,4

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

W eksporcie Malopolski analizowanym z punktu
widzenia proporcji czynnikéw produkcji'” dominuja
dobra kapitato- i pracochlonne. Znamienne jest to,
ze warto$¢ eksportu tych produktéw w latach 2002
-2004 istotnie si¢ zwiekszyla.

Najmniejszy jest dochdd uzyskiwany ze sprzedazy
za granice towaréw technologicznie intensywnych.

W 2004 roku ksztaltowal si¢ on na poziomie 170,7
mln USD. Bylo to blisko dziesigciokrotnie mniej niz
wyniosta wartos¢ eksportu doébr kapitatochtonnych
i okolo sze$ciokrotnie mniej niz warto$¢ eksportu
wyrobow pracochlonnych.

Udzialy poszczegdlnych kategorii produktéw przed-
stawiono na wykresie 12.

7 Klasyfikacja wedtug czynnikéw produkcji nawigzuje do teoretycznych modeli handlu wywodzqgcych si¢ z teorematu Heckschera-Ohlina, zgodnie
z ktorym w produktach bedgcych przedmiotem wymiany zawarte (ucielesnione) sq czynniki produkcji, wykorzystane do wytworzenia tychze dobr.
Nalezy zda¢ sobie sprawe z tego, ze analiza struktury eksportu pod wzgledem ,,zawartosci” czynnikéw produkcji jest problematyczna, z tego wzgledu,
ze mozemy mie¢ do czynienia ze znanym z teorii ekonomii migdzynarodowej efektem odwrdcenia proporcji czynnikow produkcji (factors intensity

reversal). Polega to na tym, ze produkt A jest pracochtonny w kraju X, natomiast w kraju Y jest kapitatochtonny.
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Wykres 12

Struktura eksportu wojewédztwa matopolskiego wg. proporcji czynnikéw produkji, w procentach,

w latach 2002-2004
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Mimo, ze - jak juz wspomniano - zrédlem szczegél-
nych korzysci dla krajéw i regionéw jest wymiana
dobr nowoczesnych, nie mozna lekcewazy¢ ekspor-
tu pozostalych towaréw. W przypadku Malopolski
sa to gtéwnie dobra kapitatochtonne, pracochlonne
i surowcochlonne. Nie jest to zaskakujace, poniewaz
eksport jest w znacznej mierze pochodng struktury
gospodarki regionu.

Nie jest to zresztg sytuacja w Polsce odosobniona. We
wszystkich innych wojewddztwach dobra intensyw-
nie technologiczne odgrywaja w eksporcie réwniez
mniejszg role. Mozna prognozowad, ze wzrost zna-
czenia tego typu produktéw w wymianie z zagranica
bedzie nastepowal wraz z unowocze$nianiem pro-
dukgji i postepem zmian strukturalnych. Za czynnik
sprzyjajacy takim procesom uwaza sie tez inwestycje
zagraniczne, ktore - szczegolnie w warunkach krajow
o0 nizszym poziomie rozwoju - s3 liderami w zakresie
transferu i wdrazania nowoczesnych technologii.
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Wrykres 13

Struktura eksportu wojewédztw wg. proporcji czynnikow produkeji, w procentach, w roku 2004
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W 2004 roku najwyzszym udzialem débr technologicznie ~ Udzial Matopolski w eksporcie ogélnopolskim débr
intensywnych w eksporcie wyrézniato sie wojewddztwo  technologicznie intensywnych jest od 2002 roku
pomorskie, dla ktérego wskaznik ten wynosit 19,7%. Re-  wzglednie stabilny (wykres 14).

latywnie dobra - jak na polskie warunki - sytuacja w tym

zakresie byla rowniez w wojewddztwach: mazowieckim,

t6dzkim, wielkopolskim, kujawsko-pomorskim.
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Wykres 14

Udziat Matopolski w eksporcie Polski ogotem oraz w eksporcie dobr technologicznie intensywnych Polski
w latach 2002-2004

2002

M Technologicznie intensywne
M Ogétem

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Udzial wojewddztwa malopolskiego w eksporcie Pol-
ski ogétem oraz w ogdlnopolskim eksporcie produk-
tow wysokich technologii byl najwyzszy w roku 2003
i wynosit odpowiednio 5,6 oraz 2,8 procent.

Warto zwroci¢ uwage na to, ktore kraje sg najbardziej
zainteresowane importem wytwarzanych w Malo-
polsce dobr technologicznie intensywnych. Dane
prezentujgce ten problem przedstawiono na wykresie
15. Relatywnie najwigkszy udzial wyrobow technolo-
gicznie intensywnych cechuje eksport na rynki tzw.
krajow pozostatych (poza ,starg” i ,nowg” UE oraz

2003

2004

Rosja, Ukraing i Biatorusig) oraz do Rosji, Ukrainy
i Biatorusi. Nie jest to udzial znaczacy, ale wyzszy niz
do UE.

Warto zatem podjaé starania zmierzajace do akty-
wizacji eksportu chociazby w takim celu, aby mniej
wymagajace rynki staly sie swoistym ,,poletkiem do-
$wiadczalnym” dla producentéw débr technologicz-
nie intensywnych, ktorzy zdobyliby na nich pewne
doswiadczenia, udoskonalili produkcje i przygoto-
wali sie do sprzedazy do krajow o wyzszym poziomie
rozwoju gospodarczego.
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Wykres 15

Struktura eksportu wojewodztwa Matopolskiego w podziale na grupy krajow wg. proporecji czynnikow

produkeji w 2004 roku
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Warto przyjrzec sig, jakie produkty naleza do ,,hitéw”  wiono 40 produktéw, ktérych sprzedaz na rynki za-
eksportowych Malopolski. W tabelach 3-5 przedsta-  graniczne przynosi najwieksze przychody.
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Tabela 3

Lista 40 najwainiejszych produktéw w eksporcie wojewodziwa (rok 2004)

- sww | mnuso | %
Lp. JOgéfem | 36694 | 1000 _

1 Kableiprzewody 5232 14,3

3 Tworzywa sztuczne i kauczuki 167,3
-

5 Maszynyi urzqdzenla ogdlnego przeznaczenia pozostate 137,9
n

7 Produkty organiczne 127,3
n

9  Wyroby hutnicze metali niezelaznych 80,3

11 Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 76,6

13 Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 69,8
-_

15  Wyroby wyciskane i ciaggnione z metali niezelaznych i ich stopéw 65,2
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw gosp. narodowej “

17 Odziez i bielizna osobista z tkanin 59,2
-m

19  Wyroby przemysiu elektronlcznego 57,3

21 Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 55,0

23 Wyroby odlewni (facznie z armatura) 50,4 1,4

25 Maszynyi urzqdzenla eIektroenergetyczne 47,0

27 Przetwory paplernlcze 41,0

29 Produkty naftowe i syntetyczne paliwa p’fynne 37,5
-:_

31 Materiaty ogniotrwate 35,6

Maszyny, urzadzenia gérn. do wzbogacania paliw, kopalin i koksownicze “

33 Wyroby przemystu odziezowego pozostate 30,6 0,38

Nawozy szt. (bez wapniowych) sktadniki chemiczne mieszanek paszowych “

35 Wyroby przemystu spozywczego pozostate 30,0

Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne wyroby hutnicze “

37 Wyroby garbarskle 28,6

39 Rury stalowe 26,9

Maszyny i urzadzenia hutnicze i odlewnicze

Zrédto: Opracowanie witasne na podstawie danych GUS
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Tabela 4

Lista 40 najwainiejszych produktéw w eksporcie wojewodziwa (rok 2003)

- sww [ mmusp | % |
| Lp lOgolem | 29690 | 1000 |

1 Kable i przewody 402,1 13,5
3 Produkty organiczne 1474
-“
5 Tworzywa sztuczne i kauczuki 114,7
I S N T N
7 Maszynyn urzadzenia ogolnego przeznaczenia pozostate 93,1
n
9  Odziezi bielizna osobista z tkanin 69,3
m
11 Szkto gospodarcze 66,2
13 Wyroby gumowe 64,3
M S I I
15  Maszyny i urzadzenia energetyczne 56,3 1,9
n Wyroby wyciskane i ciaggnione z metali niezelaznych i ich stopdw
17 Maszyny, urzadzenia dla handlu i |nnych dziatdw gosp. narodowe;j 494
19  Konstrukcje metalowe 46,0
-
21 Maszynyi urzqdzenla elektroenergetyczne 42,5
T T A T ST
23 Wyroby przemystu odziezowego pozostate 41,9 1,4
25 Wyroby garbarskle 399
77— T W
27  Surowce wtérne metali niezelaznych 358
-—
29  Wyroby odlewni (facznie z armatura) 304
--_
31  Materialy ogniotrwate 299
"% |wobyzwommzanyer | w4 | 0
33 Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 28,2
-“
35  Wyroby walcowane na gorqco gotowe 224
R e N TR 2
37  Wyroby przemystu Jajczarsko droblarsklego 21,1
-
Maszyny i urzqdzenla dla pozosta’fych gatezi przemystu 20,2

- Rury stalowe m

Zrédto: Opracowanie witasne na podstawie danych GUS
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Tabela 5

Lista 40 najwainiejszych produktéw w eksporcie wojewodziwa (rok 2002)

- 0000000 sww 00 | mimuso | %
| Lp fogstem | 22365 | 1000 _

1 Kable i przewody 305,9 13,7
Produkty organiczne 116,1
3 Srodki transportu samochodowego 112,6

4| Wyroby metalowe przemysiowe m“

5  Tworzywa sztuczne i kauczuki

n Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate

7 Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne wyroby hutnicze 57,6
ll
9 Wyroby pollgraﬁczne 54,8
11 Szkto gospodarcze 54,1
13 Maszyny i urzadzenia energetyczne 41,0 1,8
Wyroby wyciskane i ciggnione z metali niezelaznych i ich stopow “
15 Wyroby hutnicze metali nlezelaznych 39,0
17 Maszyny, urzqdzema dla handlu i innych dziatéw gosp. narodowej 37,5
n
19  Konstrukcje metalowe 325
-
21 Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 32,0
-
23 Przetwory paplernlcze 30,3
-
25  Tytoniwyroby tytoniowe 28,4
-
27  Wyroby przemys’ru spozywczego pozostate 28,0
-
29  Produkty nieorganiczne 27,1
-
31  Materialy ogniotrwate 24,8
-_
33  Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 224
--_
35  Obuwie (z wyjatkiem gumowego) 21,9
-“
37  Wyroby z tworzyw sztucznych 20,2
-“
39  Maszyny i urzadzenia dla pozostatych gatezi przemystu 18,2

Nawozy szt. (bez wapniowych) sktadniki chemiczne mieszanek paszowych “

Zrédto: Opracowanie witasne na podstawie danych GUS
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14,3% wplywow z eksportu powstaje dzieki sprzeda-
zy kabli i przewodéw. 2 miejsce zajmujg $rodki trans-
portu samochodowego (6,3%). Udzial kabli i prze-
woddéw w eksporcie jest od 2002 roku raczej stabilny,
natomiast udzial $rodkéw transportu samochodowe-
go wyraznie si¢ zwiekszyt (w 2002 roku ze sprzedazy
uzyskano 112,5 mln USD, a w 2004 232 mln USD).

Warto odnotowac¢, ze koncentracja eksportu Mato-
polski wedtug grup towarowych nie jest szczegdlnie

duza. Pig¢ ,,najwazniejszych” produktéw generowalo
w 2004 roku 33,2% dochodéw eksportowych woje-
woddztwa. Na kolejne pig¢ przypadato 13,7%. Tego
typu sytuacja jest dla gospodarki Matopolski korzyst-
na. Spadek popytu na jeden z produktéw nie ozna-
cza bowiem zalamania calego eksportu. Im bardziej
zdywersyfikowana jest oferta, tym mniejsze obawy,
ze spadek koniunktury na pewne dobra doprowadzi
do zalamania eksportu calego regionu.

Tabela 6

Koncentracja eksportu Matopolski, wedtug produktéw w latach 2002-2004

Wskaznik koncentracji mmm

Dla 5 najwazniejszych produktow 32,8 326

Dia 10 najwazniefszych produktow m

Dla 15 najwaznlejszych produktow 55,5 56,7 56,5

Liczba produktow (SWW) w eksporcie wojewodztwa

- wskaznik koncentracji obliczony zostat jako suma udziatéw pierwszych 5, 10, 15 oraz 20 produktéw w eksporcie
wojewddziwa ogdtem, dla poszczegdinych lat

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Aby uzyska¢ skale poréwnawcza, w tabeli 7 przedstawiono poréwnanie koncentracji eksportowej Malopolski
z innymi wojewodztwami.

Tabela 7

Koncentracja eksportu wedtug produktéw w roku 2004, poréwnanie Matopolski i innych wojewédztw

L ] Udziat najwazniejszych
5 produktow 10 produktow 15 produktow 20 produktow

Mazowieckie 31,4 47,8 59,3 66,7

Kujawsko-Pomorskie 338 48,8 589 66,6

Lodzkie 36,0 51,5 61,8 68,2
Swietokrzyskie 38,8 57,7 67,9 74,9
Lubelskie 46,3 62,6 72,8 78,1
Podkarpackie 48,5 61,8 70,8 77,5

Dolnodlaskie

Zachodnio-Pomorskie 49,8 61,5 704 76,9

Warminsko-Mazurskie 60,2 70,6 77,6 83,3

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS
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Dane przedstawione w tabeli 7 potwierdzajg fakt, ze
Malopolske cechuje stosunkowo wysoka - w pordw-
naniu do innych wojewodztw - dywersyfikacja ofer-
ty eksportowej. Podobnie korzystng sytuacje maja:
Mazowieckie i Kujawsko-pomorskie. Bardzo wysoka
koncentracjg charakteryzujg sie: Slaskie, Warmin-
sko-mazurskie i Pomorskie.

Tabela 8

W celu dokonania bardziej precyzyjnego poréwnania
obliczono dla wojewodztw tzw. indeks Herfindahla
(jest to szeroko stosowany w badaniach struktural-
nych handlu zagranicznego indeks koncentracji).
Wyniki obliczen przedstawiono w tabeli 8.

Indeks koncentracji eksportu wojewodztw w 2004 roku, obliczony wedtug formuty Herfindahla (*)

Pomorskie

16,5

Warminsko-Mazurskie
Slaskie

14,3
9,6

Wielkopolskie 9,5

Zachodnio-Pomorskie

7,5

Podkarpackie

58

Lubelskie

55

Swietokrzyskie

4,5

Matopolskie

4,0

todzkie 3,7

Kujawsko-Pomorskie

3,6

* - indeks obliczony zostat wg. formuty:

H, =[iff)x100
l=l

gdzie:

- n = liczba produktéw eksportowanych przez wojewédzitwo w roku 2004,
- f = udziat i-tego produktu w eksporcie wojewédziwa w roku 2004.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Wartos$¢ indeksu (tabela 8) potwierdza, ze Malopol-
skie charakteryzuje si¢ stosunkowo niska koncentra-
cja struktury produktowej eksportu.

Analiza struktury asortymentowej sprzedawanych za
granice produktéow wskazuje, ze w eksporcie Mato-
polski, podobnie, jak w innych polskich wojewddz-
twach, duze znaczenie majg produkty rolno-spozyw-
cze (wykres 16).
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Wykres 16

Udziat produktéw rolnych i spozywczych w eksporcie wojewodziw ogétem w latach 2002-2004, w procentach
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

W 2004 roku udzial artykuléw rolno-spozywczych w
eksporcie Matopolski wynosit 9,7%. Warto zauwazy¢,
ze od 2002 roku nastepuje systematyczny wzrost tego
udziatu. Wielko$¢ wymienionego wskaznika jest nie-
co wyzsza od $redniej krajowej, ale znacznie odbiega

8,8
8,0

QN
NN

Polska
tédzkie
Opolskie
Pomorskie
Lubuskie
Podkarpackie
Dolnoélgskie

Warminsko-mazurskie

od poziomu przodujacych pod tym wzgledem woje-
wodztw (podlaskiego, lubelskiego czy mazowieckiego).

Doktadniejsze dane na temat struktury obrotéw w tej
grupie towarowej przedstawia tabela 9.



50

Tabela 9

Lista najwazniejszych produktow rolnych i spozywezych w eksporcie Matopolski w latach 2002-2004

Tyton i wyroby tytoniowe 284 14,8 37,1 13,5 67,9 19,1
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 28,2 14,7 49,0 17,8 55,0 154
Wyroby przemystu Jacharsko droblarsklego 6,1 24,3

mmm
Wyroby przemystu koncentratéw spozywczych 11,2 15,0 20,9

Wody mineralne i napoje bezalkoholowe

1,2 24
Warzywa, grzyby uprawiane
(bez materiatu reprodukcyjnego)

Owoce (bez materiatu reprodukcyjnego)

Pieczywo i inne produkty przemyslu piekarskiego

m

Produkty potowoéw i przetwory rybne

Materiat siewny, reprodukcyjny
(bez nasion bedacych surowcem przetwoérstwa)

Przetwory ziemniaczane i skrobiowe

mmmm

Przetwory mlynarskle i makaronowe 0,5 1,1
Pozostate * 44 23 49 1.8 59 1,6

*Wsréd pozostatych grup produktéw zaklasyfikowanych do artykutéw rolnych i spozywczych uwzgledniono ponadto:
ziemniaki i rosliny okopowe, rosliny ozdobne (bez materiatu reprodukcyjnego), mieszanki paszowe przemystowe,
zboza i rosliny strqczkowe, odpady utylizacyjne, zwierzece i paszowe, materiat reprodukcyjny dla ogrodnictwa, pro-
dukty przemystu olejarskiego, produkty pochodzenia zwierzecego, produkty roslin przemystowych, przyprawowych
i leczniczych, ryby stodkowodne, produkty upraw polowych, tgkowych oraz plantacji pozostate, wyroby winiarskie,
produkty utylizacji zwierzece|, wyroby przemystu spirytusowego i drozdzowego, 16d naturalny i sztuczny. Nie zostaty
one jednakze wyspecyfikowane w tabeli, gdyz wartosé ich eksportu w roku 2004 nie przekraczata 1T min USD.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli 9, naj-  sce zajmuja wyroby cukiernicze trwale, a nastepnie
powazniejszy udzial w eksporcie artykuléw rolno-  przetwory warzywne, owocowe i grzybowe. Udzial
-spozywczych ma: tyton i wyroby tytoniowe (w 2004  tych trzech grup produktéw w eksporcie artykutéw
roku 19,1%). Zauwazalny jest wyrazny ,skok” tego  rolno-spozywczych w 2004 roku stanowil az 51%.
udzialu w poréwnaniu do 2003 roku. Kolejne miej-
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Tabela 10

Eksport produktéw rolnych i spozywczych wojewédztwa matopolskiego w latach 2002-2004 (min USD)

Ogoétem (mln USD)

191,6 276,0 356,2

UE jako % ogoiem

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Najwiekszym odbiorcg wyprodukowanych w Mato-
polsce dobr rolno-spozywczych jest Unia Europej-
ska, na ktorej rynek trafia az 36,3% calosci sprzedazy
w obrebie tej grupy towaréw.

Przy analizie obrotéw handlowych oblicza si¢ czesto
wskazniki tzw. ujawnionej przewagi komparatywnej
(RCA, revealed comparative advantage). Pozwalaja one
na ocene, jaka jest przewaga Matopolski (w stosunku do
$redniej krajowej) w sprzedazy okreslonych wyrobdow.
W tabeli 11 przedstawione zostaly produkty, w zakresie
ktorych Matopolska posiada ujawnione przewagi kom-
paratywne w eksporcie. Wystepuja one wowczas, gdy
wskazniki charakteryzujace Malopolske przyjmuja war-

27,2 31,0 36,3

to$¢ powyzej jednosci. W obliczeniach uwzgledniono
tylko te dobra, ktorych udzial w eksporcie wojewddz-
twa przekracza, badz jest réwny 1 procent. Produkty
uszeregowane zostaly, malejaco, wedtug wartosci RCA.
Uzyskane wyniki interpretowa¢ nalezy w taki sposab,
ze np. udziat ,kabli i przewodéw” w eksporcie Malopol-
ski jest 6,5 razy wyzszy, niz udziat tej grupy produktéw
w eksporcie Polski ogotem.

Najwyzsze ujawnione przewagi komparatywne Ma-
fopolski dotycza: surowcéw dla hutnictwa metali
niezelaznych, tytoniu i wyrobdw tytoniowych, wy-
robow poligraficznych, kabli i przewodéw oraz two-
rzyw sztucznych i kauczukow.
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Tabela 11

Wskainiki ujawnionej przewagi komparatywnej eksportu wojewédztwa matopolskiego w roku 2004

Matopolski

Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 1,0 13,6

Wyroby poligraficzne 36 7.2

Tworzywa sztuczne i kauczuki 4,6 55

Szkto gospodarcze 2,0 39

Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 2,1 2,7

Wyroby wyciskane i ciaggnione z metali niezelaznych i ich stopdw “

Produkty organiczne 35 24

Maszyny i urzadzenia ogdlnego przeznaczenia pozostate 38 22

Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw gosp. narodowej “

Wyroby cukiernicze trwate 1,6 1,7

Wyroby odlewni (facznie z armatura)

Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne 13 13
 Wyroby elektrotechniczne osobro niewymienione |19 | 13 |

Wyroby hutnicze metali niezelaznych 2.2 1,2
yoygumone ||

Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 1,5 1,1

Konstrukcje metalowe 1,5 09
Lovzezibgimaoobsaztann |16 | op

Przetwory papiernicze 11 0,6
[Soddwansporusamochodowego |63 | 05|

Wyroby z tworzyw sztucznych 1.3 0,5

Wyroby przemystu elektronicznego 1,6 03

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

W tabeli 12 przedstawione zostaly produkty, w za-
kresie ktérych Matopolska posiada znaczacy udziat
w eksporcie Polski ogétem. Dane w tabeli interpre-
towa¢ nalezy w taki sposéb, ze np. udzial Malopolski
w krajowym eksporcie wyrobéw metalurgii prosz-
kéw wynosi 79,1%. W trzeciej kolumnie tabeli poda-
no takze warto$¢ eksportu produktu dla wojewddz-
twa Malopolskiego. Zwrdci¢ nalezy bowiem uwage

na fakt, ze wysoki udzial Malopolski w ogélnopol-
skim eksporcie okreslonego produktu nie jest réwno-
znaczny ze znaczacg wartosécig eksportu tego wyrobu
w Malopolsce. Liczbe produktéw zestawionych w ta-
beli ograniczono tylko do tych, w przypadku ktérych
udziat Malopolski w ogdlnopolskim eksporcie dane-
go produktu przekracza 5,2% (czyli udzial Malopol-
ski w eksporcie Polski w roku 2004).
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Tabela 12

Udziat wojewédztwa matopolskiego w eksporcie wybranych produktéw Polski ogétem w roku 2004

Udziat Matopol- Wartosc
ski w eksporcie eksportu SWW
SWW Polski Matopolski
ogotem (tys. USD)
Wyroby metalurgii proszkéw 79,1 3142,0
Maszyny i urzadzenia hutnicze i odlewnicze 61,2 26710,8
Materiaty ogniotrwate 39,7 35575,3
Kable i przewody 33,6 523180,9
Produkty przemystu miesnego - czes¢ Il 30,9 14576,6
Surowce wtérne metali niezelaznych 26,2 45371,2
Wyroby przemystu spozywczego pozostate 24,3 30014,8
Materiat siewny, reprodukcyjny (bez nasion bedacych surowcem przetworstwa) 17,6 2001,8
Budowle i materiaty budowlane drewniane 153 38827,4
Wyobygarbarskie | 149 | _Bou2 _
Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate 13,9 76 591,2
Wyroby wyciskane i ciaggnione z metali niezelaznych i ich stopdw
Produkty organiczne 12,6 127 3444
Wyroby metalowe przemystowe 11,8 157 4743
Maszyny, urzadzenia gornicze, do wzbogacania paliw, kopalin i koksownicze 11,0 31184,6
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw gosp. Narodowej
Maszyny i urzadzenia dla przemystu lekkiego 10,7 2607,3
Zabawki i gry towarzyskie 10,6 71156
Pieczywo i inne produkty przemystu piekarskiego 10,1 5676,9
Maszyny i urzadzenia dla pozostatych gatezi przemystu 9,4 229137
Nawozy szt. (bez wapniowych) sktadniki chemiczne mieszanek paszowych
Produkty nieorganiczne 9,4 28507,1
Dokumentacja techniczna i inne 9,0 255,7

Wyroby cukiernicze trwate “ 58820,0

Instrumenty muzyczne, wyroby przemystu filmowego i fotografiki 8,6 13110,0
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cd. Tabela 12

Udziat wojewédztwa matopolskiego w eksporcie wybranych produktéw Polski ogétem w roku 2004

Rosliny ozdobne (bez materiatu reprodukcyjnego)

Wyroby odlewni (facznie z armatura)

Wyroby kute nieobrobione mech., rozjazdy, akcesoria i elementy nawierzchni

kolejowej

Obuwie (z wyjatkiem gumowego)

Wyroby przemystu koncentratéw spozywczych “ 20938,9

Wyroby walcowane z metali niezelaznych, ich stopéw/bez folii 6,9

Maszyny, urzadzenia organizacyjno-techniczne i srodki pracy biurowej

Maszyny i urzadzenia elektroenergetyczne

Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 69790,4

Wyroby hutnicze metali niezelaznych

Srodki chemiczne dla réznych celéw i wyroby azbestowo-kauczukowe

Wyroby gumowe
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe

Produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne

74 50428,3

10049,0
7,0 17 305,8

16 450,7
6,7 46 966,9
6,2 80336,3
56 76 8445
55 549711
53 37 533,9

Maszyny i urzadzenia dzwigowo-transportowe 123322

Urzadzenia do automatycznej regulacji i sterowania

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Wskaznikiem, ktéry bezposrednio informuje o nad-
wyzce finansowej uzyskanej z wymiany jest saldo
obrotéw handlowych. Jak juz wspomniano, w Ma-
fopolsce wystepuje deficyt w handlu z zagranica
(w 2004 roku 425,6 mln USD), jakkolwiek w okresie
2000-2004 widoczna jest tendencja spadkowa tego
deficytu.

5.2 26437,6

Najwicksza nadwyzka powstaje w handlu kablami
i przewodami (w 2004 roku 503,9 mln USD). Widocz-
ny jest znaczny przyrost dodatniego salda w tej grupie
towarowej w latach 2002-2004 (o 217,9 mln USD). O
skali tej nadwyzki §wiadczy fakt, ze zblizona warto$¢
dodatniego salda powstaje w Iacznej wymianie kolej-
nych siedmiu produktéw na liscie tych, ktdre generuja
najwigksza nadwyzke w handlu zagranicznym.
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Tabela 13

Najwainiejsze produkty, w zakresie ktérych wojewédztwo Matopolskie odnotowuje dodatnie saldo
obrotéw handlowych, min USD (*)

Kable i przewody 286,0 379,9 503,9
Wyroby poligraficzne 40,5 69,7 99,2
Meble i wyroby stolarskie 388 583 70,9
(ogoodvae | wo | o | oo
Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych dziatéw gosp. narodowej 15,5 31,0 423
Budowle i materla’ry budowlane drewniane 20,2 384
Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych 17,2 23,0 30,9
Wyroby cukiernicze trwate 23,5 23,6 29,3
Maszyny, urzadzenia gdrnicze do wzbogacania paliw, kopalin i koksownicze
Nawozy szt. (bez wapniowych) sktadniki chemiczne mieszanek paszowych 16,1 16,9 27,1
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 21,6 25,7
Maszyny i urzadzenia ogdlnego przeznaczenia pozostate -7.8 16,7 233
Wyroby przemystu odziezowego pozostate 24,2 337 21,0
Wyroby przemystu jajczarsko-drobiarskiego -0,2 18,1 17,3
Wyroby z drewna pozostate oraz wyroby z wikliny 11,8 14,5 14,1
Produkty przemystu migsnego - czes¢ | 15,0 12,5

Wyroby przemystu koncentratéw spozywczych

* - w tabeli wymienione zostaty tylko te produkty, ktérych dodatnie saldo w roku 2004 wyniosto powyzej 10 min USD

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS
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Interesujacy jest fakt, ze wéréd grup towarowych,
w wymianie ktérych powstaje najwigksza nadwyzka
znajdujg si¢ produkty zaliczane w warunkach Pol-
ski do nowoczesnych. Sg to: $rodki transportu sa-
mochodowego i wyroby poligraficzne. W obydwu
wymienionych grupach towarowych dodatnie saldo
handlowe wlatach 2002-2004 istotnie wzrosto. Szcze-
g6lnie widoczny jest wzrost dla $rodkéw transportu
samochodowego (z 22,9 do 88,4 mln USD, czyli po-
nad 4,5-krotnie).

Warto odnotowac, ze - poza jednym wyjatkiem (wy-
roby przemystu odziezowego pozostate) - dodatnie
saldo, ktore istnialo w wymianie w 2002 roku uleglo
powiekszeniu w 2004 roku. W trzech grupach towaro-
wych w tym samym czasie deficyt w obrotach zmienit
sie¢ w nadwyzke (maszyny, urzadzenia ogdlnego prze-
znaczenia pozostale, maszyny, urzadzenia hutnicze
i odlewnicze, wyroby elektrotechniczne osobno nie
wymienione). Wzrost dodatniego salda w wymianie
pewnych produktéw w ciagu trzech lat moze swiad-
czy¢ o tym, ze eksporterzy potrafig utrzymywac, a na-
wet zwigksza¢ swoje udzialy na rynkach zbytu.

Interesujaca jest rowniez analiza wymiany, w ktorej
powstaje deficyt. Najwiekszy generowany jest w gru-
pie towardéw: produkty naftowe i syntetyczne paliwa
plynne. Warto odnotowa¢, ze ujemne saldo w obro-
cie tej grupy produktéw w latach 2002-2004 znacznie
wzrosto (-166,1 do -306,6 mln USD).

Wsréd grup towarowych, w wymianie ktorych po-
wstaje deficyt, znajdujg si¢ produkty, ktérych import
moze wplynaé na unowoczesnienie gospodarki re-
gionalnej. Sg to: systemy komputerowe, urzadzenia
elektronicznej techniki komputerowej, wyroby prze-
mystu elektronicznego, urzadzenia do automatycznej
regulacji i sterowania, aparatura pomiarowa, urza-
dzenia laboratoryjne (bez optycznych, mechanicz-
nych i optycznych), wyroby farmaceutyczne. Warto
odnotowa¢, ze cze$¢ ,deficytowych® grup towaro-
wych to tzw. dobra inwestycyjne, ktére moga przy-
czyni¢ sie do modernizacji gospodarki.
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Tabela 14

Najwainiejsze produkty, w zakresie ktérych wojewédztwo Matopolskie odnotowuje ujemne saldo
obrotéw handlowych, min USD (*)

5w | 2002 | 2003 | 2004 |

Produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne -166,1 -227,9 -306,6

Wyroby walcowane z metali niezelaznych, ich stopdw/bez folii -105,7 -111,7 -130,7

Owoce (bez materiatu reprodukcyjnego) -96,5 -135,1 -106,8

Potfabrykaty i wytwory papiernicze -101,2

Wyroby walcowane na goraco gotowe 14,2 -47,2 -94,7
Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane, inne wyroby hutnicze
Wyroby z tworzyw sztucznych -77,6 -94,7 -81,7
Systemy komputerowe, urzadzenia elektronicznej techniki komputerowej -67,1 -61,5 -59,9

Wyroby hutnicze metali niezelaznych -224 -30,1 -55,7

Wyroby wyciskane i ciaggnione z metali niezelaznych i ich stopdw
Wyroby przemystu elektronicznego -49,2 -333 -46,7
Farby i lakiery -32,5 -36,5 -38,4
Wyroby przemystu bawetnianego -24,0 -30,5 -30,3
Wiékna chemiczne -17,1 -23,1 -26,1
Produkty przemystu olejarskiego -15,3 -19,2 -25,.2
Aparatura pomiarowa, urzadzenia .laboratoryjne (bez optycznych, mechanicznych

Wyroby przemystu wetnianego -23,6 -21,7 -22.3
Srodki chemiczne dla réznych celéw i wyroby azbestowo-kauczukowe
Warzywa, grzyby uprawiane (bez materiatu reprodukcyjnego) -26,1 -17,8 -22,3
Maszyny i urzadzenia dla przemystu spozywczego 214 -17,1 -20,9

| Wyroby farmaceutyczne | 21 | 69 | 192 |

Aparaty, masz. | urzadzenia do proceséw chemicznych i przetwoérstwa chemicznego -144 -3,6 -16,8

Wyroby przemystu metali niezelaznych pozostate

Produkty pochodzenia zwierzecego -14,2 -16,1 -14,6
Surowce przem. mlneralnego (razem z wstepnle obroblonyml wtornymi) -9,5 -10,6 -13,6
 Produkty przemystu miesnego-czgscll | 162 | 190 | 126
Narzedzia -1 4,9 -13,0 -1 2,3
Wyroby przemystowe osobno nie wymienione -11,0 -13,5 -11,8
Wyroby przemystu jedwabniczego -13,4 -144 -11,1

* - w tabeli wymienione zostaly tylko te produkty, ktérych ujemne saldo w roku 2004 wyniosto ponizej 10 min USD

Zrédto: Opracowanie witasne na podstawie danych GUS
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3. Struktura geografczna eksportu

Malopolska eksportuje swoje produkty do bardzo
wielu krajow. Warto podkresli¢, ze liczba partne-
réw handlowych wzrasta; w 2000 roku byto ich 146
a w2004 roku 162 (w 2002 roku 165). Trend ten
$wiadczy o tym, ze firmom regionu udaje si¢ na-
wigzywa¢ kontakty z coraz wieksza liczbg krajow,
co zpunktu widzenia ekspansji eksportowej jest
zjawiskiem bardzo korzystnym. Swiadczy to réw-
niez o umiejetnosciach zdobywania nowych rynkéw

Tabela 15

zbytu przez przedsiebiorstwa i stanowi dowod, ze ce-
chuje je elastyczno$¢ i umiejetno$¢ funkcjonowania
w gospodarce otwarte;.

Ponad 50% produktéw sprzedawanych za grani-
ce trafia do 5 krajow, a 20% do kolejnych pieciu.
W sumie 20 najwazniejszych partneréw handlo-
wych bylo w 2004 roku odbiorcg 89,3% eksportu
Matopolski.

Koncentracja eksportu Matopolski, wedtug krajow w latach 2000-2004

T aimihonentagit | _ao00 | 2001 | ooz | 2003 | 2008

Dla 5 najwazniejszych krajow 514 51,6 51,5 50,6 50,1

Dla15 najwainiejszych krajéw 80,6 834 83,7 829 824

Liczba krajow w eksporcie wojewddztwa

* - wskaznik koncentracji obliczony zostat jako suma udziatéw pierwszych 5, 10, 15 oraz 20 krajéw w eksporcie
wojewédziwa ogétem, dla poszczegélnych lat

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Koncentracja geograficzna eksportu jest jak na wa-
runki polskie relatywnie niska. Jak wynika z po-
réwnan przedstawionych w tabeli 16, wskaznik
ilustrujacy to zjawisko w Malopolsce ksztaltuje sie
na poziomie podobnym jak w wojewddztwach: ma-
zowieckim i $wietokrzyskim. Stopien koncentracji
partneréw handlowych mozna rozpatrywaé z roz-
nych punktéw widzenia. Z jednej strony, dla firm,
sprzedaz produktéw jednemu czy kilku znaczacym
odbiorcom dzialajgcym na jednym rynku jest ko-

rzystna, poniewaz dzigki temu zmniejszajg sie koszty
realizacji kontraktow. Redukeji ulegaja réwniez kosz-
ty transakcyjne i koszty transportu. Z drugiej jednak
strony, spadek koniunktury na rynku odbiorcy pro-
duktéw moze oznacza¢ zalamanie eksportu. Z tego
wzgledu korzystniejsza jest sytuacja, jezeli sprzedaz
trafia do wielu krajéw. Dywersyfikacja odbiorcow
stanowi dla producentéw swoistg asekuracje, ktéra
nie ma miejsca w przypadku uzaleznienia si¢ od jed-
nego rynku zbytu.
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Tabela 16

Koncentracja eksportu wedtug krajéw w roku 2004, poréwnanie Matopolski i innych wojewédztw

ot _____|_sieion __owmiew_|_siraie_|_zvirvoe

MaZOW|eck|e 454 789 86,9
m_
Matopolskie 50,1 70,1 82,4 89,3
Podkarpackie 539 72,1 83,6 89,2
iodzkie | 544 | 723 | &3 | 900 |
Pomorskie 55,0 75.2 82,7 87,9
Kujawsko-Pomorskie 58,0 73,8 839 89,6
Slgske |52 | 775 | 80 | 909 |
Warmirsko-Mazurskie 59,8 76,3 85,8 92,2
Zachodniopomorskie 63,8 78,8 84,8 89,1
Lubuskie 67,5 81,1 88,0 92,7

Dolnoslaskie o0 | 818 | 000 | 8 |

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Tabela 17

Indeks koncentracji eksportu (wg. krajow) wojewédziw w 2004 roku, obliczony wedtug formuly Herfindahla'® (*)

Lubuskie 293
Opolskie 22,0
Zachodniopomorskie 18,4
Warminsko-Mazurskie 13,7
Lodzkie 10,9
Matopolskie 9,5
Lubelskie 8,4
Swietokrzyskie 7.8

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

18 Jest to indeks znajdujgcy szerokie zastosowanie w badaniach struktury handlu zagranicznego.



* - indeks obliczony zostat wg. formuty:

H, =(i]}2)x100
l=l

gdzie:

- n = liczba krajéw do ktérych kierowany jest eksport wojewédziwa w roku 2004,

- f = udziat i-tego kraju w eksporcie wojewddziwa w roku 2004.

Ksztaltowanie si¢ indeksu Herfindahla potwierdza,
ze eksport Malopolski cechuje si¢ - jak na polskie
standardy - relatywnie niskg koncentracja.

W latach 2000-2004 niewielkim zmianom ulegaly

udzialy réznych grup krajow w strukturze eksportu
(przy wzro$cie wartosci eksportu Malopolski ogo-

Wykres 18

fem). Zwraca uwage fakt, ze sprzedaz na rynek UE
w 2004 roku wzrosta w stosunku do roku 2000 zale-
dwie 0 0,3% (wieksze wahania nastepowaly w latach
2001, 2002 i 2003). Stosunkowo najbardziej wzrost
udzial w eksporcie rynkéw nowych krajéow czlon-
kowskich (z 16,3% w 2000 roku do 18,3% w 2004
roku).

Struktura eksportu Matopolski w podziale na grupy krajéw w latach 2000-2004 (w procentach)

100% A

80% o 7 97
60% -
40% -
20% A
0% T
2000 2001
B UE
B Nowe w UE

Rosja, Ukraina, Biatorus
B Pozostate

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

95

97 85 )

2002 2003 2004
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Aby opinia o znaczeniu réznych rynkéw w sprzeda-
zy dobr za granice byla pelniejsza, warto poréwnac
przedstawione na wykresie 17 dane dotyczace udzia-

Tabela 18

tow z wartoécig eksportu do poszczegolnych grup

krajow (tabela 18).

Wartos¢ eksportu Matopolski w podziale na grupy krajow (min USD)

Nowe kraje cztonkowskie UE (EU-9) 244,6 295,6 3774 5453 670,7

Rosja, Ukraina, Biatoru$ 107,1 1 74,5 21 7,0 253,8 349,9

Razem 1503,3 17959 2236,5 2969,0 36694

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z danych przedstawionych w tabeli 18,
warto$¢ eksportu Matopolski cechowata si¢ znaczng
dynamikg. Dotyczylo to wszystkich rynkéw zbytu.
Aktywno$¢, przejawiajaca si¢ w ekspansji eksportu
jest zjawiskiem $wiadczacym o umiejetnosci wy-
korzystania nowych warunkéw, ktdre pojawity sie
w handlu z réznymi grupami krajow.

Charakterystyczne dla Malopolski jest to, ze bardzo
dobrze rozwija sie eksport do Rosji, Biatorusi i Ukra-

iny. Rynki tych krajow nie sg jednorodne i generalnie
z réznych wzgledow uwaza sie je za malo stabilne.
Jezeli chodzi o handel z Rosja, to dynamizowaniu
obrotéw handlowych nie sprzyja klimat polityczny,
Z kolei, Ukraina i Biatoru$ nie zawsze w terminie
wywiazuja sie ze zobowigzan platniczych. Sg to jed-
nak rynki, z punktu widzenia potencjalnego wzrostu
eksportu, bardzo obiecujace i warto utrzymywac ist-
niejace i zabiega¢ o nowe kontrakty handlowe z pod-
miotami gospodarczymi z tych krajow.
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Wykres 19

Srednia, roczna dynamika wzrostu wartosci eksportu Matopolski w latach 2000-2004 (w procentach)

w podziale na grupy krajéw

40,0 -
35,0 -
30,0 A 29,0
25,3 25,1
25,0
20,0
16,2
]5,0 A T T T - 1
Rosja, Ukraina, Nowe w UE UE Ogétem Pozostate
Biatorus kraje

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Charakterystyczna dla Malopolski jest stosunkowo Tendencje w geograficznych preferencjach eksporto-
niska dynamika wzrostu eksportu do UE. Nalezy =~ wych Malopolski mozna przesledzi¢ réwniez anali-
jednak pamieta¢, ze jest to spowodowane réwniez, zujac warto$¢ eksportu per capita regionu w latach
a moze przede wszystkim tym, ze warto$¢ eksportu  2000-2004 (wykres 19).

do UE jest najwigksza, stad wzgledne przyrosty sa

nizsze, niz w przypadku rynkéw, do ktorych wartos¢

sprzedazy jest znacznie mniejsza.
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Wykres 19

Wartos¢ eksportu per capita Matopolski w latach 2000-2004 w podziale na grupy krajéw (USD)

2000 2001

[ ] Rosja, Ukraina, Biatoru$
Pozostate

. Nowe w UE

B ut

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Wartos¢ obrotéw eksportowych do UE na jedne-
go mieszkanca wynosita w 2004 roku 667 USD, co
oznacza, ze byta ponad trzykrotnie wyzsza niz analo-
giczny wskaznik dla nowych krajéw czlonkowskich
i ponad sze$ciokrotnie wyzsza niz eksport per capi-
ta do Rosji i Ukrainy oraz Bialorusi. Dane te nalezy
oczywidcie skonfrontowa¢ z wielkosécig rynkéw wy-

2002

2003 2004

mienionych krajow. Wiadomo, ze ,,stara UE” - z racji
liczby mieszkancow - tworzy znacznie wiekszy popyt
na import niz ,,nowa UE.

Do ciekawych wnioskéw prowadzi analiza pordw-
nawcza handlu Malopolski z innymi wojewddztwa-
mi.
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Wykres 20

Struktura eksportu wojewodztw w roku 2004 (w procentach) w podziale na grupy krajow
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Zrédto: Opracowanie witasne na podstawie danych GUS
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Jak przedstawiono na wykresie 20, Matopolska jed- Prawidlowo$¢ ta potwierdza udziat Matopolski w ca-
nym z regiondw, ktdre stosunkowo mniej ,cigzg”  losci eksportu Polski do UE (wykres 21).

w kierunku ,,starej Unii”. Wskaznik udziatu eksportu

na ten rynek jest nizszy od sredniej ogolnopolskiej.

Wrykres 21
Udziat wojewédztw w eksporcie Polski do krajow UE (UE-15) w roku 2004 (w procentach)

Slgskie
Wielkopolskie
Mazowieckie
Dolnos$lgskie
Pomorskie
Matopolskie
Lubuskie
Kujawsko-pomorskie
tédzkie
Podkarpackie
Opolskie
Lubelskie
Podlaskie
Swietokrzyskie

Zachodniopomorskie
Warmirnsko-mazurskie

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Udzial Matopolski w eksporcie Polski do UE wynosit ~ Wyzszy jest udzial Malopolski w polskim eksporcie
4,6%. W eksporcie do UE-15 najwigksze znaczenie do nowych krajéow czlonkowskich UE (UE-9, zob.

ma Slask, z ktérego pochodzi 22,2% eksportowanych — wykres 22).
przez Polske do UE towardw.
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Wykres 22

Udziat wojewédztw w eksporcie Polski do nowych krajow cztonkowskich UE (UE-9) w roku 2004

(w procentach)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Udzial Matopolski w eksporcie Polski do nowych kra- ~ Mimo relatywnie duzej dynamiki eksportu Malopol-
jow czlonkowskich wynosit w 2004 roku 8,2%. Bez-  ski do Rosji, Ukrainy i Bialorusi, udzial wojewddztwa
konkurencyjne w tej dziedzinie jest Mazowieckie, ktore ~ w eksporcie Polski do tych krajow nie jest szczegdlnie
partycypowato w sprzedazy do ,,nowej UE” w 25,8%. duzy (wykres 23).
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Wykres 23

Udziat wojewédztw w eksporcie Polski do Rosji, Ukrainy i Biatorusi w roku 2004 (w procentach)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W 2004 roku ksztaltowat si¢ on na poziomie 6,7%, Warto réwniez zauwazy¢, ze znaczenie Malopolski
co dawalo regionowi - z punktu widzenia ksztatto-  jako eksportera na rynki pozostalych krajéw nie jest
wania si¢ tego wskaznika - 5. miejsce wérdd polskich - jak na udziaty innych regionéw - szczegdlnie duze
wojewodztw. (wykres 24).
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Wykres 24

Udziat wojewédztw w eksporcie Polski do ,,pozostatych krajow” w roku 2004 (w procentach)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W 2004 roku Malopolska generowala 4,8% wartosci
eksportu Polski skierowanego na rynki tych krajow.

Najwazniejszym partnerem handlowym regionu
sa Niemcy. Na rynek tego kraju trafia 26,1% eks-
portowanych przez Malopolske produktow. Udzial

Kujawsko-pomorskie
tédzkie

Lubuskie

Lubelskie
Warminsko-mazurskie
Swietokrzyskie
Opolskie

Podlaskie

Niemiec w calosci wartosci sprzedazy na rynki za-
graniczne z 2000 roku powoli, ale systematycznie si¢
zmniejszat - od 30,4% w 2000 roku do 26,1 w 2004
roku. Spadek ten dotyczyl tylko udzialu poniewaz
w tym samym czasie wartos¢ eksportu zwigkszyta sie
ponad dwukrotnie.
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Tabela 19
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cd. Tabela 19
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Nastepnymi - z punktu widzenia wartoéci sprzedazy
najwazniejszymi rynkami - s3: Francja i Wielka Bry-
tania.

Wykres 25

Warto$é eksportu Matopolski do najwainiejszych krajéw-partneréw handlowych

w roku 2000 oraz 2004 (min USD)

957,6

456,4

266,8

100 773 49

2213

206,2 1815

78,1 m

Niemcy Froncja

Il 2000
B 2004

Zrédto: Opracowanie witasne na podstawie danych GUS

Wykres 25 przedstawia wzrost eksportu Malopolski
w okresie 2000-2004 do najpowazniejszych pieciu
partneréw handlowych (pierwszych na liscie ran-
kingowej w 2004 roku). Najbardziej spektakularne
zwigkszenie sprzedazy odnotowano dla Niemiec.
Orandze tego partnera $wiadczy to, Ze warto$é
eksportu do tego kraju w 2004 byta wigksza (957,6
mln USD) niz facznie do kolejnych na liScie: Fran-
¢ji, Wielkiej Brytanii, Czech i Rosji (881,8 mln USD).
Warto zaznaczy¢, ze latach 2000-2004 zwigkszat sie
wolumen eksportu na rynki wszystkich krajow.

Warto odnotowag, ze na ,,liscie 20” z 2004 roku znaj-
duje si¢ pie¢ ,nowych” panstw czlonkowskich UE
(w 2000 roku byty cztery). W stosunku do 2000 roku
wyraznie poprawily swoja pozycje Wegry (w 2000
roku 13 miejsce) oraz Rosja (w 2000 roku 14 miejsce).
Jest to by¢ moze nowy, obiecujacy kierunek eksportu.

Wielka Brytania

Czechy

Rosja

Szczegdlnie istotne jest to, ze wzrasta handel z Rosja.
Jest to wazny, ogromny i chlonny rynek zbytu i z tego
wzgledu warto o niego zabiega¢. Zwiekszenie eksportu
do Rosji jest bardzo korzystne, szczegélnie, ze w ostat-
nich latach warunki instytucjonalne i ogélne nasta-
wienie nie sprzyjalo rozwojowi handlu z tym krajem.

Warto odnotowa¢, ze w latach 2000-2004 miejsca
krajow w rankingu partneréw handlowych zmienia-
ty sie. W 2000 roku na drugim miejscu wsrod naj-
powazniejszych odbiorcow malopolskiego eksportu
znajdowaly si¢ Wlochy, w 2004 spadly na dziesiate
miejsce. Nie bylo to jednak réwnoznaczne ze spad-
kiem wartosci eksportu do tego kraju, ktéry w 2000
roku wynosit 94,1 mln USD, a w 2004 127,7 mln
USD. W 2004 roku na liscie najwazniejszych partne-
réw pojawita sie Chorwacja, ktérej nie bylo w ran-
kingu w 2000 roku.
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Wykres 26

Eksport do Rosiji w latach 2000 - 2004 (w min USD)

200 A

180 -

160 1

140 A

120 1

100 A

80 1

60 -

40 A

20 A

187,5

136,9

112,2

2000 2001

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Interesujace s3 wyniki analizy dotyczace koncentra-
cji produktowo-geograficznej eksportu Matopolski.
W tabeli 20 zaprezentowano wyniki obliczen doty-
czace tej koncentracji w roku 2004. Wyszczegdlnio-
ne zostaly tylko te produkty (SWW), ktérych udziat
w eksporcie wojewddztwa przekracza 1%, czyli wa-
hania w wartosci ich sprzedazy na rynki zagraniczne
moga mie¢ potencjalny wplyw na gospodarke wo-
jewodztwa. Dla kazdej z grup towarowych podano
liczbe krajow, do ktérych eksport jest kierowany.
Obliczono takze, jaka czes¢ eksportu przypada na

2002 2003 2004

pierwsze najwazniejsze 3, 6, 9 oraz 12 krajow. Przed-
stawienie danych w tym uktadzie nawigzuje do kon-
cepcji dywersyfikacji bazy eksportowej, o ktdrej juz
wspomniano w innym kontekscie. Zgodnie z tg kon-
cepcja, im bardziej zréznicowana jest baza odbior-
cow, tym szok gospodarczy w postaci np. zatamania
koniunktury na rynku jednego kraju w mniejszym
stopniu wplywa na eksport calej branzy. Produkty
w tabeli uszeregowane zostaly wedtug udziatu w eks-
porcie wojewddztwa w 2004 roku.
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Tabela 20

Koncentracja eksportu Matopolski w roku 2004, wedtug produktéw oraz krajow

Doiilu Udziat najwazniejszych Udziat
krajow SwWw

trafia w calosci
eksport eksportu

Kable i przewody 82 60,1 73,7 87,1 14,3

-

Tworzywa sztuczne i kauczuki 53,0 72,8 84,6 90,0

e S T I I BT I

Maszyny i urzadzenia ogélnego

przeznaczenia pozostate 80 263 833 835 934 38
o P N A R R T
Produkty organiczne 52,6 81,6 89,6 93,9
-
Wyroby hutnicze metali niezelaznych 65,3 85,7 92,7 96,5

T S N I B T B T

Wyroby przemystu metali niezelaznych 64 352 513 66,0 76,9 21
pozostate

| Sokogospodarze | 63 | 543 | 750 | 87 | o1 | 20

Wyroby elektrotechniczne osobno nie 64 770 86,1 903 931 19
wymlenlone

-----“

Wyroby wyciskane i ciaggnione z metali
niezelaznych i ich stopédw

Maszyny, urzadzenia dla handlu i innych
dziatéw gosp. narodowej

Odziez i bielizna osobista z tkanin 67,3 86,5 94,6 98,4
-.ﬂ
Wyroby przemysiu eIektronlcznego 73,0 827 88,0 92,0
-
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 60,4 72,1 79,9 85,9
-
Wyroby odlewni (facznie z armatura) 60,1 75,2 833 88,5
-
Maszyny i urzqdzenla elektroenergetyczne 51,5 67,9 76,5 83,7
T e ;-
Przetwory papiernicze 50,8 72,7 833 91,4

A I T T T T

Produkty naftowe i syntetyczne paliwa

ptynne
Surovyce. p.lerwotne dla hutnictwa 584 89,1 99,7
metali niezelaznych

Zrédto: Opracowanie witasne na podstawie danych GUS
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Bardzo korzystnym zjawiskiem dla Matopolski jest
to, ze eksport najwazniejszych (z punktu widzenia
wolumenu) produktéw trafia na rynki wielu krajow.
Najbardziej znaczaca, jezeli chodzi o warto$¢ sprze-
dazy, grupa produktéw: kable i przewody jest impor-
towana przez 82 kraje, srodki transportu samocho-
dowego 61, a tworzywa i kauczuki przez 53.

Najmniej krajéw (11) zakupuje surowce pierwotne dla
hutnictwa metali niezelaznych. Nalezy podkresli¢ raz
jeszcze, ze tak bogata sie¢ partneréw handlowych jest
zjawiskiem bardzo pozytywnym. Zréznicowanie ryn-
koéw zbytu $wiadczy nie tylko o wysokiej jakosci ofero-
wanych wyrobow, ale rowniez o zdolno$ciach nawia-
zywania kontaktow i elastycznosci producentow.
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4. IntensywnokE¢ powiazaf handlowych z UE

W wymianie zagranicznej Polski bardzo wzrosta rola
powiazan handlowych z UE. Proces ten rozpoczal sie
na wiekszg skale juz na poczatku lat 90., ulegt nasi-
leniu po wejsciu w zycie czgéci handlowej Uktadu
Europejskiego w 1992 roku. Na mocy tego porozu-
mienia miedzy Polska a UE w ciggu 10 lat powstata
strefa wolnego handlu artykulami przemystowymi.
Liberalizacja sprzyjata wzrostowi obrotéw i obecnie
rynek UE jest dla Polski najwazniejszy.

Tabela 21

W tabeli 21 przedstawiono zmiany wartosci eksportu
wojewodztw do UE w 2004 roku w poréwnaniu do
2000 roku.

Imiana wartosci eksportu wojewédztw do UE w latach 2000-2004
Eksport w roku 2004 Zmiana 2004-2000 Zmiana jako
(mIn USD) (mIn USD) % wartosci 2000 r.

Podlaskie 624,6 395,6 172,7
Swietokrzyskie 563,1 3424 155,1
Wielkopolskie 65299 37475 134,7
Podkarpackie 14274 7591 113,6

Warminsko-Mazurskie 1201,2 608,2 102,6

Zachodniopomorskie 2090,9 10328 97,6

6092, 20344

Lubuskie 17577 8183 87,1
Lubelski 336,
L6dzkie 14958 5833 63,9

Kujawsko-Pomorskie 1617,9 5543

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z danych zaprezentowanych w tabeli
21, warto$¢ eksportu Malopolski do UE zwigksza
sie. W latach 2000-2004 sprzedaz na unijny rynek
zwiekszyla sie 0 145,5%. Jednakze prawie w tym sa-
mym tempie wzrést eksport do krajow nie bedacych
cztonkami UE (142,1%). Podobna dynamika zmian
wartosci eksportu do UE oraz do krajow spoza UE
skutkowata utrzymaniem si¢ udziatlu UE w eksporcie
regionu w latach 2000-2004 praktycznie na niezmie-

nionym poziomie. W roku 2000 udzial UE w eks-
porcie Malopolski wynosil 58,9%, natomiast w roku
2004 59,2%.

Na wykresie 27 przedstawiono eksport Malopolski
w podziale na UE oraz ,,poza-UE”. Oznaczone zosta-
ty takze linie trendu (liniowego) wraz z parametra-
mi (w kolorze niebieskim, linia dla eksportu do UE;
w kolorze zo6ttym, linia dla krajéw ,,poza-UE”).
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Wykres 27

Wartos¢ eksportu Matopolski w podziale na kraje UE (UE-15) oraz ,,poza-UE”

w latach 2000-2004, min USD

2 500 7

2 000 A

1500 1

1000 1

500 A

2000

2001

- poza UE
U

——— Liniowy (poza UE)

—— Liniowy (UE)

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jak wida¢, linia trendu wzrostu eksportu do UE jest
bardziej stromo nachylona, ze wzgledu na wspo-
mniang juz nieznacznie wyzsza dynamike wzrostu
eksportu do UE, niz ,,poza-UE”. Réznica ta jest jed-
nak nieznaczna, co nie potwierdzatoby wystepowa-
nia znanego z teorii ekonomii integracji efektu silne-
go wzrostu udzialu rynku UE w strukturze eksportu
kraju/regionu podlegajacego integracji handlowej
z ugrupowaniem integracyjnym (UE). Efekt ten
nie jest takze widoczny w poprzednich latach. Przy

2002

2174
y =331,36x +459,88

2003 2004

analizie tego trendu, Autorzy postuguja si¢ danymi
szacunkowymi, wyliczonymi przez IBnGR za okres
1995-1999 (nie istnialo wéwczas wojewddztwo Ma-
topolskie, dane zostaly przeszacowane wg. siedziby
eksportera). Na wykresie 28 przedstawiony zostal
udzial UE w eksporcie Matopolski w latach 1995-
-2004. Jak wida¢, od roku 1995 udzial UE w ekspor-
cie Malopolski zmalal o 10 punktéw procentowych
(mimo wzrostu sprzedazy na ten rynek).
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Wykres 28

Udzial UE w eksporcie Matopolski w latach 1995-2004 w procentach

100% 7
90% A
80% A

70% A

60% A
50% A
40% A
30% A
20% A
10% A
0% - T T T T

I

1995 1996 1997 1998 1999

2000 2001 2002 2003 2004

Zrédto: Szacunkowe dane za 1995-1999 wedtug IBnGR, za lata 2000-2004 obliczenia whasne autoréw wedtug

danych GUS

W celu blizszego zbadania znaczenia kontaktéw han-
dlowych (w oparciu o dane statystyczne dotyczace
wartos$ci oraz struktury eksportu) skonstruowany zo-
stal wskaznik intensywnosci powigzan handlowych
w eksporcie do UE. Do jego konstrukeji wykorzy-
stano skumulowang warto$¢ eksportu wojewodztw
do krajéw UE dla pieciu lat (2000-2004). Autorzy
zdecydowali si¢ na wykorzystanie skumulowanej
warto$ci eksportu, aby wyeliminowa¢ roczne waha-
nia wartoéci eksportu wynikajace np. z pojedynczych
transakgji o duzej wartosci zawieranych przez firmy-
-gtéwnych eksporteréw (np. stocznie w wojewodz-
twie pomorskim). Wskaznik obliczony zostal jako
stosunek udzialu wojewodztwa w eksporcie Polski
do UE do udzialu wojewddztwa w eksporcie Polski.

Przyjmuje zatem warto$¢ powyzej jednosci w przy-
padku wojewddztw, ktorych udziat w eksporcie do
UE jest wigkszy niz w eksporcie Polski ogotem.

Wskaznik w swej konstrukcji nawigzuje do teorii
grawitacji, ktéra przyczyn handlu upatruje w asyme-
trii pozycji partneréw handlowych. Teoria grawitacji
bezposrednio odnosi si¢ do szkoly tzw. fizyki socjal-
nej zgodnie z ktdra, kierunki handlu ksztaltowane
sq przez specyficzne sily przyciggania (cigzenia). Sity
te determinowane sg przez takie czynniki, jak war-
tos¢ dochodu narodowego, koszty transportu, odle-
glos$¢ geograficzna, odlegto$¢ kulturowa. Czynniki
te okresli¢ nalezy mianem odlegto$ci ekonomicznej
oraz kosztéw komunikowania sig?.

1 Misala J., ,Wspotczesne teorie wymiany migdzynarodowej i zagranicznej polityki ekonomicznej”, Szkota Gtéwna Handlowa, 2003.

2 W odniesieniu do handlu regionalnego, a w szczegdlnosci do eksportu wojewédztw, teoria grawitacji okazuje si¢ przydatna. Dowodem na to sq badania

prowadzone przez Autorow, ktére potwierdzajg prawidlowos¢ wzrostu intensywnosci powigzati handlowych np. z Niemcami wraz z przesuwaniem sig

w kierunku zachodnich wojewédztw kraju oraz relatywnie silne powigzania eksportowe pétnocnych wojewddztw Polski ze Skandynawig Zob. szerzej

w: Gawlikowska-Hueckel K., Umitiski S., ,, How Internal is Poland’s Regional Foreign Trade”, materialy konferencyjne w druku, Kaunas University of

Technology, 2005.



79

Wartosci wskaznika przedstawiono w tabeli 22.
Zwraca uwage fakt, ze jego rozpieto$¢ jest znaczna,
od 0,77 dla Mazowieckiego do 1,18 dla Dolnoslaskie-
go. W przypadku 8 wojewddztw wskaznik przyjmuje
warto$ci powyzej 1, w przypadku pozostatych 8 - po-
nizej jednosci. Dla Malopolski wskaznik ksztaltuje
sie na poziomie 0,87. Oznacza, ze udzial tego woje-
wodztwa w krajowym eksporcie na rynki unijne jest

Tabela 22

mniejszy od udziatu regionu w globalnym eksporcie
Polski. Mozna to interpretowaé réwniez w taki spo-
sob, ze dla Malopolski wazniejsze niz dla szeregu
innych wojewodztw (dolnoslaskiego, lubuskiego,
wielkopolskiego, opolskiego, $laskiego, zachodnio-
-pomorskiego, warminsko-mazurskiego i kujawsko-
-pomorskiego) sa rynki krajow pozaunijnych.

Wskainik intensywnosci powigzan handlowych w eksporcie z UE (eksport za lata 2000-2004)

Dolnoslaskie

1,18

Wielkopolskie

1,14

Slaskie

1,10

Warminsko-Mazurskie

1,05

Swietokrzyskie

0,99

Pomorskie

0,95

Podlaskie

0,84

Podkarpackie

0,81

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Na mapie 1 w kolorze granatowym oznaczone zosta-
ty wojewddztwa, w ktorych wskaznik przyjmuje war-
tosci powyzej jednosci, co wskazuje na ponadprze-
cietng intensywno$¢ powigzan w eksporcie z krajami
UE. Dostrzec mozna og6lna prawidlowos¢, zgodnie
z ktdra to przede wszystkim wojewodztwa zachodnie
charakteryzujg si¢ wysoka intensywnosciag powigzan
z krajami UE.

Wydaje si¢, ze kontakty handlowe firm z poszcze-
golnych wojewddztw z odbiorcami z krajéow UE sa
ugruntowane i trwale, bowiem rangi wojewodztw
na liscie najwigkszych eksporteréw do UE miedzy
rokiem 2000 a 2004 nie ulegly wigkszym zmianom.
W 2000 roku udzial Malopolski w eksporcie Polski
do UE ksztaltowal si¢ na poziomie 4%, a w 2004 roku
wzrést do 4,6%.
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Mapa 1l

Wskainik intensywnosci powigzan handlowych w eksporcie z UE (eksport za lata 2000-2004)

B Wskainik >1
B Vskoinik <1

Zrédto: Opracowanie autoréw na podstawie danych GUS

Na rynek UE przede wszystkim eksportuja podmio-
ty zlokalizowane w: Slaskim, Wielkopolskim, Ma-
zowieckim oraz Dolnoglaskim. Sg to wojewddztwa,
ktére majg - przede wszystkim - duzy udzial w eks-
porcie Polski w ogdle. Wysoka jest - tym samym - ich
warto$¢ eksportu do UE, najwazniejszego partnera
Polski w handlu zagranicznym. Po drugie, w woje-
wodztwach tych ulokowali si¢ inwestorzy zagraniczni
i ich aktywnos¢ kooperacyjna w ramach korporacji

ponadnarodowych przyczynia si¢ do kreacji stru-
mieni handlowych. W znacznej mierze kreacja ta jest
pochodng atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewodztw
Polski i ich ,,zdolnosci” do przyciagania zagraniczne-
go kapitalu w formie inwestycji bezposrednich. Moz-
na w zwigzku z tym postawi¢ teze, ze dalszy wzrost
wymiany handlowej z krajami UE bedzie zalezal od
zdolnosci wojewddztw do pozyskania zagranicznych
inwestycji bezpo$rednich.



80

Wykres 29

Udziat wojewédztw w eksporcie Polski do UE w roku 2000 oraz 2004

(procent eksportu Polski ogétem)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS
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4.1. Eksport hipotetyczny do UE

Jak juz wspomniano, dynamika eksportu wojewodztw
W spos6b znaczacy rézni si¢. Jednym z jej wymiaréw
jest rozna dynamika eksportu wojewddztw do UE
w latach 2000-2004. Zilustrowa¢ ja mozna korzysta-
jac ze wskaznika tzw. eksportu hipotetycznego. Jego
konstrukcja ma charakter czysto teoretyczny. Wskaz-
nik ten relatywizuje dynamike eksportu wojewodztw
do UE wzgledem dynamiki eksportu Polski do UE.
Jako punkt wyjscia przyjeto rok 2000. Obliczono dy-
namike eksportu Polski do UE dla lat 2000 - 2004.
Nastepnie w kazdym z wojewddztw zastosowano

Tabela 23

wskazniki wzrostu eksportu dla Polski. W ten sposob
powstala wartos¢ eksportu hipotetycznego w roku
2004 dla kazdego z wojewddztw, przy zalozeniu, ze
od roku 2000 do roku 2004 eksport wojewddztwa
wzrastalby w takim tempie jako eksport Polski do
UE. Wskaznik eksportu hipotetycznego przedstawio-
ny w tabeli 23 informuje wigc o ile (procent) eksport
rzeczywisty w roku 2004 jest wyzszy od eksportu hi-
potetycznego. Wartosci dodatnie zatem wskazuja na
rzeczywistg wigksza dynamike wzrostu eksportu do
UE wojewddztwa niz Polski.

Wskainik eksportu hipotetycznego wojewddztw obliczony dla lat 2000-2004
(wartosé w tabeli dotyczy roku 2004)

Wojewodztwo Wskaznik eksportu hipote- Réznica miedzy eksportem
tycznego (%) rzeczywistym a hipotetycz-
nym w min USD

Podlaskie 26,4 130,4
Swietokrzyskie 18,2 86,9
Wielkopolskie 88 5259
Podkarpackie -1,0 -14,7
Warminsko-Mazurskie -6,1 -784

Zachodniopomorskie -84 -192,3

| Mazowiedde | 06 | 7218

Lubuskie -133 -269,4
Lubelskie
todzkie -24,0 -473,1

Kujawsko-Pomorskie 772

Zrédto: Opracowanie autoréw na podstawie danych GUS

Malopolskie znalazto si¢ na 4. pozycji w tabeli, ze
stosunkowo wysokim wspolczynnikiem eksportu
hipotetycznego, réwnym 13,8%. Oznacza to, Ze rze-
czywista warto$¢ eksportu w roku 2004 byta o 13,8%
wyzsza, niz wyliczona warto$¢ eksportu hipotetycz-
nego do UE. Potwierdza to, ze eksport wojewddztwa
do krajéow UE-15 w latach 2000-2004 wzrastal szyb-

ciej, niz w przypadku pozostalych wojewodztw Pol-
ski. Region zatem charakteryzuje si¢ relatywnie niska
intensywno$ciag powigzan handlowych z krajami UE-
-15, jednak mozna powiedzie¢, ze zachodza w tym
wzgledzie procesy ,doganiania”. Przejawem tego jest
wyzsza, niz przecietna dla Polski, dynamika wzrostu
eksportu do UE.
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4.2. IntensywnoEc powiazaf handlowych z krajami UE

Zaprezentowany powyzej wskaznik intensywnosci
powiazan handlowych w eksporcie z UE informuje
nas o tym, jak silne s3 relacje handlowe z partnera-
mi z obszaru UE w ogole. Warto jednak pamietac,
ze kazde z wojewddztw, w ramach eksportu do UE,
charakteryzuje si¢ rozng intensywnoscia powigzan
handlowych z poszczegélnymi krajami UE. Aby zi-
lustrowac te powigzania obliczone zostaly wskazniki
intensywnoéci powigzan handlowych w eksporcie
z krajami UE (suma wartoéci eksportu za lata 2000-
-2004). Dla kazdego z krajow UE obliczony zostal
udzial w calosci eksportu wojewddztw, a nastgpnie
odniesiony do udzialu tegoz kraju w eksporcie Pol-
ski do UE. Wartosci wskaznika powyzej jednosci
$wiadcza o tym, ze np. Niemcy wiecej znacza w eks-
porcie woj. dolnoélaskiego niz w eksporcie Polski
do UE. Aby zrelatywizowaé otrzymane wskazniki
- w celu umozliwienia ich poréwnywalnosci - obli-
czono przedzialy intensywnosci powigzan opierajac
sie na taksonomii wykorzystujacej wartos¢ sredniag
wskaznika oraz odchylenie standardowe. Otrzyma-
ne wyniki prezentowane sg w tabeli 24 (na kolejnej
stronie, w tabeli 25, przedstawiono wyniki obliczen
za lata 2000-2003 dla poréwnania). Interpretujac
otrzymane wyniki pamietac nalezy, ze uzyskana oce-
na intensywnosci powiazan eksportowych konkret-
nego wojewddztwa (i tym samym zaklasyfikowanie
do klasy intensywnosci powiazan) jest pochodng in-
tensywnoéci powigzan innych wojewddztw z danym
krajem UE.

Analiza profili powigzan handlowych prowadzi do
ciekawych obserwacji. Mozna stwierdzi¢, ze wyniki
zasadniczo potwierdzajg przydatnos¢ teoretycznych
modeli handlu zagranicznego odnoszacych si¢ do

grawitacji. Dowodem na to sg na przyktad intensyw-
ne oraz bardzo intensywne powigzania handlowe
wojewodztw zachodnich (Dolnoslaskie, Lubuskie,
Opolskie, Wielkopolskie oraz Zachodniopomorskie)
z Niemcami, wojewodztw potnocnych (Pomorze,
Pomorze Zachodnie, Warmia i Mazury) z Danig
i Szwecja. Symptomatyczne sg takze stabe powigza-
nia eksportowe Dolnoélaskiego czy Lubuskiego ze
Skandynawia, co jest zrozumiale, z punktu widzenia
teorii grawitacji, gdyz wojewodztwa te cigzag w handlu
ku Niemcom. Nalezy tez pamietaé, ze intensywnosc¢
powiazan handlowych ksztattowana jest przez struk-
ture regionalnego przemystu oraz przez aktywnosc¢
zagranicznych inwestoréw. Np. Pomorskie ma inten-
sywne powiazania z Grecja, co wynika ze struktury
eksportu wojewodztwa - statki i inne $rodki trans-
portu wodnego - oraz z tego, ze Grecja jest krajem
tzw. taniej bandery. Slaskie ma bardzo intensywne
kontakty z Wiochami, na co wptywa obecnos¢ Fiata
w $laskiej specjalnej strefie ekonomiczne;j.

W przypadku wojewddztwa malopolskiego wskazac¢
nalezy na bardzo intensywne powigzania eksportowe
z Austrig, mato intensywne kontakty z Niderlandami
oraz neutralne kontakty z pozostatymi wojewodztwa-
mi. W latach 2000-2003 firmy w wojewodztwa utrzy-
mywaly intensywne relacje w eksporcie z Belgia, do
roku 2004 sytuacja ulegta zmianie, gdyz miejsce Bel-
gii zastapita Francja. Poréwnujac wyniki uzyskane
dla lat 2000-2003 oraz 2000-2004 mozna wskazac na
nieznaczne zmiany w siatce intensywnosci powigzan
handlowych wojewddztw z krajami UE-15. Dotyczy-
ly one réwniez wojewddztwa malopolskiego, jednak
zasadniczo utrzymaly sie silne relacji handlowe z Au-
strig.
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Tabela 24
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Tabela 25

i UE (eksport za lata 2000-2003)
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5. Import wojewodztwa matopolskiego

Analize eksportu Matopolski nalezy wzbogaci¢ o da-
ne dotyczace importu regionu. Jest to istotne, ponie-
waz dostarcza to pelniejszych informacji na temat
dochodéw uzyskiwanych w handlu oraz wymiany
wewnatrzgaleziowej, ktéra polega na nakladaniu
sie strumieni handlu (importu i eksportu) w obre-

bie tych samych grup towarowych. Istotne sg takze
inne powigzania miedzy importem oraz eksportem,
na przyklad fakt, ze eksport Polski charakteryzuje si¢
znaczng importochtonnoscig (wysokim ,wsadem”
importowym).

5.1. Podstawowe dane dotyczace importu

wojewodztwa matopolskiego

Udzial Matopolski w imporcie ogélnopolskim ksztal-
towal si¢ w 2004 roku na poziomie 4,9 i byt 0 0,1 pkt.

Wykres 30

% nizszy niz w 2000 roku (przy wzroscie wartosci
importu, ktéry mial miejsce w tym czasie).

Udziat wojewddztw w imporcie Polski w roku 2000 oraz 2004 (w procentach)
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Kujawsko-pomorskie

Podkarpackie
Lubuskie
Opolskie
Podlaskie
Lubelskie
Swietokrzyskie

Zachodniopomorskie
Warmihsko-mazurskie



87

Najwiekszy udzial w krajowym imporcie zaréwno Waznym wskaznikiem informujacym o skali i zna-

w 2004 jak i 2000 roku miato wojewddztwo mazo- czeniu importu dla gospodarki jest jego udzial

wieckie (odpowiednio 42,8 i 37,3%). w regionalnym PKB. Wskaznik ten dla Malopolski
w 2002 roku ksztaltowat si¢ na poziomie 21%.

Wykres 31

Udziat importu w PKB w roku 2002 (w procentach)
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Plasowalo to wojewodztwo ponizej $redniej krajo- takze - w poréwnaniu do niektérych wojewddztw
wej, ktéra wynosita 28,5%. Najwiecej w stosunku do  oraz do $redniej krajowej - znacznie nizsza. W 2004
wytworzonego PKB - poza Mazowieckim - impor-  roku wskaznik ten ksztaltowal sie na poziomie 1272
towaly rowniez Pomorskie i Wielkopolskie. Warto$¢ ~ USD (w Mazowieckim 6164 USD).

importu na jednego mieszkanca jest w Malopolsce
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Wykres 32

Warto$¢ importu per capita w roku 2000 i 2004 (USD), poréwnanie Matopolskiego i innych wojewédztw
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Nalezy jednak odnotowac, ze od 2000 roku warto$¢ im-
portu per capita systematycznie wzrastata (wykres 33).

Wykres 33

Warto$¢ importu per capita (USD) wojewodztwa matopolskiego w latach 2000-2004
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS
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Skale tego wzrostu obrazuje to, ze w 2000 roku
wskaznik ten ksztaltowat sie na poziomie zaledwie
744 USD i do 2004 roku zwiekszyt si¢ o 528 USD.
Jednym ze wskaznikéw przyblizajacych ocene stop-

Wykres 34

nia otwarcia gospodarki regionu jest suma warto$ci
eksportu i importu per capita. Poziom tego wskazni-
ka w 2004 roku przedstawiono na wykresie 34.

Suma wartosci eksport i importu (USD) per capita w roku 2004, poréwnanie Matopolski

do innych wojewédziw
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Skumulowana warto$¢ eksportu i importu na jed-
nego mieszkafica wskazuje na znaczny dystans,
jaki dzieli Malopolske od czesci polskich regionéw.
W 2004 roku warto$¢ tego wskaznika dla wojewddz-
twa wynosita 2397 USD w poréwnaniu do $redniej

Maiopolskie
Opolskie
tédzkie
Podkarpackie
Podlaskie
Swietokrzyskie
Lubelskie

Kujawsko-pomorskie
Warminsko-mazurskie

ogolnopolskiej 4065 USD, czy przodujacego pod tym
wzgledem mazowieckiego (8475 USD). Wskazuje to
na znaczne ,,rezerwy’, jakie jeszcze moga zostac uru-
chomione w celu pobudzenia wymiany zagranicznej
Malopolski.
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5. 2. Struktura produktowa importu

Najwigkszy udzial w zakupach dokonywanych za
granicg ma grupa towarowa produkty naftowe i syn-
tetyczne paliwa plynne. W 2004 roku wydano na
nie 8,3% calosci wydatkéw na import. Jak juz wspo-
mniano, Polska jest zalezna od importu surowcéw
napedowych, a ich spozycie jest niezbedne dla prawi-
dlowego funkcjonowania gospodarki. Nie jest zaska-
kujacy zatem fakt, ze warto$¢ importu Malopolski tej

Obok innych surowcow i pétproduktéw na liscie naj-
wazniejszych towaréw importowanych pojawiaja sie:
systemy komputerowe, urzadzenia, elektronicznej
techniki komputerowej, urzadzenia do automatycz-
nej regulacji i sterowania oraz maszyny i urzadzenia
elektroenergetyczne. Sa to dobra majace duze zna-
czenie z punktu widzenia mozliwosci unowoczeénie-
nia gospodarki regionalnej.

grupy towarowej zwigkszyla sie prawie dwukrotnie.

Tabela 26

Lista najwainiejszych produkiéw w imporcie Matopolski w latach 2000-2004

| logstem | lzmnm

1 Produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne 177,2 2433 3441

-

941 1276 1675 40

3 Tworzywa sztuczne i kauczuki

. Wyroby walcowane z metali niezelaznych, ich stopéw/bez folii | 106,3 113,9 147,2

5 Wyroby hutnicze metali niezelaznych 614 2 1 94,7 2 7 136,0

ﬂ

7 Wyroby z tworzyw sztucznych 97 8 123 1 128 8 3 1

m-mnmn

42,3 14 69,6 120,0

Blachy walcowane na zimno, blachy powlekane,
inne wyroby hutnicze

9 Wyroby walcowane na goraco gotowe

Wyroby wyciskane i ciaggnione z metali niezelaznych

11 Owoce (bez materiatu reprodukcyjnego) 101,1 141,7 116,0 28

. Maszyny i urzadzenia ogélnego przeznaczenia pozostate 114,6

13 Wyroby przemystu elektronicznego 80 9 2 7 99 6 104,0 2 5

-m

15 Przetwory papiernicze 823 2,8 98,8 2,8 96,8 2,3

17 Wyroby metalowe przemystowe 49 0 1, 7 66 4 1 9 84 0

-m

19 Systemy komputerowe, urzadzenia, elektronicznej techniki 702 24 65,5 18 676 16

komputerowej

Maszyny i urzadzenia dla pozostalych gatezi przemystu

21 Wyroby odlewni (facznie z armatura) 349 1,2 51,7 1,5 60,5 1,5

22 | Urzadzenia do automatycznej regulaji sterowania | 265 | 09 | 533 | 15 | 598 | 14 |

23 Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 35,6 1,2 48,7 14 56,0 14

25 Farby ilakiery 35,1 1,2 40,1 1,1 42,1 1,0

26 | Maszyny i urzadzenia energetyczne | 305 | 10 | 434 | 12 | 406 | 1,0 |

11320 384 12064 339 12972 313

Pozostate

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS
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5. 3. Struktura geografczna importu

Najwiekszym dostawcg dobr na rynek Malopolski niejszych kontrahentéw z punktu widzenia importu
sa Niemcy. W latach 2000-2004 import z tego kraju  znajduje si¢ kilka krajow, ktérych nie bylo na liscie
znaczgco wzrést z 488,6 mln USD w 2000 roku do  najwazniejszych eksporteréw. Sg to: Japonia, Turcja,
956,2 mln USD w 2004 roku. Na liScie najpowaz-  Brazylia, Kazachstan, Malezja i Tajwan.

Tabela 27

Lista najwazniejszych krajéw w imporcie Matopolski w latach 2000-2004

2004

lm lmm

1 Niemcy 488,6 20,3 520,5 1 9,8 556,8 18,9 730,5 20,5 956,2 23,1
l
3 S’rowaqa 148,7 189,0 2154 245,6 3459
l
5 Chiny 100,5 42 98,2 1281 43 169,0 4,7 208,2
H
7 ROSJa 91,8 74,6 109,7 3,7 136,3 149,1

H
9 Hiszpania 58,7 70,6 82,8 119,2 125,4
lm
11 Wielka Brytanla 99,7 114,6 4,4 121,9 41 1323 37 122,9
mm
13 Wegry 39,8 1,7 37,7 453 1,5 88,7 25 100,8 24
lm
15 Belgla 46,4 50,2 53,5 62,3 829

16 Ukaina | 831 | 35 [ 636 | 24 [ 790 | 27 | 723 | 20 | 735 | 18 |
17 Japonia 39,0 1,6 39,7 1,5 44,0 1,5 48,6 14 61,1
mmmn
19 Brazylia 28,9 12 36,3 14 45,5 1,5 27,0 47,2 11
20 | Kazachstan | 229 | 10 [ 271 | 10 | 173 | 06 | 166 | 05 | 418 | 10|
21 Dania 27,6 1,1 29,5 1,1 40,0 14 46,7 13 39,2
mm
23 Tajwan 36,8 1,5 388 15 32,1 1,1 31,7 373 09
m
25 Szwajcarla 29,7 12 28,6 1,1 26,2 30,6 28,5
mm
27 Norwegla 03 16,1 18,8
mmm

29 Chorwaqa 104 11,0 04 6,2 0,2 15,7
mmm
Pozostate 1 76,0 7,3 1 96,8 75 2336 79 249,2 7,0 257,8 6,2

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS
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W celu lepszej oceny zréznicowania handlu zagra-  warto przedstawi¢ syntetyczng analize importu Ma-
nicznego Malopolski w zaleznosci od rynkéw zbytu  fopolski.

Wykres 35

Import wojewddztwa matopolskiego w podziale na grupy krajéw, w latach 2000-2004, min USD
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Najwieksze znaczenie dla Malopolski ma import ze O skali znaczenia poszczegdlnych grup krajow
»starej UE”. Warto$¢ towardw kupowanych na tym  $wiadczy rowniez warto$¢ importu w przeliczeniu na
rynku w latach 2000-2004 systematycznie wzrastala 1 mieszkanca Matopolski.

iw 2004 roku wyniosta 2411 mln USD, w poréw-

naniu do 639 mln z nowych krajéw czlonkowskich

i 867 mln USD z Rosji, Ukrainy i Bialorusi.



93

Wykres 36

Wartos¢ importu per capita Matopolski (USD) w latach 2000-2004 w podziale na grupy krajow
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z przedstawionych na wykresie 36 da-
nych, import per capita ze starej UE wzrdst od 420
USD w 2000 roku do 739 USD w 2004 roku. Mniej-
sza nieco dynamika charakteryzowal sie ten wzrost
w odniesieniu do innych rynkéw zbytu. Warto od-
notowad, ze w latach 2000-2004 istotnie zwigkszyl sie

2002

- Nowe w UE

2004

2003

- Rosja, Ukraina, Biatoru$

catkowity wolumen importu. Swiadczy to o tym, ze
regionalna wymiana handlowa cechuje si¢ znaczng
dynamika. Analizujac udzialy poszczegoélnych grup
krajow w imporcie, mozna stwierdzi¢, ze ulegly one
pewnym, ale nieznacznym zmianom.
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Wykres 37

Struktura importu wojewodztwa matopolskiego w latach 2000-2004 (w procentach)

w podziale na grupy krajow
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W latach 2000-2004 obnizeniu w globalnej sumie czenia UE jako rynku zaopatrzenia dla podmiotéw
importu Matopolski (z 7,4% do 5,7%) ulegt udzial gospodarczych Matopolski.

Rosji, Ukrainy i Bialorusi. Nalezy pamietac, ze wo-

lumen importu z tych krajow ulegl w tym samym  Warto przeanalizowac jak ksztaltujg si¢ analizowane
okresie zwigkszeniu. Jezeli jednak trend taki bedzie wskazniki w innych polskich wojewodztwach (wy-
sie utrzymywal, moze doprowadzi¢ do wzrostu zna-  kres 38).
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Wykres 38

Struktura importu w roku 2004 (w procentach) w podziale na grupy krajow, porownanie Matopolski
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Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS

Jak wynika z przedstawionego pordwnania udzial Znacznie wyzsza warto$¢ mial udzial ,nowych” kra-
»starej UE” w 2004 roku w imporcie byt w Malo-  jow UE (15,2% w Malopolsce w poréwnaniu do 8,6%
polsce nieco nizszy od przecietnej warto$ci tego  $redniej krajowej).

wskaznika dla Polski (odpowiednio 58,1% i 59,1%).
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6. Handel wewn™ trzgat™ ziowy Maltopolski

Z punktu widzenia rozwazan dotyczacych zmian
charakteru handlu zagranicznego wojewddztwa
wazne s3 informacje na temat $redniego udzialu
wymiany wewnatrzgaleziowej w handlu regionu.
Udzial handlu wewnatrzgalteziowego w handlu woje-

R = Z”: (a;Ex; + b;Im;) - | a;Ex; -b;Im, |
i (3;Ex; + b;Im,)

gdzie:

wodztwa ogolem w roku 2002 i 2003 ksztaltowat sie
na poziomie 43%, natomiast w roku 2004 zmalat do
39%. Udziatu handlu wewnatrzgaleziowego w obro-
tach ogotem obliczono w oparciu o zmodyfikowany
indeks Grubela i Lloyda:

- (Ex, + Im,) oznacza globalng warto$¢ wymiany zagranicznej branzy i,
- |Ex, - Im | oznacza bezwzgledna warto$¢ z réznicy migdzy eksportem i importem branzy i,

- a oznacza udzial branzy i w eksporcie regionu,
- b, 0znacza udziat branzy i w imporcie regionu.

W tabeli 28 przedstawione zostaly indeksy handlu
wewnatrzgaleziowego w latach 2002-2004 dla naj-
wazniejszych (o udziale powyzej 1% w eksporcie
w 2004 roku) produktéw (SWW) w eksporcie woje-
wodztwa. Im bardziej wartos¢ indeksu zbliza sie do

_(((Ex, +Ir,) - | Ex, -Im, |},
R"[ (Ex, +Im,) ] 100

gdzie:

100, tym wigkszy jest stopien naktadania si¢ strumie-
ni eksportu i importu.

Indeksy handlu wewnatrzgaleziowego obliczone zo-
staly wedlug formuly:

- (Ex, + Im,) oznacza globalng warto$¢ wymiany zagranicznej branzy i,
- |Ex, - Im | oznacza bezwzgledna warto$¢ z réznicy miedzy eksportem i importem branzy i.
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Tabela 28

Indeksy handlu wewngtrzgateziowego w latach 2002-2004
Indeks handlu wewnatrz- Udziat SWW
gateziowego w eksporcie woj.

o [am o | RO

Tworzywa sztuczne i kauczuki 99,6 94,7 99,9

Tyton i wyroby tytonlowe 45,7 89,4 93,8
m
Maszyny i urzqdzenla ogolnego przeznaczenia pozostate 90,7 90,1 90,8

Wyroby elektrotechniczne osobno nie wymienione 81,2 94,4 89,1

Produkty organiczne 91,4 91,2 76,4
-
Srodki transportu samochodowego 88,7 82,1 72,2

Wyroby wyciskane i ciagnione z metali niezelaznych i ich stopéw 89,2 80,3 70,7
m
Przetwory owocowe, warzywne i grzybowe 97,6 7,7 9,5
m
Wyroby gumowe 92,6 62,3 63,9

Konstrukcje metalowe 62,3 63,0 61,2
—
Surowce wtérne metali niezelaznych 428 38,2 58,1

Maszyny, urzqdzenla dla handlu i innych dziatéw gosp. Narodowej 73,9 54,4 46,2

Meble i wyroby stolarskie 40,1 328 31,0

Surowce pierwotne dla hutnictwa metali niezelaznych “
Produkty naftowe i syntetyczne paliwa ptynne 11,8 11,9 19,7

Kable i przewody 12,2 10,5 14,3

Budowle i materiaty budowlane drewniane “

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

W Malopolsce, najwyzszy stopien nakladania si¢ tali niezelaznych, wyroby elektrotechniczne osobno
importu i eksportu dotyczy takich produktéw, jak: nie wymienione, maszyny i urzadzenia energetyczne,
tworzywa sztuczne i kauczuki, maszyny i urzadzenia  produkty organiczne, wyroby hutnicze metali nieze-
elektroenergetyczne, tyton i wyroby tytoniowe, wyro-  laznych, srodki transportu samochodowego, wyroby
by odlewni (facznie z armaturg), maszyny i urzadze- przemystu elektronicznego oraz wyroby wyciskane
nia ogdlnego przeznaczenia, wyroby przemystu me- i ciaggnione z metali niezelaznych i ich stopow.
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7. Analiza relacji strumieni eksportu I importu Matopolski w po-

dziale na grupy krajow

Do ciekawych wnioskéw prowadzi analiza strumieni
handlu zagranicznego Malopolski w zaleznoéci od
grup krajow. Saldo obrotéw w podziale na gléwne

Wykres 39

rynki zaopatrzenia wojew6dztwa przedstawiono na
wykresie 39.

Saldo obrotéw handlu zagranicznego Matopolski w podziale na grupy krajow w roku 2004 (min USD)

13,2

0,0+

Nowe w UE

Rosja, Ukraina
Biatorus

-100,0 4

-500,0 -

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Jak wida¢, w najwiekszym stopniu deficyt generowa-
ny jest w wymianie Malopolski z tzw. pozostalymi
krajami (-392 mIn USD) oraz ze ,starg UE” (-236,9
mln USD).

Najpowazniejsze dodatnie saldo (113 mln USD) po-
wstaje w handlu z Rosja, Ukraing i Bialorusig. Po-
twierdza to wniosek o znaczeniu tego rynku zbytu
dla Malopolski. Nalezy jednak by¢ ostroznym, jezeli
chodzi o oceng tego rodzaju zjawisk. Jak juz wspo-

UE Pozostate

-236,9

-392,0

mniano ujemne saldo obrotéw nie moze by¢ trakto-
wane jako fakt jednoznacznie negatywny. Ponadto
import ze ,,starej UE” jest zapewne dlatego tak znacz-
ny, poniewaz oferta oraz jej zréznicowanie jest duzo
wigksza niz w przypadku innych rynkéw.

Warto odnotowac, ze (poza tzw. krajami pozostaty-
mi), saldo obrotéw handlu zagranicznego w latach
2000-2004 wykazywato tendencje w kierunku reduk-
cji deficytu.
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Wykres 40

Saldo obrotéw handlu zagranicznego Matopolski w podziale na grupy krajow w latach 2000-2004 (min USD)

200,0 A
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100,0

49,2
39,0
33,7
39,1

Nowe w UE Pozostate UE

224

0,0

Rosja, Ukraina
Biatoru$
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-100,0 4

-200,0 4

-236,9

-300,0 1

-322,6

-345,0

ot 3
3
w
@

?

-369,3

-400,0 4

-392,0

-450,6

-500,0

-473,7

-600,0 -

| 2000 2002 H 2004
H 2001 2003

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Skutkiem ksztaltowania si¢ takich strumieni han- eksportem (coverage ratio) dla réznych grup krajow
dlu jest zroznicowanie wskaznika pokrycia importu w2004 roku (wykres 41).
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Wykres 41

Wskainik pokrycia importu eksportem (coverage ratio) dla Matopolski w roku 2004 w podziale

na grupy krajow

160,0 7

140,0 -

120,0 A

100,0 A

80,0

60,0

40,0 -
Pozostate UE

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Ksztaltowanie si¢ tego wskaznika potwierdza, ze
w najwiekszym stopniu warto$¢ importu pokrywa
eksport w odniesieniu do Rosji, Ukrainy i Bialorusi
oraz tzw. ,nowych” krajéw UE. Warto zauwazy¢, ze

Nowe w UE Rosja, Ukraina,
Biatorus

w latach 2000-2004 wskaznik ten w odniesieniu do
wszystkich grup krajow zwiekszyt sie (tylko w przy-
padku nowych krajéw UE w 2004 roku w stosunku
do 2003 nieznacznie si¢ obnizyt).
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Wykres 42

Wskainik pokrycia importu eksportem (coverage ratio) dla Matopolski w latach 2000-2004 w podziale

na grupy krajow
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Generalnie jednak ksztaltowanie si¢ wskaznika Aby uzyskaé pelniejszy obraz sytuacji, warto porow-

w latach 2000-2004 wskazuje na korzystne trendy na¢ stopien otwarcia gospodarki Matopolski (mie-

w handlu zagranicznym Matlopolski. rzony strumieniami handlu) do innych polskich
wojewddztw. Mozna przy tej ocenie wykorzystaé
wskaznik sumy eksportu i importu per capita.
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Wykres 43
Suma wartosci eksport i importu (USD) per capita w latach 2000-2004, poréwnanie Matopolski
do wybranych wojewddztw
9000 A~
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Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Jak wida¢, mimo korzystnych trendéw, intensyw-
nos¢ strumieni handlu w Malopolsce jest ciagle niz-
sza niz w ,najlepszych” pod tym wzgledem polskich
wojewddztwach oraz odbiega réwniez in minus od
$redniej krajowej. W dodatku w ostatnim okresie
mozna zaobserwowa¢ pewne ostabienie wzrostu dy-

namiki eksportu i importu na jednego mieszkanca.
Jezeli tendencja tak ulegtaby utrwaleniu mogtoby to
oznaczaé, ze w Malopolsce nie wystepuje tzw. efekt
doganiania i ze, luka w tym zakresie miedzy regio-
nem a grupg dynamicznie rozwijajacych handel wo-
jewoddztw moze si¢ pogtebial.



0o3

8. Analiza podobie f stw struktury geografcznej oraz produktowej
eksportu Matopolski wzgl” dem pozostatych wojewddztw

W celu okreslenia podobienstw strukturalnych eks-  wojewddztwa matopolskiego poréwnana zostata do
portu miedzy wojewddztwami obliczone zostaly kazdego z pozostalych 15 wojewddztw. Miara po-
wspolczynniki podobienstw struktury wedlug pro-  dobienstwa struktury zostala obliczona w oparciu o
duktéow oraz wedlug krajéow. Struktura eksportu zmodyfikowany wspétczynnik dywergencji Clarka:

gdzie:

- n = liczba obserwacji: produktéw w przypadku badania podobienstwa struktury produktowe;j lub krajéw,
w przypadku badania podobienstwa struktury geograficznej),

- /'= udzial branzy lub kraju i w eksporcie wojewddztwa poréwnywanego z Matopolska,

-£°= udziat branzy lub kraju i w eksporcie Malopolski (woj. bazowe).

Wspdlczynnik Clarka jest miarg znormalizowans, podobienstwa struktur produktowych eksportu wyko-
przyjmuje warto$¢ réwna zero przy jednakowych rzystane zostaly zsumowane dane za lata 2002-2004.
strukturach bazowej i poréwnywanej. Do obliczenia  Tabela 29 ponizej przedstawia uzyskane wyniki.

Tabela 29

Wspotezynniki dywergencji Clarka dla struktury produktowej eksportu Matopolski wobec pozostatych
15 wojewddztw (eksport w latach 2002-2004)

Wspotczynnik dywergencji Clarka

Opolskie 19,0
Wielkopolskie 204
Mazowieckie 22,1
Lubuskie 24,9
Slaskie 25,6
Swietokrzyskie 28,1
Warminsko-Mazurskie 29,9
Pomorskie 34,9

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS



0o4

Struktura produktowa Matopolski jest najbardziej
podobna do: Opolskiego, Podkarpackiego, Wiel-
kopolskiego, Dolnoslaskiego, Mazowieckiego oraz
Kujawsko-pomorskiego. Najbardziej rozni si¢ nato-
miast od: Swietokrzyskiego, Zachodniopomorskiego,
Warminsko-Mazurskiego, Podlaskiego i Pomorskie-
go. Interpretujac uzyskane wyniki obliczen, pamig-

Tabela 30

ta¢ nalezy, ze wspolczynnik Clarka jest miarg, ktéra
nadaje wigkszg wage réznicom udzialéw elementow
o matym znaczeniu w strukturze?'.

Do obliczenia podobienstwa struktur geograficznych
eksportu wykorzystane zostaly dane za lata 2000-
-2004. Tabela 30 przedstawia uzyskane wyniki.

Wspétczynniki dywergencii Clarka dla struktury geograficznej eksportu Matopolski wobec pozostatych

15 wojewddztw (eksport w latach 2000-2004)

Wspotczynnik dywergencji Clarka

Mazowieckie

2

todzkie 23

Podkarpackie

29

Kujawsko-Pomorskie

34

Slaskie

43

Opolskie

4,6

Dolnoslaskie

54

Lubuskie 56

Pomorskie

8,1

Zachodnio-Pomorskie

Podlaskie

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Struktura geograficzna eksportu Matopolski jest naj-
bardziej podobna do wojewddztw: Mazowieckiego,
Lodzkiego, Podkarpackiego, Warminsko-mazurskie-

8,8

go, Kujawsko-pomorskiego oraz Swietokrzyskiego.
Najbardziej rézni si¢ natomiast od wojewddztw: Po-
morskiego, Zachodniopomorskiego oraz Podlaskiego.

'Wyznikiewicz B., ,Zmiany strukturalne w gospodarce, prawidlowosci i ograniczenia”, PWE, Warszawa 1987, s. 67; Clark, P. ]. ,,An Extension of the

Coefficient of Divergence for Use with Multiple Characters”, Copeia, 61 - 64, 1952.



0os

9. Analiza clusters

Analizujac handel zagraniczny borykamy sie czesto z
problemem szczegélowosci danych statystycznych. Z
jednej strony jest to oczywista korzys¢, z ktorej wyni-
ka mozliwos¢ dokladnego okreslenia struktury han-
dlu zagranicznego na poziomie regionalnym, z dru-
giej natomiast analizujac caly szereg szczegélowych
danych, w kilkuletnich szeregach czasowych, trudno
jest uchwyci¢ najwazniejsze prawidlowosci i tenden-
cje. W tym pomocna jest analiza tzw. wigzek, badz
skupien (ang. clusters).

Celem analizy dotyczacej handlu jest pogrupowanie
regionow w skupienia, w obrebie ktorych wojewddz-
twa - z punktu widzenia badanych cech - s3 najbar-
dziej podobne. Obliczenia przeprowadzone zostaly
w programie Statistica, przy wykorzystaniu modutu
analizy skupien. Grupowania wojewddztw w sku-
pienia dokonano przy pomocy metody k-srednich,
z sortowaniem odlegtoéci i pobieraniem obserwacji
ze stalym interwalem.

Do kryteriéw, ktére uwzgledniono dokonujac po-
dziatu regionéw zaliczono:

- wartos¢ eksportu na jednego mieszkanca,

— udzial Unii Europejskiej w eksporcie wojewddztwa,

- udzial doébr technologicznie intensywnych w eks-
porcie wojewddztwa,

- udzial towaréw rolnych i spozywczych w eksporcie.

Cechy takie wyodrebniono z nastepujacych wzgle-
dow:

1. Wysoka warto$¢ eksportu na jednego mieszkanca
$wiadczy o tym, ze producenci sa w stanie znalez¢
nabywcoéw na wytwarzane przez siebie dobra na
konkurencyjnych rynkach zagranicznych, co po-
twierdza atrakcyjnos¢ oferty produkcyjnej i eks-
portowej regionu, i tym samym jest dowodem na
wysoka zdolnos¢ do sprzedazy,

2. Wysoki udzial UE w calosci eksportu jest dowo-
dem aktywnosci firm i ich zdolnosci wejécia na
wysoko konkurencyjny rynek. Integracja z UE
moze t¢ zdolno$¢ wzmocnic,

3. Udziat dobr technologicznie intensywnych jest ko-
rzystny, poniewaz sg to produkty, ktorych sprzedaz
jest szczegolnie oplacalna i najmniej wrazliwa na
wahania koniunktury na rynkach zagranicznych,

4. Wysoki udzial artykultéw rolno-spozywczych
w eksporcie jest szansg dla wielu wojewddztw,
takze tych stabiej rozwinietych w sytuacji, gdy po
akcesji do UE oferowane przez Polske artykuly te
okazaly si¢ bardzo konkurencyjne na rynkach kra-
jow UE oraz poza UE, ze wzgledu na doplaty do
eksportu.

W wyniku przeprowadzonej procedury badawczej
ustalono $rednig warto$¢ wskaznikéw charakteryzu-
jacych handel zagraniczny. Poziom ich ksztaltowania
sie w poszczegolnych skupieniach przedstawiono na
wykresie 44.
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Tabela 31

Charakterystyka poszczegélnych skupien wojewodziw z punktu widzenia wartosci eksportu per capita,
udziatu krajow UE w eksporcie, udziatu dobr wysokich technologii w eksporcie oraz udziatu towaréw
rolno-spozywezych w eksporcie

Wojewddztwa

Skupienie 1 Lubelskie, Podlaskie

Eksport
per capita

389

Udziat UE
w eksporcie

Udziat prod.
wysokich
technologii
w eksporcie

33,6

Udziat prod.
roln-spoz
w eksporcie

88,7 291,7

Skupienie 2 Pomorskie, Wielkopolskie

Skupienie 3 Dolnoslaskie, Lubuskie, Slaskie

Kujawsko-pomorskie, £ddzkie,
Matopolskie, Opolskie,
Podkarpackie, Swietokrzyskie,
Warminsko-mazurskie,
Zachodniopomorskie

Skupienie 4

Skupienie 5 Mazowieckie

143,3

124,4

1133 60,6 29,8

76,1 194,4 231,7

Zrédto: Opracowanie wiasne, obliczenia wykonane w programie Statistica, na podstawie danych GUS,

dane za rok 2004

W skupieniu pierwszym znalazly si¢ dwa woje-
wodztwa: lubelskie i podlaskie. Cechy tej grupy to:
bardzo niski eksport per capita, $redni-niski udziat
UE w eksporcie, bardzo niski udzial débr high-tech
w eksporcie oraz bardzo wysoki udzial towaréw rol-
no-spozywczych w eksporcie.

Skupienie drugie tworzy wojewddztwo pomorskie
i wielkopolskie. Cechuje je: bardzo wysoki eksport
per capita, $redni udzial UE w eksporcie, wysoki
udziat débr high-tech oraz $redni-niski odsetek dobr
rolno-spozywczych w eksporcie.

W skupieniu trzecim znalazly si¢ nastepujace woje-
wddztwa: Dolnoslgskie, Lubuskie oraz Slgskie. Cha-
rakterystyczne cechy tej grupy wojewddztw to bardzo
wysoka warto$¢ eksportu per capita, bardzo wysoki
udziat UE w eksporcie, relatywnie niski udzial dobr
high-tech w eksporcie oraz bardzo niski udzial towa-
réw rolno-spozywczych w eksporcie.

W skupieniu czwartym znalazly sie: Kujawsko-po-
morskie, Lodzkie, Malopolskie, Opolskie, Podkar-
packie, Swietokrzyskie, Warminsko-mazurskie oraz
Zachodniopomorskie. Cechy tej grupy to: $redni-
-niski eksport per capita, sredni udziat UE w ekspor-
cie, relatywnie niski udzial débr high-tech w ekspor-
cie oraz $redni udzial towaréw rolno-spozywczych
w eksporcie.

Do skupienia pigtego zaklasyfikowane zostalo Ma-
zowieckie. Jego charakterystyczne cechy to wysoka
warto$¢ eksportu per capita, bardzo niski udziat UE
w eksporcie, bardzo wysoki udzial ddbr high-tech
w eksporcie oraz wysoki udzial towaréw rolno-spo-
zywczych w eksporcie.
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10. Podsumowanie

Wymiana z zagranicg ma dla regionéw bardzo duze
znaczenie. W sposdb syntetyczny korzysci zwigzane
z wymiang wylicza North?:

1. Eksport czyni obszar ekonomicznie zwartym
i pozwala na koncentracje bogactwa. Dynamizuje to
wzrost, sprzyja powstawaniu korzysci zewnetrznych.
2. Eksport determinuje stope wzrostu regionalnego.
3. Waga bazy eksportowej zwiazana jest tez z jej
pierwotng rolg w generowaniu regionalnego abso-
lutnego poziomu dochodu i dochodu per capita oraz
wplywem jaki wywiera na rozwdj przemystu i ustug.
Determinuje ona réwniez wzrost galezi produkeji
wplywajacych na rozmieszczenie ludnosci, tworzy
wzorce urbanizacji, okresla potrzeby ksztalcenia a za-
tem i jakos¢ sity roboczej i jej wrazliwos¢ na fluktu-
acje dochodu i zatrudnienia.

4. Eksport sprzyja wysitkom zmierzajagcym do re-
dukcji kosztéw przez badania technologiczne, stara-
nia o subsydia rzadowe.

5. Wzrost popytu na regionalny eksport (lub znacz-
na redukcja w kosztach przetworczych albo trans-
feru) wplywa mnoznikowo na inwestycje nie tylko
w przemyslach eksportowych, ale réwniez w dziatal-
nosci bezposrednio z eksportem nie zwigzanej.

6. Jezeli rosnie dochdd regionu, wzrastajace oszczed-
nosci wywoluja efekty rozlewania sie (spillover) na
nowe rodzaje dziatalnosci, ktore w pierwszej kolej-
nosci zaspokajaja lokalny popyt, ale nieodwolalnie
prowadza réwniez do powstania nowych przemy-
stow eksportowych. Ruch ten jest wzmocniony przez
tendencje zmniejszania kosztow transferu.

Kluczowe znaczenie eksportu dla rozwoju regional-
nego wynika z faktu, ze produktywno$¢ w galeziach
eksportowych jest z reguly wyzsza niz w pozostalych.
Wielko$¢ wymiany regionalnej jest pochodna bardzo
wielu czynnikéw, takich jak: struktura gospodarki,
struktura przemystu, konkurencyjnos¢, atrakeyj-
nos¢ dla zagranicznych inwestoréw bezposrednich,
dostepnos¢ komunikacyjna i innych. Na istniejace
(pierwotne) zréznicowania istniejace w Polsce ,,na-
ktada si¢” ponadto proces integracji z UE, ktory moze
poglebic roznice w charakterze specjalizacji ekspor-
towej, dynamice wzrostu obrotéow. Z tego wzgledu
prawidlowe opracowanie metodologii jest istotne dla
uchwycenia, interpretacji oraz wnioskowania na te-
mat przyszlych zmian w HZ.

W teorii ekonomii toczy si¢ dyskusja dotyczaca przy-
datnosci roznych modeli handlu do badan empirycz-
nych rzeczywistych strumieni handlowych. Z punk-
tu widzenia analiz na poziomie wojewddztw sprawa
jest jeszcze trudniejsza (niz w przypadku krajow,
do ktérych teorie handlu zagranicznego zasadniczo
sie¢ odnosza). Na poziomie regionéw zachodza bo-
wiem dynamiczne zmiany zaréwno w wolumenie jak
i strukturze obrotéw handlowych, w rezultacie np.
naplywu kapitatu zagranicznego w formie zagranicz-
nych inwestycji bezposrednich, ktére - jak dowodza
badania empiryczne - generujg intensywne strumie-
nie handlu zagranicznego. Szczegélnie na przykla-
dzie stabszych gospodarczo (mniej rozwinigtych)
wojewodztw Polski wida¢, ze lokalizacja na ich ob-
szarze inwestycji zagranicznych prowadzi do bardzo
powaznych zmian w handlu zagranicznym podmio-
tow gospodarczych regionu. Z pewnoscig utrudnia
to udzielenie odpowiedzi na pytania dotyczace teo-
retycznych prawidlowoéci w handlu zagranicznym
na poziomie regionu oraz przewidywania w zakresie
ich ksztaltowania sie w przyszlosci. Mozna jednak na
podstawie dotychczasowych obserwacji stwierdzic,
ze istnieje pozytywna korelacja miedzy wielkoscia
inwestycji zagranicznych i wolumenem obrotéw
handlu zagranicznego.

Do oceny handlu moga by¢ przydatne rézne mode-
le teoretyczne, takie jak: standardowy model handlu
(przede wszystkim model D. Ricarda), teoria Heck-
schera-Ohlina, teorie handlu miedzygateziowego,
czyli eksportu i importu obejmujacego odmienne
dobra, handlu wewnatrzgaleziowego typowego dla
krajéow o wysokim poziomie rozwoju i podobnych
preferencjach konsumentow.

Z kolei technologiczne teorie handlu znajduja po-
twierdzenie w przypadku tych polskich wojewddztw,
w ktorych zmianie ulega struktura eksportu, ulega-
jac ,przesunieciu” w kierunku débr technologicznie
intensywnych. Zaleta technologicznych modeli bazy
eksportowej jest podkreslenie dynamicznego charak-
teru specjalizacji eksportowej oraz koniecznosci cia-
glego podnoszenia potencjatu technologicznego, aby
utrzymac przewage konkurencyjng.

W odniesieniu do handlu regionalnego, a w szczeg6l-
nosci do eksportu wojewddztw, bardzo przydatna jest

#North C.D., ,,Location Theory and Regional Economic Growth”, Journal of Political Economy, LXIII, June 1955.



009

réwniez teoria grawitacji. Dowodem na to sg wyniki
badan prowadzone przez Autordéw, ktore wskazujg na
prawidlowos$¢ ,,cigzenia” regionéw w kierunku naj-
blizszych im w sensie geograficznym rynkoéw zbytu.

Potwierdzenie empiryczne znajduja réwniez tezy
Lindera, ktéry dowodzi, ze najbardziej intensyw-
ne strumienie handlu wystepuja miedzy regionami
o zblizonym poziomie PKB per capita, czyli tymi,
ktore cechuje zbieznos$¢ popytu. Koncepcja ta znaj-
duje potwierdzenie w przypadku kierunkéw wymia-
ny handlowej regionéw Polski.

Wazny jest réwniez charakter wzrostu gospodarcze-
go, ktéry wystepuje w regionie. W przypadku wzro-
stu wynikajacego z poprawy konkurencyjnosci tech-
nologicznej, nastepuja powazne zmiany w strukturze
produkgji oraz w regionalnym eksporcie, ktory cha-
rakteryzuje si¢ wysokim poziomem wartosci dodanej
ijest nan duzy realny popyt na rynkach zagranicznych
(ponadto produkty o najwyzszym technologicznym
zaawansowaniu sg czesto drogie, co pozytywnie wply-
wa na terms or trade), co w konsekwencji oznacza, ze
prawidtowo$¢ w postaci spadku eksportu netto wraz
ze wzrostem dochodu nie musi mie¢ miejsca.

Badania handlu na poziomie regionalnym mozna
prowadzi¢ przy pomocy szeregu wskaznikéw. Po-
zwalajg one na dokonanie ocen zaréwno wielkosci,
jak i struktury obrotéw, salda, kierunkéw wymiany,
zmian w czasie, charakteru specjalizacji, korzysci
oraz poréwnan do innych regionéw. Dane potrzeb-
ne do analizy ilo$ciowej wymiany gromadzi Gtéwny
Urzad Statystyczny.

Od 1 maja 2004 r. (od daty akcesji Polski do UE)
funkcjonuja dwa systemy statystyki. Pierwszy opra-

cowywany jest w oparciu o dane rejestrowane w do-
kumencie zgloszenia celnego - Jednolitym Doku-
mencie Administracyjnym SAD. System ten nazywa
sie  EXTRASTAT. Obejmuje on wylacznie wymia-
ne¢ towarowg Polski z tzw. krajami ,trzecimi”, ktére
nie s3 czlonkami UE. Drugi system - INTRASTAT
- stosowany jest do rejestrowania obrotéw wylacz-
nie z krajami UE. Obydwa systemy INTRASTAT
i EXTRASTAT obowigzujg réwnolegle, dane po-
chodzace z potaczenia tych systeméw skltadaja sie na
wspolny, jednolity zbior statystyki handlu zagranicz-
nego, ktéry stanowi kompleksowa informacj¢ o wy-
mianie towarowej Polski z zagranica.

Udzial Matopolski w eksporcie Polski jest mniejszy,
niz udzial wojewoddztwa w takich wielkosciach jak
liczba ludnosci Polski, produkt krajowy brutto (dane
za rok 2002), produkcja sprzedana przemystu. W ro-
ku 2004 udzial Matopolski w eksporcie Polski do UE
ksztaltowal sie na poziomie 4,6%. Z poréwnania tego
wnioskowa¢ mozna, ze baza eksportowa regionu nie
jest jeszcze silnie rozwinieta. Dowodzi tego takze re-
latywnie niski udzial eksportu w produkeji sprzeda-
nej, ktory w roku 2004 wyniost prawie 34%. Warto
jednakze odnotowac fakt, ze od roku 2000 udziat ten
wzrést o ponad 15 punktéw procentowych. Dynami-
ka tego wzrostu (w stosunku do roku 2000) byla jed-
ng z najwyzszych posréd wojewddztw Polski.

W latach 2000-2003 konsekwentnie rést udzial wo-
jewodztwa w eksporcie Polski. Jednak w roku 2004
- czyli w okresie, gdy Polska stala si¢ czlonkiem UE
i zniesione zostaty ostatnie granice w handlu miedzy
Polska a UE - udzial Malopolski w eksporcie Polski
ogolem wyraznie zmalal. Oznacza to, ze eksport in-
nych wojewodztw wzrost relatywnie bardziej dyna-
micznie.
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Wykres 45

Udziat Matopolski w wybranych wielkosciach ekonomicznych, Polska ogétem = 100, dane za rok 2004,

dane dotyczgce PKB za rok 2002

9,0 1

8,0 1

7,04

6,01

5,01

4,01

3,01

2,01

0,01
PKB Polski
2002

liczba ludnoéci

produkcja
sprzedana

Eksport
Polski

Eksport
Polski do UE

przemystu

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS

Warto$¢ obrotéw handlu zagranicznego Malopolski
od 2000 roku systematycznie wzrastata. Trend ten
dotyczyt zaréwno eksportu jak i importu. Eksport
jednakze wzrastat szybciej, gdyz ujemne saldo obro-
tow, ktore w roku 2000 ksztattowalo si¢ na poziomie
-902 mln USD, w roku 2004 wynosilo -476 mln USD.
Skutkiem tego jest wyrazna poprawa w zakresie
wskaznika pokrycia importu eksportem, ktéry w la-
tach 2000-2004 wzrést z poziomu 62,5% do 88,5%.

W latach 2000-2004 przecigtna roczna dynamika
wzrostu eksportu Malopolski ksztattowala si¢ na po-
ziomie 25%. Pod tym wzgledem wojewddztwo zajeto
5 pozycje poérdd innych regiondéw. Dokladniejsza
analiza dynamiki wzrostu eksportu w podziale na
grupy krajow wskazuje na relatywnie wysoka dyna-
mike wzrostu eksportu do Rosji, a takze do nowych
krajow cztonkowskich UE (UE-9). Dynamika wzro-
stu eksportu do krajow UE (UE-15) w latach 2000-
-2004 ksztaltowala si¢ na poziomie nieznacznie wyz-
szym niz do krajow do UE nie nalezacych, przy czym
réznica w tym wzgledzie nie przekraczala 4 punktow
procentowych.

Pod wzgledem wartosci eksportu per capita Malopol-
ska nalezy do grupy wojewddztw o nizszej warto$ci
tegoz wskaznika. W roku 2004 wynosit on 1126 USD
(przy $redniej dla Polski ogotem réwnej 1858 USD).
Wojewddztwo zajmowalo pod wzgledem wartosci
tegoz wskaznika w roku 2004 12. pozycje wéréd 16
regiondw. W latach 2000-2004 warto$¢ eksportu per
capita wzrosla w Malopolsce 2,4-krotnie (5. pozycja
posréd wojewodztw).

Charakterystyczng cechg struktury geograficznej
eksportu wojewddztwa jest znaczenie Niemiec, jako
najwazniejszego partnera. Udzial tego kraju w eks-
porcie regionu jednak systematycznie - od roku 2000
- maleje. Ro$nie natomiast - takze konsekwentnie -
udzial Francji, ktéra od 2002 roku plasuje si¢ na dru-
gim miejscu wsrod najwazniejszych odbiorcow eks-
portu regionu. Réznica udzialéw miedzy pierwszym
krajem (Niemcy) oraz drugim (Francja) jest jednak
znaczgca. Udzial Niemiec w eksporcie w roku 2004
wyniost ponad 26%, natomiast Francji 7,3%. Pozo-
stale wazne kraje w eksporcie to Wielka Brytania,
Czechy, Rosja, Wegry, Stowacja oraz Ukraina.
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Wojewodztwo matopolskie zalicza sie do regionéw
Polski, ktdére charakteryzuja si¢ relatywnie niska
intensywnoécia powigzan eksportowych z krajami
UE (UE-15). Jednakze udzial Matopolski w ekspor-
cie Polski do UE-15 migdzy rokiem 2000 oraz 2004
wzrdst z 4,0 do 4,6%. W 2000, jak i w 2004 roku, Ma-
topolska zajeta 6. pozycje w rankingu wojewodztw
- gléwnych eksporteréw do UE-15. Dokladniejsza
analiza powiagzan handlowych z poszczegolnymi
krajami UE wskazuje na relatywnie bardzo silne
powiazania z Austrig (w latach 2000-2004 roku), sil-
ne z Francja (w latach 2000-2004 roku) oraz Belgia
(w latach 2000-2003).

Najwazniejsze produkty eksportowe Malopolski
w roku 2004 to: kable i przewody, srodki transportu
samochodowego, tworzywa sztuczne i kauczuki, me-
talowe wyroby przemystowe. W eksporcie wskazac¢
nalezy na duze znaczenie dobr kapitalochtonnych
oraz pracochtonnych. Niepokojacy jest relatywnie
niski udzial dobr, ktore uzna¢ mozna za technolo-
gicznie intensywne. W roku 2004 wynosil on 4,7%
eksportu wojewddztwa ogotem (10. pozycja posréd
16 wojewddztw). Symptomatyczny jest nizszy udziat
Malopolski w eksporcie dobr technologicznie inten-
sywnych Polski (2,5%) niz w eksporcie Polski ogotem
(5,2%, dane za rok 2004).

Mozna zatem stwierdzi¢, ze Malopolska nie charak-
teryzuje si¢ ujawnionymi przewagami komparatyw-
nymi w zakresie produktow high-tech. Najwyzsze
ujawnione przewagi komparatywne Matopolski do-
tycza: surowcow dla hutnictwa metali niezelaznych,
tytoniu i wyrobdw tytoniowych, wyrobéw poligra-
ficznych, kabli i przewodéw oraz tworzyw sztucz-
nych i kauczukow.

Malopolska - w poréwnaniu z innymi wojewodztwa-
mi - odnotowuje $redni udzial produktéw rolnych
i spozywczych w eksporcie (9,7% w roku 2004). Sa to
przede wszystkim: tyton i wyroby tytoniowe, wyroby
cukiernicze trwale, przetwory owocowe, warzywne
i grzybowe, wyroby przemystu spozywczego pozo-
stale, wyroby przemystu jajczarsko-drobiarskiego
oraz produkty przemystu miesnego. W latach 2002-
-2004 udzial UE-15 w eksporcie produktéw rolnych
i spozywczych wojewddztwa wzrést z 27% do 36%.

Do ciekawych wnioskéw prowadzi zestawienie struk-
tury produktowej eksportu Polski oraz wojewddztwa
Malopolskiego. Wojewddztwo odnotowuje wysokie
udziaty w eksporcie Polski w zakresie takich produk-
tow jak: wyroby metalurgii proszkéw, surowce pier-
wotne dla hutnictwa metali niezelaznych, maszyny
iurzadzenia hutnicze i odlewnicze, tyton i wyroby
tytoniowe, materialy ogniotrwale, wyroby poligra-
ficzne, kable i przewody, cement, klinkier oraz spo-
iwa nie wymienione osobno oraz produkty przemy-
stu miesnego.

Zaréwno pod wzgledem struktury geograficznej
oraz produktowej eksport Malopolski, na tle pozo-
stalych wojewddztw, cechuje niska koncentracja.
Jest to sytuacja korzystna, gdyz baza eksportowa jest
zdywersyfikowana. Zatem raczej jako niskie ocenic¢
nalezy prawdopodobienstwo powazniejszego zala-
mania w eksporcie w przypadku wystapienia szoku
gospodarczego wywolanego np. zalamaniem si¢ po-
pytu na jednym z istotnych rynkéw zbytu (kraj lub
produkt).

Pod wzgledem charakterystyki eksportu (ze wzgle-
du na cechy: wartos¢ eksportu per capita, udziat UE
w eksporcie, udziat produktéw wysokich technologii
w eksporcie oraz udzial produktéw rolnych i spozyw-
czych w eksporcie) wojewodztwo malopolskie nalezy
do grupy, w ktorej znalazly si¢ takze: Kujawsko-po-
morskie, Lodzkie, Opolskie, Podkarpackie, Swieto-
krzyskie, Warminsko-mazurskie oraz Zachodniopo-
morskie. W poréwnaniu z pozostatymi skupieniami
wojewodztw, cechy grupy, do ktérej zaklasyfikowano
Malopolske to: $redni-niski eksport per capita, sredni
udzial UE w eksporcie, relatywnie niski udziat dobr
high-tech w eksporcie oraz $redni udzial towaréw rol-
no-spozywczych w eksporcie.

Rozwdj eksportu Malopolski warunkowany bedzie
w znacznej mierze przez naplyw kapitalu zagranicz-
nego, ktdry z kolei jest pochodng atrakcyjnosci inwe-
stycyjnej regionu. Inwestorzy zagraniczni s3 bowiem
w Polsce liderami jesli chodzi o eksport. Eksport
firm Matopolski w najblizszych latach zaleze¢ bedzie
takze od umiejetnosci oraz mozliwosci nawigzania
powiazan kooperacyjnych z firmami z kapitalem za-
granicznym.
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W tabeli ponizej zaprezentowana zostala analiza SWOT eksportu Matopolski.

Tabela 31

Analiza SWOT eksportu Matopolski

Do stabych stron eksportu Matopolski zaliczy¢ nalezy przede wszystkim niska wartos¢ obrotoéw,
w poréwnaniu z potencjatem gospodarczym mierzonym takimi wskaznikami, jak udziat regionu
liczbie ludnosci Polski, krajowym PKB czy takze produkcji sprzedanej przemystu. Wojewdédztwo cha-
rakteryzuje sie niskim - na tle innych wojewddztw - udziatem eksportu w PKB. Na niskim poziomie
pozostaje takze udziat produktéw high-tech w sprzedazy zagranicznej.
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Paradoksalnie jednak, stabe strony bazy eksportowej regionu sa podstawg szans. W mys| znanej
w ekonomii prawidtowosci, w regionach stabszych (w eksporcie) bardzo czesto zachodza tzw. pro-
cesy doganiania (nadrabiania zalegtosci). Z pewnoscia doswiadcza ich Matopolska. Dowodem na to
jest ponadprzecietna - w poréwnaniu z innymi wojewoédztwami - dynamika widoczna np. w zakresie
wzrostu wartosci obrotéw eksportu, wzrostu wartosci obrotéw w przeliczeniu na mieszkarica oraz
pokrycia importu eksportem. Szansa, ktéra firmy regionu juz obecnie wykorzystuja, sa dobre stosun-
ki handlowe z sgsiednimi krajami, ktére wraz z Polska w 2004 roku weszty do UE. W kolejnych latach
wartos¢ obrotéw z Czechami i Stowacja bedzie rosta. W sytuacji, w ktérej firmy z Matopolski maja
duze doswiadczenie w eksporcie na te rynki, oczekiwac nalezy dalszego zaciesnienia kontaktéw han-
dlowych. Wsréd szans wskazac nalezy tez na bliskos¢ geograficzna wzgledem silnie rozwijajacych sie
regionéw Polski, ktdre sa takze najwazniejszymi eksporterami: Slask oraz Dolno$laskie. Kooperacja
z firmami z tych regionéw umozliwi skuteczniejszy dostep do atrakcyjnych rynkéw zbytu. Szans upa-
trywac nalezy takze w rozbudowie sieci transportowej Polski i stosunkowo dobrej pozycji regionu
w tejze sieci.

Szanse

Posrod mocnych stron eksportu wskazac nalezy przede wszystkim na znaczne zdywersyfikowanie
struktury zarowno produktowej, jak tez geograficznej. Wojewodztwo jest zatem relatywnie mniej
narazone na szoki gospodarcze np. w postaci zalamania popytu. Silng strona eksportu jest tez atrak-
cyjnos¢ wyspecjalizowanych produktéw, w zakresie ktérych region wnosi istotny wktad do eksportu
Polski (sa to opisywane juz wczesniej takie produkty, jak wyroby metalurgii proszkéw, surowce pier-
wotne dla hutnictwa metali niezelaznych, maszyny i urzadzenia hutnicze i odlewnicze, tyton i wyro-
by tytoniowe, materiaty ogniotrwate, wyroby poligraficzne, kable i przewody, cement, klinkier oraz
spoiwa nie wymienione osobno oraz produkty przemystu miesnego). Szansa beda takze produkty
regionalne, ktére po spetnieniu okreslonych wymogéw formalnych beda swoistg wizytowka regionu
na rynkach UE (dotyczy¢ bedzie to przede wszystkim produktéw zywnosciowych). W tym wzgledzie
istotna jest duza rozpoznawalnos¢ np. Krakowa, a zwtaszcza Zakopanego.
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Wsréd zagrozen wymieni¢ mozna przede wszystkim niepewnos¢, co do rozwoju sytuacji gospo-
darczej na najwazniejszym rynku zbytu dla firm regionu - w Niemczech. Zagrozeniem - w dtuzszej
perspektywie - moze byc takze relatywnie silniejszy naptyw kapitatu zagranicznego do najbardziej
atrakcyjnych wojewédztw w Polsce (do ktérych zaliczajg sie Dolno$laskie i Slaskie) i ryzyko wystapie-
nia tzw. efektu wysysania najlepszych kadr, ktére emigrowac beda z Matopolski, co posrednio moze
wplynac na pogorszenie bazy eksportowej regionu. Zagrozenie moze sie tez wigza¢ z ewolucja w za-
kresie struktury naptywajacego kapitatu zagranicznego do Polski. Jesli wzrasta¢ bedzie rola ustug
w naptywie bezposrednich inwestycji zagranicznych, to niekorzystnie wptynie to na baze eksporto-
wa Matopolski, z tego wzgledu, ze ustugi charakteryzujg sie mniejszym stopniem umiedzynarodo-
wienia, i s3 tzw. sektorem non-tradable (nie-handlowym).

Zagrozenia

Zrédto: Opracowanie wtasne
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